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Od ,,Borsenblattu” do ,,Uvres Hebdo”
Prasa bran”™ wydawniczo - ksiegarskiej
(XIX-XXI1w.)

w Encyklopedii wiedzy o ksigzce znajduje sie obszerne hasto Czasopisma zawo-
dowe. W odniesieniu do owych czasopism uzjwane jest tez okre$lenie czasopis-
ma fachowe, obejmujace tytuly przeznaczone dla antykwariuszy, bibliotekarzy,
dokumentalistéw, drukarzy i ksiegarzy*. Wspoétczesnie prébe zdefiniowaniapra-
sy branzowej podjat Marek Tobera”™. Mozna zatem przyja¢, ze uzasadnione jest
takie wymienne uzywanie tych okreslen.

Postuzmy sie jeszcze przyktadem zagranicznym. Niemiecki zwigzek Deu-
tsche Fachpresse okresla calg prase fachowa (do ktoérej zalicza sie réwniez
czasopismiennictwo naukowe) jako periodyki drukowane, wydawane co naj-
mniej czteiy razy w roku i zawierajace przede wszystkim tresci zwigzane z upra-
wianiem zawodu, bez wzgledu na to, czy pozyskiwanie czasopism jest odptatne,
czy tez odbiorcy otrz>'muja je bezptatnie. Wedtug dalej rozszerzanej definicji do
czasopism fachowycti nie zalicza sie tytutéw konfesyjnych, tzw. czasopism klien-
ta i typowych tytutéw zainteresowan (hobby i czas wolny), a takze partworks
oraz wymiennokartkowych zbioréw prawa.

Prasa fachowa wszystkich obszaréw tematycznych w Niemczech traktowana
jest rownoprawnie z publikacjami ksigzkowymi, gdyz do jej dystrybucji wyko-
rzystjTwane sa te same kanaly. Wiekszos¢ tytutéow fachowych rozchodzi sie
W prenumeracie, poniewaz sg one zazwyczaj organami prasowymi organizacji
fachowych. Prenumerowanie tych tytutéw przez cztonkéw organizacji jest trady-
cyjnym obowigzkiem, ale w pewnej czesci (jest to od 20 do 50 procent nakiadu)
znajduje sie ona w sprzedazy otwartej, czyli w ksiegarniach”.

Od wielu dziesiecioleci istnieje wielokrotnie potwierdzana prawidtowosé, iz
powstanie i wydawanie prasy fachowej, kierowanej do danej grupy odbiorcow
uprawiajacych te sama profesje, jest przejawem osiggniecia przez owa grupe
Swiadomosci swej roli spotecznej. W XIX stuleciu mozna zaobserwowa¢ to zja-

* Por. Encyklopedia wiedzy o ksiazce, Wroctaw 1971, s. 442-451.

~Por. M. Tobera, Polska prasa branzowa o rynku ksiazki, w: Literatura - piSmiennictwo - biblioteki.
Forum Czytelnicze VIII, Kielce 27-30 maja 2001, Warszawa 2002, s. 155-188.

~Por. broszura Fachpresse Statistik 04, p. 2 ,,Wichtige Definitionen”, Frankfurt 2005.



wisko w odniesieniu do bliskich nam grup zawodowych ksiegarzy i wydawcow.
Ma to zwigzek z rozwojem techniki i masowej produkcji ksigzek. Najpierw, po
wynalazku Gutenberga, byty potrzebne katalogi nowosci, po kilku wiekach przy-
szta pora na czasopisma, takze na systematyczne prowadzenie ksztalcenia zawo-
dowego, do czego czasopisma fachowe byty i sg nadal przydatne.

W ponizszym opracowaniu przedstawimy kilka tytutéw prasy branzowej z ob-
szaru ksigzki, przyjmujac za kryterium doboru rok powstania i funkcjonowanie
tytutudo chwiliobecnej. Wkazdym z krajow, w ktérych ukazujg sie wybrane tj*uty,
funkcjonujg tez inne, o zakresie ograniczonym do jednej dziedziny ksigzkowej,
takze czasopisma powstate niedawno. Zrozumiate, ze dla badaczy przesztosci
interesujace bylyby takze tytuty zatozone w stuleciu XIX lub XX, ktérych edy-
cji z réznych wzgledow zaniechano. Bedg to czasopisma lgczace zagadnienie
ksiegarskie, wydawnicze i, rzadziej, kwestie bibliotekarskie. W odniesieniu do
tej ostatniej sfery wyjatek stanowi francuski tygodnik ,Livres Hebdo”, szeroko
uwzgledniajacy problemy bibliotek. Jeszcze jedna cechg wspdlng wybranych
czasopism jest ich periodycznos$¢ - wszystkie ukazujg sie w cyklu tygodniowym,
€0 0Oznacza, ze jednym z ich istotnych waloréw jest aktualnosé.

,.Borsenblatt fur den Deutschen Buchhandel”
www.boersenblatt.net

Najstarszy z wybranych periodykoéw jest niemiecki ,Borsenblatt fiir den Deut-
schen Buchhandel”, ukazujacy sie od 1834 r., powotany kilka lat po zatozeniu
Zwigzku Ksiegarstwa Niemieckiego. Wydawca przez znaczng czes¢ dziejow
pisma byt Zwigzek Ksiegarzy w Lipsku (Verein der Buchhandler zu Leipzig).

Funkcjonujacy od 1825 r. Zwigzek Ksiegarstwa Niemieckiego (Borsenve-
rein des Deutschen Buchhandels) zachowat w nazwie przymiotnik gietdowy
(Borsen), ze wzgledu na tradycje, podobnie okreslenie to znalazto sie w wyda-
wanym od 1834 r. czasopismie. W obydwu nazwach wystepuje rzeczownik Buch-
handel, ktéry uzywany jest, takze tradycyjnie, w odniesieniu do ksiegarstwa, jak
i rynku wydawniczego. Zwigzek 60w zrzesza ksiegarstwo sortymentowe (deta-
liczne), wydawnicze (czyli ksiegarzy prowadzacych dziatalno$¢ wydawnicza)
i hurtowe, a takze wydawcow ksigzek i prasy. Wydawcy prasy w Niemczech majag
oprocz tego wlasny zwigzek. Przy okazji wspomnijmy, ze cztonkami Zwigzku
Ksiegarstwa Niemieckiego w okresie zabordw byli co bardziej przedsiebiorczy
wydawecy i ksiegarze polscy - utatwiato to publikacjom przekraczanie granicy
austriackiej i rosyjskiej w obydwie strony.

Z tytutem ,Borsenblatt fiir den Deutschen Buchhandel” zwigzanych jest
wiele branzowych anegdot. Warto przytoczy¢ chocby jedna. Jest wiek XIX, do
ksiegarni przychodzi inspektor urzedu podatkowego w poszukiwaniu nielegal-
nych dochodéw. Ksiegarz zdziwiony méwi: ,Dlaczego do mnie, przeciez lawiruje
na skraju bankructwa? Tak, tak - odpowiada inspektor. - To wobec tego dla-
czego pan prenumeruje «Borsenblatt»?” - chodzi o fragment nazwy, w ktorej


http://www.boersenblatt.net

wystepuje stowo gietda - Borse. Ta cze$¢ nazwy wywodzi sie zresztg z Lipska,
gdzie miescita sie firma rozractiunlcowa dzialajgca podczas targow IsiaZlii i od
XVIII w. funlicjonowata jalto Buchtiandlerborse (w wolnym ttumaczeniu: gielda
ksiegarska). Jej szef miat za zadanie reprezentowac tcsiegarstwo i broni¢ jego
interesow.

Powotanie oficjalnego organu prasowego byto dla Zwigzku czyms$ natural-
nym w obliczu tworzgcego sie nowoczesnego lynku ksigzki. Miat peinic role
czasopisma fachowego, srodka komunikacji i forum wymiany pogladow miedzy
wydawcami i ksiegarzami.

W pierwszych latach ,Borsenblatt” wydawano raz w tygodniu w naktadzie
750 egzemplarzy w formacie quarto (21x25 cm), druk byt dwuszpaltowy. Od
1837 r. periodyk ukazywat sie dwa razy w tygodniu, od 1867 r. powrdcono do
tygodniowego rytmu edycji. Czasopismo osiagneto wéwczas nakiad siedem do
o$miu tysiecy egzemplarzy. Na poczatku kazdego numeru zamieszczane byty
ogtoszenia i reklamy, dopiero po nich nastepowata czes¢ redakcyjna z informa-
cjamizwigzkowymi, komunikatami urzedowymi, artykutamio technice sprzedazy
i danymi statystycznymi w ujeciu historycznym. W latach 1835-1916 regularnie
ukazywaly sie w periodyku oficjalne wykazy nowosci niemieckiego ksiegarstwa
{Deutsche BUcherei), bedace podstawag do tworzenia bibliografii narodowej przez
biblioteke lipska. Z tego powodu periodyk stat sie niezbednym narzedziem infor-
macyjnym dla bibliotek i byt sitg napedowag branzy ksigzkowej”.

Po latach, jak kazde czasopismo tego typu, takze i to niemieckie - a moze
nawet przede wszystkim ono, ze wzgledu na swoja dtugowiecznos$¢, tresc arty-
kutow i ogtoszen, jak rowniez dramatyczne wydarzenia historyczne - jest nie-
ocenionym i pod wieloma wzgledami wyczerpujacym zrédtem dla badaczy dzie-
jow ksiazki. Systematycznie zwiekszano objeto$¢ i format kolejnych wydan, rosta
tez liczba reklam i ptatnych ogtoszen. Tres¢ byta stopniowo wzbogacana przez
redakcje i wydawce w formie dodatkowych, obszernych edycji specjalnych. Dla
badaczy bardzo cenne sg zwtaszcza podsumowania i wybory artykutéw z po-
przednich lat zatytutowane ,Ze starych Boérsenblattéw” {Aus alten ,,Bdrsenblat-
tern”), bedace przekrojem przez wszystkie epoki polityczne i fazy rozwoju lynku
ksiazki. Uwzglednia sie w tych wyborach takze listy bestselleréw i modne przed
druga wojng Swiatowa jednodniowki. Od 1913 do 1945 r. kazdy cztonek Zwigzku
Ksiegarstwa Niemieckiego otrzymywat egzemplarz tygodnika za darmo.

Czasopismo ukazjrwato sie przez caty okres hitleryzmu, w tym réwniez pod-
czas drugiej wojny Swiatowej. Ostatni numer ,wojenny” ukazat sie w marcu
1945 r., a wznowienie periodyku nastapito w pazdzierniku tegoz roku w niezbj®
odlegtym od Frankfurtu miescie Wiesbaden. Pierwszy numer wydania , lipskie-
go” ukazat sie z datg 25 sierpnia 1945 r. Mutacja frankfurcka, wydawana przez
spotke Zrzeszenie Ksiegarzy (Buchhandler-Vereinigung GmbH), kontynuowata
edycje zeszytéw specjalnych, takich jak ,Archiwum historii ksiegoznawstwa”.

"Tak zatytutowat swoj artykut znawca branzy ksigzkowej Reintiard Wittmann, zob. tenze, Treibende
Kraft der Branche, ,,Borsenblatt”, 2009, nr 1- skad tez zaczerpnatem powyzsze informacje.



».Z antykwariatu”, do 1972 r. takze ,Mtode ksiegarstwo”. Mutacja lipska byta
W gruncie rzeczy organem panstwowego przedsiebiorstwa hurtu ksiegarskiego
LKG (Leipziger Komissions- und Grofibuchhandel), poza reklamami i teks-
tami publicystycznymi zamieszczano w niej informacje i arkusze zamoéwien
dla ksiegarzy. Z tego powodu miata wysoki naktad. Obydwie edycje potgczyty
sie ponownie w 1991 r. Od tego czasu ,Borsenblatt” wrocit do swojej pierwot-
nej funkcji: jest rownoczednie organem Zwigzku Ksiegarstwa Niemieckiego
i czasopismem branzowym. Przez kilka lal wydawany byt dwa razy w tygodniu
w objetosci ok. 100 stron formatu A-4. Od poczatku 2003 r. wrécono do tygodnio-
wego cyklu publikacji i, co zrozumiate, do podtytutu ,Woctienmagazin fiir den
Deutsctien Buctitiandel” (,Magazyn Tygodniowy Ksiegarstwa Niemieckiego).
Czasopismo jest wydawane przez nalezgce do Zwigzku Ksiegarstwa Niemiec-
kiego Verlag MVB-Marketing- und Verlagsservice des Buchhandels GmbH.

80 procent swoich przychodow tygodnik osigga z publikacji reklam, adreso-
wanych gtownie do ksiegarzy. Czes¢ publicystyczna i informacyjna sg od siebie
wyraznie oddzielone i majg osobng paginacje.

Ponadto publikowane sgzeszyty zatytutowane ,Extra”w odmiennym formacie
i objetosci. Sg to edycje tematyczne (religia, literatura dla dzieci, prawo - ekono-
mia-podatki) lub rodzajowe (poradniki, encyklopedie i stowniki), prezentujace
nowe publikacje ksigzkowe z wymienionych dziedzin. Ukazujg sie one razw mie-
sigcu w terminach awizowanych z Kilkumiesiecznym wyprzedzeniem, by wydaw-
cy mogli na czas zaprezentowa¢ swoje nowosci i przesta¢ reklamy do redak-
cji. Jest przy tym zasada, ze edytorzy podaja dokiadng date pierwszego dnia
sprzedazy ksigzki, na kilka miesiecy naprzéd znane sg miejsca i daty spotkan
autorskich. Taki zestaw tytutéw i artykutéw jest zazwyczaj robiony pod katem
dostarczenia ksiegarzom wiesci o publikacjach.

Wydawane sg tez zeszyty specjalne: co roku jeden z nich dotyczy krajowej
prasy fachowej ze wszystkich obszaréw tematycznych i jest to najpetniejsze
zrodto informacji bibliograficznej o prasie. Jeden numer za temat gtéwny ma
frankfurckie targi ksiazki, jeden jest poswiecony prezentacji kalendarzy, ktére
sg przygotowjrwane na rok nastepny. Edycje specjalne majg wkasng numeracje.

Zwigzek Ksiegarstwa Niemieckiego wydaje regularnie w potowie roku Buch
und Buchhandel in Zahlen (,Ksiazka i ksiegarstwo w liczbach”) - obszerne frag-
menty tej publikacji sg p6zniej prezenowane w czasopismie. W ogdlnosci Zwigzek
ma dobrze zorganizowane dziaty analityczne, korzysta z ustug kilku firm bada-
nialynku, m.in. GfK Wiele wynikéw takich badan jest nastepnie publikowanych
w ,Borsenblatt”. Dzieki temu na przyktad juz w trzecim numerze z danego roku
(trzeci tydzien stycznia) ukazuja sie dane o wynikach sprzedazy w roku poprzed-
nim, poréwnania sytuacji z grudnia roku ubiegtego do grudnia sprzed dwoch
lat, dane o sprzedazy wedtug tematyki lub rodzajéw pismiennictwa. W jednym
z numeroéw lutowycli znajduje sie zestawienie transakcji, jakie miaty miejsce na
niemieckojezycznym rynku ksigzki w roku minionym.

Od lat tamy tygodnika stanowig forum dyskusyjne, gdzie poruszane sg
tematy interesujgce branze: zarzadzanie, ceny, podatki, trendy rozwoju prze-
mystu ksigzkowego i nowych technologii. Prezentuje sie firmy ksiegarskie



i wydawnicze, opinie profesjonalistébw, wiele miejsca poswieca sie autorom
ksigzek. Zamieszcza sie opinie i poglady napltywajace z poszczegélnych sekcji
branzowych: od szeféw duzych sieci i hurtowni ksiegarskich, matych wydawcow,
niezaleznych ksiegarzy. Sposréd dziataczy Zwiazku Ksiegarstwa Niemieckiego
wielu wystepuje na tamach periodyku jako stali komentatorzy aktualnych pro-
blemoéw, m.in. takich, ktére wymagajg wspotpracy z wtadzami federalnymi.

Obecnie przecietny numer ma zazwyczaj nastepujace dzialy: ,Przeglad ty-
godnia”, ,Rynek”, ,Management”, ,Media”, ,Ludzie”, ,Borsenverein” (Zwigzek).
State rubryki to takze ,Editorial”, ,Komentarze”, ,Opinie”, ,Forum czytelni-
kéw”, ,Informacje telewizyjne” (wskazania na audycje o ksigzkach), ,Kinoteka”,
-Krzyzéowka”,,,Ankieta” (od lattakie same pytaniadoznanych oséb, wkazdej edycji
do jednej osoby), ,Wykaz reklamodawcéw”, ,Zakoriczenie” (krotki komentarz).
Sukcesywnie zamieszcza sie wykazy bestsellerow w kilku grupach rodzajowych
lub tematycznych: literatura piekna, literatura faktu, poradniki, ksigzki dla dzieci
i mtodziezy, osobno ksigzki w formacie kieszonkowym oraz audiobooki. Redak-
torem naczelnym jest od kilku lat dr Torsten Casimir.

Redaktorzy obliczyli, ze w ciggu 175 lat ukazaty sie 33 474 edycje periodyku,
tacznie z powojennymi publikacjami w podzielonych Niemczech po drugiej wo-
jnie Swiatowej”. Jego wersja internetowa ma obecnie blisko 10 tysiecy prenu-
meratorow.

~Borsenblatt” jest jednym z kilku tytutdow branzowych na lynku niemiecko-
jezycznym. Funkcjonuje jeszcze ,,Buchreport”, ktéiy ukazuje sie w dwoéch mu-
tacjach: jako miesiecznik ,Buchreport Magazin” i jako tygodnik ,Buchreport
Express”. Ponadto od 1966 r. ukazuje sie zatozony w Dusseldorfie miesiecznik
-BuchMarkt” z podtytutem ,,Das Ideen Magazin fur den Buchhandel” (,Mag-
azyn pomystow dla ksiegarstwa”). Typowo informacyjnym i masowym peri-
odykiem dla ksiggarzy i nabywcow ksigzek jest ,Budijournal”, obecny we
wszystkich ksiegarniach obszaru niemieckojezycznego. Jest wydawany w tym
samym wydawnictwie, co i ,Bérsenblatt” - i sprzezony z katalogiem sktadowym
ksigzek dostepnych narynku, czyli zVLB (Verzeichnis Li~erbarerBiicher). Taki
internetowy katalog jest przedmiotem marzen i zarazem dowodem niemocy
uczestnikéw polskiego rynku ksigzki.

,,The Bookseller”
www.thebookseller.com

Brj~jski , The Bookseller” w podtytule ma okreslenie ,The Organ of the
Book Trade”. Zatozycielem (1858 r.) byt Joseph Whitaker, wspétwydawcy na
przestrzeni dziejéw to znane firmy Longman, Routledge, Stanford i Macmil-
lan, ale zawsze ze wskazaniem na Whitakera. Tytut powstat na bazie periodyku
.Bent’s Literary Advertiser”, ktéry wychodzit od 1802 r. Poczgtkowo , The Book-
seller” ukazjwat sie w cyklu miesiecznym (od 1909 r. do dzi$ - w tygodniowym)
i zawierat gtéwnie oferty ksigzkowe dla wydawcéw amerykanskich. Miat wiec

~Por. S. Hauck, Achtung - dieser Inhalt istgeheim!, ,,Bérsenblatt”, 2009, nr 1


http://www.thebookseller.com

obszerny dziat ,International Copyright” oraz wiele reklam ksigzek atrakcyj-
nych dla Amerykanéw. Inne tematy z pierwszych lat edycji to niekorzystne dla
ksiegarzy bankowe dyskonta i praktyka udzielania rabatéw przez wydawcow.

Obecny redaktor naczelny Neil Denny miat okazje przegladac¢ w British Li-
brary poczatkowe roczniki czasopisma. Jego zdaniem sg to jedyne egzemplarze
tamtych wydan, jakie zachowaly sie do dzi$. Na 56 stronach pierwszego numeru
znalazty sie wzmianki o ksigzkach Macaulaya, Dickensa i George’'a Eliota oraz
reklamy brs*jskich wydawcéw. Denny chyba z troche udawanym zdziwieniem
stwierdzit, ze wielu reklamodawcow sposrod wydawcéw z drugiej potowy XIX w.
wciaz istnieje i... nadal reklamuje sie w ,The Bookseller”: m. in. Longman, Stan-
ford, Macmillan®.

Oto inne dane zaczerpniete z inauguracyjnych numeroéw ,Booksellera”. Oka-
zuje sie, ze w lutym 1858 r. opublikowano w Anglii 35 powiesci, we wrze$niu - juz
60. Wowczas w Wielkiej Brj*nii bylo zarejestrowanych 1700 autoréw, redak-
toréw i wydawcoéw oraz 8100 ksiegarzy. Obecnie publikuje sie tam co miesigc
ok. 3000 powiesci, tgcznie zas 120 tysiecy tytutdw rocznie”.

Wydanie jubileuszowe z okazji 150-lecia czasopisma zawierato najsmaczniej-
sze informacje z XIX w. (m.in. wojna edytorow brytyjskich z amerykanskimi
o prawa autorskie, odlegte wedréwki wydawcow z koncéwkami naktadoéw az do
Australii, kwestie cenzury obyczajowej). Potem zaprezentowano dramatyczne
wydarzenia z 1l wojny Swiatowej, gdy w wyniku bombardowania przez Luftwaffe
angielskich miast gineli ludzie, a niszczone byty tez biblioteki i ksigzki.

Wspoiczesne problemy sg determinowane troska o czytelnika, bedgcego
w zupetnie innej sytuacji kulturowej niz w XI1X, a nawet w drugiej potowie XX w.
Autor podkresla doniosto$¢ pojawienia sie i powszechnego stosowania In-
ternetu, a takze niepewng przysztos¢ ksigzki w obliczu rozwoju komunikacji
elektronicznej®.

Wydawca czasopisma przez wiele dziesiecioleci byta rozwijajgca sie firma
z obszaru informacji o ksigzce Whitaker Information Services. Te dopiero
w 1999 r. wykupit holenderski koncern medialny VNU (Verenigde Nederlandse
Utigeversbedrijven, czyli Zjednoczone Wydawnictwa Holenderskie), ktéry agre-
sywnie dziata na rynku informacji fachowej w ponad dwudziestu krajach. ,The
Bookseller” zostat wcielony do TTie Nielsen Company (www.nielsen.com), fir-
my nalezacej do VNU, zajmujacej sie badaniem i analiza rynkéw medialnych.
To us}uowanie wiasnosciowe nie przeszkadza w utrzymywaniu tradycyjnej
rzetelnosci, gdy pismo informuje i analizuje fakty dotyczace br)*jskiego prze-
mystu ksigzkowego i sytuacji branzy na catym $wiecie. Coraz szerzej na tamy

® Por. Bookseller celebrates 150 years', www.thebookseller.eom/news/50734-bookseller-celebrates-
150-years.html

~Por. N. Denny, przemoéwienie z okazji 150-lecia tytutu, cytowane na stronie internetowej Frankfur-
ckich Targow Ksiazki 8 lipca 2008. www.buchmesse.de/de/untemehmen/presse_pr.newsletter/00543/
index.html

® Por. Happy Birthday Bookseller; www.thebookseller.com/blogs/61227-happy-birthday-bookseler.
html


http://www.nielsen.com
http://www.thebookseller.eom/news/50734-bookseller-celebrates-
http://www.buchmesse.de/de/untemehmen/presse_pr.newsletter/00543/
http://www.thebookseller.com/blogs/61227-happy-birthday-bookseler

.Booksellera” wchodza kwestie praw autorskich, nowych technologii, takich jak
druk nazaméwienie, formaty audio i publikacje elektroniczne.

Czasopismo odnotowuje wszystkie wazne wydarzenia zwigzane z obecnosciag
ksigzek na rynku ksiegarskim i w obiegu czytelniczym - takze sprawy towa-
rzyskie, sagdowe, plotki itp. Wiadomosci dotyczg gtownie Wielkiej Brytanii i Sta-
néw Zjednoczonych, ale takze - troche w tle - pochodzag z ponad stu krajow
Swiata.

Na poczatku XX w. rozpoczeto wydawanie obszernych (ponad 300 stron
formatu ksigzkowego) zeszytow specjalnych. Jedne majg charakter przegladu
i prezentacji produkcji sezonowej, zwigzanej ze wzmozong sprzedaza ksigzek
(np. zesz}™ Swiagteczne na Boze Narodzenie). Inne to wydania sporzadzane
w okresie letnim w zwigzku z przygotowaniami podrecznikéw szkolnych i innych
publikacji edukacyjnych. Wydaje sie tez edycje, ktére mozna nazwac¢ ekspor-
towymi, gdyz prezentujg one ksigzki kierowane do odbiorcéw zagranicznych.
Przyktadowo postuzymy sie danymi, pochodzacymi z zeszytéw specjalnych,
opublikowanych po zakonczeniu drugiej wojny S$wiatowej. Autumn Export
Number” z lipca 1945 r. zawiera informacje o ksigzkach wspétczesnie oferowa-
nych przez bri*jskich wydawcoéw, co jest stalg praktyka tygodnika. Podobnie
jak zestawienie publikacji z lipca 1945 r., czyli autorski wykaz ksigzek propono-
wanych nabjwcom zagranicznym (okoto 1tysigca pozycji) oraz indeks zapowie-
dzi wydawniczych (ok. 2700). Natomiast czym$ niezwyczajnym bylo zamiesz-
czenie wéwczas danych o produkcji ksigzkowej z latwojny. Nizej przedstawiamy
jedno z zestawien poswiecone liczbie tytutéw:

rok 1939-14 904
rok 1940-11 053
rok 1941- 7581
rok 1942 - 7241
rok 1943- 6705
rok 1944- 6781

Liczba t3~utéw wydawanych w Wielkiej Biytanii w latach wojny zmniejszyta
sie zatem o ponad potowe. W zeszycie podawano takze informacje typowo ,,maga-
zynowe”, jedna z nich jest wiadomos¢ o tym, ze firma ksiegarska W. H. Smith
ponowTiie uruchamia swoja ksiegarnie w Paiyzu®. Kilkanascie lat p6zniej podob-
ny numer ,eksportowy” ,Booksellera” z 1958 r. miatjuz kolorowg oktadke i obje-
tos¢ ponad szesc¢set stron. Druk na papierze wyzszej klasy, oferowane ksigzki
uporzadkowane zostaty w 27 grup tematycznych i rodzajowych. W pierwszej
potowie 1958 r. brytyjscy wydawcy ksigzek opublikowali 11 tysiecy tytutow.
Nadal stosowano ciggtg numeracje kolejnych edycji tygodnika i w jego ramach
ciaglg paginacje w skali roku.

Przezwiele dziesiecioleci, atrwato do chwili obecnej, wydawcy brytyjscy byli
i sa nastawieni na eksport swoich produktéw. Warto wspomniec¢, ze w 1946 r.
warto$¢ tego eksportu wynosita 23,4% catosci obrotéw, 11 lat pézniej byto to juz
37,4%.



W zeszytach biezgacych i specjalnych kolumny druku majg uktfad trzyszpal-
towy, przez wiele lat powojennych drukowano czarno-biate fotografie os6b i okta-
dek, czasem grafike odreczng. W latach piec¢dziesigtych zesztego wieku ,Book-
seller” miat juz kolorowe oktadki, na pierwszej stronie coraz czesciej pojawiaty
sie reklamy ksigzek. W Srodek zeszj®u bytly wklejane kolorowe reklamy dru-
kowane na grubszym, powlekanym papierze.

W 2000 r. nastgpita zmiana formatu naA4. Czasopismo rozpoczeto regularng
wspotprace z amerykanskim ,,Publishers Weekly”, mozna powiedzie¢, ze wizu-
alnie i objetosciowo (ok. 50 stron) obydwa tytuty staly sie do siebie podobne. ,The
Bookseller” zrezygnowat réwniez z publikowania opastych zeszytéw specjalnych.
Zastgpity je dwudziestostronicowe dodatki umieszczone z tytu i wszyte odwrot-
nie w taki sposéb, ze edycja czasopisma ma dwie oktadki; jedng ,,normalng”,
druga sezonowa, np. ksigzki naBoze Narodzenie. Na grzbietach niektérych edy-
cji anonsowane sg tematy specjalne numeru, np. literatura biznesowa czy ksigzki
dla dzieci.

Stala rubryke ,Ksiazki tygodnia”, czyli kompletny zestaw ksigzek z ostat-
nich siedmiu dni sporzadzata (i czyni to do dzis$) firma J. Whitaker & Sons Ltd.
Zamieszczano cyklicznie dane adresowe wydawcow brytyjskich, regularnie
tez ukazywaly sie wykazy ksigzek bedacych w sprzedazy, ksigzek poszukiwa-
nych oraz oferty pracy. Obszerniejsze artykuly podpisywane byly imieniem
i nazwiskiem, niekiedy zamieszczano niewielkie fotografie autoréw. Statymi ru-
brykami byty ,Notki i wiadomosci”, ,Zamoéwienia i dostawy”, , Listy”, ,Przeglad”,
~Wiadomosci tynkowe”, ,Publikacje tygodnia”, ,,Ogtoszenia drobne”, ,Wydania
biblioteczne”. Po wejsciu na rynek pocket books poswieca sie im duzo miejsca:
jest stata rubryka ,,Przeglad ksigzek kieszonkowych”, gdzie oprécz danych bib-
liograficznych z ostatniego miesigca, ceny i ISBN zamieszcza sie krotkie stresz-
czenie danej ksigzki; publikacje popularne znajduja sie na osobnych listach best-
selleréw w formacie paperback.

Do dzis$ jest rowniez zasadg, ze w pierwszym numerze danego miesigca za-
mieszcza sie podsumowanie ilosciowe i wartosciowe produkcji wydawniczej,
sprzedanej w miesigcu poprzednim, najpierw w ukitadzie tematycznym, po-
tem wedtug poszczeg6lnych wydawcéw. | druga zasada: w numerze lipcowym
wedtug tych samych kryteriéw podaje sie dane za pierwsze potrocze. Oczywiste
w tej sytuacji, ze w numerach styczniowych czytelnik znajduje dane za caty rok
poprzedni.

Czes$¢ magazynowa tygodnika zawiera wiele informacji z zagranicy, obszerne
relacje z targow ksiagzki, opisy rynkéw zagranicznych, rozmowy z osobami za-
trudnionymi w przemysle ksigzkowym (nie tylko brytyjskim). Artykuty i infor-
macje maja gtownie na celu pozyskanie partneréw do edycji ksigzek brytyjskich
i do ich sprzedazy w wielu krajach.

W 1958 r. na swe stulecie magazyn otrzymat wiele gratulacji i zyczen od
czytelnikow z Wysp Brj~jskich iz catego Swiata. W organie zwigzku ksiegarzy

' Por."The Bookseller. Autumn Export Number”, nr 2068,26 July 1945.



(Booksellers Association) ,Bookshop” ukazat sie artykut omawiajgcy dorobek
.Booksellera” w dziedzinie rozwoju czj™elnictwaw epoce kultury druku i papieru,
tytutu, ktory - wg autora tekstu - jest najlepszym forum dyskusyjnym o ksiazce.
Gratulacje naptynety takze z redakcji amerykanskiego ,Publishers Weekly”.
Stwierdzono w nich, ze brytyjski tygodnik stat sie prawdziwag instytucja, taczaca
interesy wydawcoéw, ksiegarzy i czytelnikéw. Z publikowanych zyczen widac¢
wyraznie, iz wydawalo sie wéwczas wszystkim, ze ,galaktyka Gutenberga”
bedzie trwa¢ wiecznie - nie méwiono o zagrozeniu dla druku ze strony radia
i rozwijajgcej sie telewizji, o innych mediach juz nie wspominajac.

A co sie stato po potwieczu, gdy w potowie 2008 r. obchodzono uroczyscie
150-lecie nieprzerwanego wydawania periodyku? Opublikowano numer specjal-
ny ,Bookseller 150 Years”, od 2004 r. zas redaktor naczelny na stronach dru-
kowanych pisze o waznych problemach ksigzki i mediow elektronicznych, a na
stronie internetowej tygodnika prowadzi swdj blog.

Wersja online powstata w 1997 r., najnowsza pochodzi ze stycznia 2007 r.
Dwa razy w ciggu dnia przygotowywany jest newsletter: briefing o0 9.00 i biuletyn
0 16.00. Wiekszos$¢ tresci przeznaczona jest dla subskrybentéw, wykorzystywa-
ne sg réwniez gromadzone dane archiwalne.

Internet pozwala na nawigzywanie bliskiego kontaktu z czytelnikami. Do
sieci przeniesiono np. prowadzony od 1978 r. konkurs na najdziwniejszy tj*ul
ksiazki. Pierwszym zwyciezca byly Materiaty drugiej miedzynarodowej konfe-
rencji dotyczacejgotych myszy {Proceedings ofthe Second International Workshop
on Nude Mice)

W 2008 r. uhonorowano natomiast opowiadanie pt. Ludzie, ktérzy nie wiedza,
ze zmarli: jak przywiazuja sie do niczego niepodejrzewajacych obcych oséb i co
z tym robi¢ {People Who Don’t Know They’re Dead: How T%eyAttach Themselves
To Unsuspecting Bystanders and What to Do About it).

Na tamach ,Booksellera” odbywa sie nadal - zgodnie z formutg przyjeta od
pierwszych numerdéw - nieustanna wymiana opinii i toczg sie boje na réznych
frontach. Oto autorzy wydawnictwa Penguin maja pretensje, ze ich ksigzki za
p6zno trafiajg do sprzedazy, co powoduje obnizke honorariéw (2004 r.). Su-
permarkety i ksiggarnie internetowe sprzedawaty ostatni tom Harrego Pottera
po £13, cho¢ zalecana cena wydawcy to £17,99, a ksiegarze niezalezni po-
czuli sie pokrzywdzeni, gdyz otrzymali niewystarczajacq liczbe egzemplarzy.
Z kolei wydawca ksiazki Joanne Rowling protestowat przeciw niedotrzymaniu
przez ksiegarnie, szczegdlnie jednak przez supermarkety i stacje benzynowe,
wczesniej ustalonego terminu startu sprzedazy okreslonego dnia od godziny
00.01 (2007 r.). Agencja literacka pani Rowling podata, ze do czerwca 2008 r.
wszystkie tomy sagi o Harrym Potterze sprzedaty sie w 67 krajach w naktadzie
400 milionéw egzemplarzy. W 2008 r. , The Bookseller” donosit, Ze wydawcy
ksigzek dla dzieci (brytyjski zwigzek Children’s Book Group) protestujag przeciw
propozycji spotecznej, ogtoszonej w koncu roku szkolnego, by ksigzki miaty
oznakowania wskazujgce na to, ze sg przeznaczone tylko dla okreslonej grupy
wiekowej - to rozwigzanie miato obowigzywaé¢ od jesieni 2008 r. W czerwcu



tegoz roku opublikowano w tygodniku na prawach ogtoszenia list otwarty,
w ktorym autorzy zajmujacy sie literaturg dla dzieci i mtodziezy uznali, ze jest
to stygmatyzowanie ksigzek. Zatozono nawet strone www.notagebanding.org
do skladania protestéw. Z protestem wystapili m.in. tacy pisarze jak Anne Fine,
Teriy Pratchett, Helen Dunmore, Geraldine McCaughrean, Melvin Burgess
i Michael Morpurgo. Kwestia zyje do tej pory wkasnym porzadkiem interneto-
wym, bez zadnych decyzji wltadz oswiatowycti. W tym samym czasie zawigzata
sie inicjatywa ksiegarzy niezaleznych i ogtoszono Independent Booksellers
Week z hastem ,Love You Local Bookshop”.

Oprocz ,The Bookseller” w Anglii wychodzito przez ostatnich 29 lat cza-
sopismo o rynku ksigzki pt. ,Publishing News”. W koncu lipca 2008 r. zostato
zamkniete z powodu niemoznosci pozyskiwania wartosciowych ogtoszen od
wydawcow. Przypuszcza sie, ze ponad sity tego zespotu byto tez przygotowywanie
newslettera, robionego razem z ,Publishers Weekly” podczas targow ksigzki
w Londynie i Frankfurcie.

,.The Publishers Weekly”
vww.publishersweekly.com

Gtownymi problemami amerykanskiego lynku ksiazki drugiej potowy XI1X w.
byty prawa autorskie i wydawnicze. Nawigzano intensywna wspotprace z edy-
torami europejskimi, w kraju funkcjonowato kilka duzych wydawnictw. Istotna
stala sie tez kwestia stabilizacji cen ksigzek i rabatow. W szybkim tempie roz-
budowywano amerykanska sie¢ bibliotek wszystkich typow. W tamtych latach
w USA znalazto sie tez kilka oséb, ktére doprowadzity do rozwigzania proble-
mu, jak rosnaca mase ksigzek nie tylko sprzedawac, ale przede wszystkim jak
ja objac¢ systemem catosciowej klasj*ikacji i informacji. Ponizej przywotljwane
beda jeszcze nazwiska Leypoldta i Bowkera, réwnolegle pracowat z nimi Melvil
Dewey, tworca Uniwersalnej Klasyfikacji Dziesietnej.

Pod koniec XIX w. powstawaly organizacje bibliotekarzy, wydawcow i ksie-
garzy. Ich znaczenie bedzie rosto od poczatku nastepnego stulecia, gdy za-
potrzebowanie na ksigzki znaczgco zwiekszy sie dzieki rozwojowi edukacji i bu-
dowy sieci bibliotek, a poligrafia wzbogaci sie m.in. o szybki skiad linotypowy
i maszyny drukujgce juz na miare nowych potrzeb.

W takiej sytuacji startowat niemiecki emigrant Frederick Leypoldt, zajmujacy
sie ksiegarstwem i informacjg bibliograficzng. W 1870 r. wydat pierwszy rocznik
katalogu amerykanskiego, bedacego poprzednikiem publikacji Books in Print,
w 1872 r. ukazata sie pierwsza edycja ,The Publisher’'s and Stationer’'s Week-
ly Trade Circular”, w rok po6zniej juz pod tytutem ,Publishers Weekly”. Row-
nolegle w 1876 r. ukazato sie pierwsze wydanie czasopisma bibliotekarskiego
~Libraiy Journal”. W 1878 r. firma LejT)oldta zostata kupiona przez Richarda
Rogera Bowkera. W pierwszych latach edycje mialy posta¢ katalogéw zbior-
czych publikacji i byty pomocne ksiegarzom w poznawaniu aktualnej produkcji


http://www.notagebanding.org

wydawniczej. Katalogi z biegiem czasu byty wzbogacane o noty i omdéwienia.
Wydanie specjalne ,Publishers Weekly” poswiecone wszystkim aspektom prawa
autorskiego {copyright law) ukazato sie juz w 1888 r. Wspomnijmy, ze pierwsza
konwencja (tzw. bernenska) o octironie dziet literackich i artystycznych zostata
uchwalona we wrzes$niu 1886 r. W kilka lat p6zniej w tygodniku pojawity sie listy
bestsellerow.

Na marginesie dodajmy, Zze w $lad za purytanska Anglig przejeto w USA
w XIX w. zasade cenzurowania obyczajowego ksigzek. W XX w. dotkneta ona
m. in. Ulisessa. Dopiero wyrokiem sadu rozstrzygnieto, ze powies¢ Jamesa
Joyce’a nie zawiera scen nieobyczajnych. Podobnie byto np. z Kochankiem
lady Chatterley D. H. Lawrence’a. Zakazy tyczace publikacji drukowanych,
zwigzanych z obscenami i pornografig zniesiono zresztg w USA dopiero w latach
siedemdziesigtych XX w.

W swe pierwsze dwie dekady ,Publishers Weekly” szeroko zajmowat sie
- poza niejako statutowym dostarczaniem informacji bibliograficznych - etyka
zawodu, poprawnymi stosunkami w pracy, regulowaniem cen, zapobieganiem
miedzynarodowemu piractwu ksigzkowemu. Zagadnienia poruszane na tamach
to takze m.in. ksztatcenie ksiegarzy, jakos$¢ produkcji ksigzkowej, wzmacnianie
organizacji branzowych i utatwienia w zawieraniu umoéw autorskich*”. Od konca
XIX w. ,Publishers Weekly” zmieniat sie ewolucyjnie i w drugiej potowie XX w.
miat atrakcyjng oprawe graficzng, zawartosc tresciowa zmierzataw kierunku sty-
lu magazynowego. W niewielkim objetosciowo czasopi$smie pracowali pasjonaci
i znawcy poszczegblnych zagadnien, mitosnicy ksigzki i wnikliwi obserwatorzy
przemystu wydawniczego.

Intensywny rozwdj branzy rozpoczat sie po | wojnie Swiatowej, co objawiato
sie powstawaniem coraz wiekszej liczby oficyn wydawniczych, duzych, wyspe-
cjalizowanych ksiegarn, zainteresowaniem podrecznikami szkolnymi, ksigzkami
dla dzieci i mtodziezy oraz inauguracjg pierwszych klubéw ksigzki. W tym sa-
mym czasie unowoczesnit sie przemyst poligraficzny, gtéwnie przez zastosowa-
nie rotacyjnych maszyn drukujgcych. Wraz z doskonaleniem techniki druku
rosto zainteresowanie strong graficzng ksigzki: organizowano konkursy dla ilu-
stratorow, zwiekszono znacznie objetos¢ tygodnika: w ,Publishers Weekly” du-
zo miejsca po$wiecano typografii i grafice ksigzki, przyjemnej dla oka i reki™.

Redakcja tygodnika, jak i catoscig prac edytorskich firmy kierowali pierwsi
wilasciciele przy pomocy niewielkiego, sprawnego zespotu wspoétpracownikéw:
redaktorow, reporteréw, bibliograféw. Najdtuzej, bo ponad 40 lat, w latach 1918-
1959, tygodnik byt prowadzony przez Frederica Gershoma Melchera (1879-
1963). Kierowat on catg firmg wydawniczg od $mierci R. R. Bowkeraw 1933 r.,
znajdowat czas na prace redakcyjng, pisat artykuty wstepne do ,Publishers

Por. anonimowy artykut: 1872-1972 Publishers Weekly : a Family History, ,,Publishers Weekly”,
1972, nr 3 (vol. 201).
** Ch. A. Granis, 1972-1972 Celebrating 100years of ‘Publishers Weekly” and the American book trade,
tamze.



Weekly” i artykuty problemowe do ,Library Journal”, zajmowat zdecydowane
stanowisko w dziedzinie ochrony praw autorskich w kraju i za granica, tworzyt
czj”elnie dla dzieci, inicjowal jeszcze przed Il wojng Swiatowg tygodnie ksigzki
dzieciecej, prowadzit tez dziatalno$¢ spoteczng w organizacjach wydawcow,
ksiegarzy i bibliotekarzy. Po 1945 r. opowiadat sie wyraznie za wolnoscig stowa.
Byt jednym z pomystodawcow akcji Freedom to Read w 1953 r., gdy w USA
dziatata komisja senatora McCarthy’ego.

Tematyka tygodnika towarzyszyta zmianom w typografii, a przez to i rynku
ksigzki, najpierw przez wydawanie tanich ksigzek (na wzér europejski przed
druga wojna swiatow”, a nastepnie przez edycje kieszonkowe. Juz w 1950 r.
w USA dziatato 90 tysiecy dystrybutoréw pocketbookéw, w latach sze$c¢dziesiag-
tych XX w. w powszechnym uzyciu byta technika druku offsetowego.

Dawny podtytut: ,The American Book Trade Journal”, od 1961 r. zostat zmie-
niony na ,TTie International Book Magazine of Book Publishing and Booksell-
ing”. Miedzy 1959 a 1967 r. funkcje redaktora naczelnego petnita pani Mildred
C. Smith, ongi$ wspoétpracowniczka Melchera. Kiedy w 1967 r. ,Publishers
Weekly” zostat zakupiony przez firme Xerox Corporation, redaktorem naczel-
nym zostat Arnold W. Ehrlich. W latach siedemdziesigtych XX w. nastgpity ko-
lejne zmianywlasnosciowe, periodyk przejat koncern wydawniczy Reed Elsevier.
W strukturze tego holenderskiego potentata wyznaczono ,Publishers Week-
ly” miejsce najpierw w wydawnictwie Reed Publishing, wreszcie w Reed Busi-
ness Information z siedzibg w Waszyngtonie, gdzie miesci sie do dzis.

W zwigzku z tymi wydarzeniami zmieniali sie réwniez redaktorzy naczelni.
W latach 1992-2004 szefowg redakcji byta Nora Rawlison, jej nastepczynig na
poczatku 2005 r. zostata Sara Nelson, dysponujgca duzym - nawet jak na realia
~Publishers Weekly - doswiadczeniem w pracy dziennikarskiej z ksigzkami. Na
poczatku 2009 r. zmieniono kierownictwo wydawnictwa w zwigzku ze zmiang
dyrekcji Reed Publishing i sygnalizowang przez prase fachowg sprzedaza tytutu
innemu wydawcy. Do konca kwietnia 2009 r. jednak nie doszto do zapowiadanej
transakcji.

W pierwszym trzydziestoleciu funkcjonowania tygodnik miat objetos¢ 24
stron i byt drukowany w tym samym formacie A5. Z biegiem czasu - w latach
trzydziestych XX w. - zwigkszano objetos¢ do ok. 90 stron i wcigz utrzymywany
byt wyjsSciowy ksztatt i szycie drutem. Numeracja poszczegolnych edycji byta
ciggta w skali roku, podobnie jak numeracja stron - ciggta w ramach wydan
z jednego roku. Po drugiej wojnie Swiatowej wprowadzono numeracje wolumi-
now -jeden wolumin obejmowat pétrocze, nastepny drugie p6trocze i w ramach
cyklu po6trocznego stosowano numeracje od 1 do 25 lub 26. Zmiana formatu na
A4 nastgpitaw 1967 r. i z niewielkimi modyfikacjami (190 x 265 mm) utrzymy-
wana jest do chwili obecnej.

Edycje z potowy XX w. majg bardziej czj*elny uktad graficzny, ksztattng
czcionke, duzo Swiatta, sSrodki czarno-biate z odreczna grafika, kolorowe oktadki
drukowane na papierze powlekanym. W 2005 r. wprowadzono duze zmiany



W grafice i typografii tygodnika, peilny kolor, tgcznie z podobiznami okitadek
ksiagzek, taicie przy listacti bestselleréw; objetos¢ - 56 stron.

Do prezentacji elementéw konstrukcji postuzymy sie pierwszym pelnym
rocznikiem ,Publishers Weekly” (1937 r.) w polskiej Bibliotece Narodowej.
Nie bylo wowczas jeszcze zwyczaju zamieszczania spisu tresci. W numerze
otwierajacym 6w rocznik 26 poczatkowych stron zajmujg reklamy. Ciekawostka
jest m.in. petnostronicowa informacja wraz z podobizng oktadki powiesci Mar-
garet Mitchel Przemineto z wiatrem, ktorej sprzedaz taczna do 1937 r. wyniosta
1 milion egzemplarzy. Dalej znajdowaly sie reklamowe zapowiedzi tytutéw na
styczen, podobizny oktadek i krétkie notki. Juz wtedy pojawialy sie kolorowe
wklejki reklamowe.

Po reklamach zamieszczano artykut wstepny Frederica G. Melchera, w nu-
merze pierwszym bedacy krotkim podsumowaniem 1936 r. Od lat pie¢dziesia-
tych XX w. editorialowi towarzyszyto state motto zaczerpniete z pism Francisa
Bacona (1561-1626), ktoére Frederic Melcher jako autor i redaktor naczelny
wprowadzit na wiele lat. Uzj*wano tego zdania jeszcze akcydentalnie w 1972 r.:
I hotd every man a debtor to his profession, from the which, as men ofcourse do seek
to receive way ofcountenance and profit, so ought they ofduty to endeaovor them-
selves, by amends, to be a help and ornament thereunto™. W wolnym ttumaczeniu
brzmie¢ to moze nastgpujaco: Uwazam kazdego czlowieka za dituznika swojego
zawodu. | dlatego, jako ze ludzie oczywiscie probuja mie¢ satysfakcje i korzysci,
powinni oni by¢ zobligowani do czynienia staran, aby by¢ dla swojego zawodu
wspomozeniem i ozdoba.

Jest zasada, podobnie jak w wielu innych t34utach branzowych, ze w nume-
rach styczniowych znajdujg sie: omoéwienie roku poprzedniego, prezentacja
dziatalnosci organizacji wydawcow i ksiegarzy, wykazy nagrod literackich,
w latach trzydziestych XX w. w ,Publishers Weekly” poruszano tez lwestie
cenzury. Nastepnie znajduje sie redakcyjny komentarz Aktualnie w sprzedazy
oraz artykuty o wydawnictwach, ksiegarniach krajowych i zagranicznych z fo-
tografiami. Dalej krotkie informacje z kraju i zagranicy wedle klucza: ksiegarnie,
wydawnictwa, autorzy, sylwetki profesjonalistow, jubilaci, zmarli. Na koncu tej
czesci informacje o korektach cen ksiazek, zmianach wiascicielskich i mena-
dzerskich oraz wykaz ksiegarn, ktore zostaty zamkniete.

Druga czes¢ tekstowa z rocznika 1937 to Produkcja ksigzek, zamieszczana
w kazdym pierwszym numerze kolejnego miesigca. Autorami sawydawecy i dru-
karze. Tu takze nastepuje prezentacja ksigzek o ksigzce, a dalej na petnej stronie
zestawienie produkcji z grudnia 1935i 1936 r. oraz rocznej produkcji w podziale
na grupy UKD. Przykltadowo: w 1935 r. w USA byto wydanych 8766 tytutow,
w rok pézniej -10 436.

W tym roczniku znajduja sie rowniez: alfabetyczny wykaz adresowy wydaw-
cow amerykanskich za 1936 r., a takze informacje o ich wiosennych planach pro-

Pierwodruk w: F. Bacon, Maximus ofthe Law, | wydanie z 1630 roku, cytat za ,,Publishers Weekly”,
1959, nr 5.



mocyjnych. Dalej mamy dziat ofert antykwarycznych, sprawozdania z przepro-
wadzonych aukgjiiich kalendarz nabiezgcy miesiac, nastepnie zas wykaz nowych
ksigzek tygodnia zalecanych ksiegarniom i bibliotekom (ok. 120 tytutéw).

Odtad w pierwszym numerze kazdego miesigca zamieszczano sukcesywnie
wykazy ,ksigzek miesigca” publikowanych w limitowanym naktadzie, numero-
wanych i z podpisem autora, przeznaczonych na spotkania autorskie lub dla
cztonkow klubow ksiazki. Interesujgcy rowniez byt tygodniowy wykaz pozycji
poszukiwanych przez odbiorcéw, zgtaszanych tez do wymiany oraz oferowanych
do sprzedazy. Zostal on tak skonstruowany, ze pierwszenistwo nabywania miaty
ksiegarnie, biblioteki i wydawnictwa, potem dopiero osoby prywatne. Na koncu
dziatu - ogtoszenia drobne: poszukujgcy pracy oraz pracownicy poszukiwani. Na
trzech ostatnich stronach czasopisma znajdowaty sie reklamy ksigzek.

Do czesci tekstowej z 1937 r. mozna réwniez zaliczy¢ ,Zapowiedzi <PW> dla
kupujacych”: to noty o pieciu ksigzkach polecanych przez redakcje. | wreszcie
bestsellery tygodnia: pie¢ tytutéw beletrystycznych i pie¢ z literatury faktu.
W tej drugiej grupie na trzecim miejscu na poczatku 1937 r. znalazia sie Biblia.
Ponadto raz w miesigcu zamieszczana byta lista bestsellerow owego miesigca,
zestawiona na podstawie danych pochodzacych z 76 ksiegarn z ré6znych stanow
USA. Zawartos¢ ostatnich numeréw roku natomiast ksztattowata juz atmosfera
Swigteczna: zyczenia dla czj”elnikéw, potem od razu artykut wstepny i kilka pro-
pozycji na prezenty Swigteczne.

Taka koncepcja zawartosci utrzymywata sie z niewielkimi zmianami do lat
pie¢dziesigtych ubiegtego wieku. W 1952 r. wprowadzono w tygodniku spis
tresci, umieszczony na ostatniej kolumnie $rodka; w kilka lat pézniej znajdzie
sie on na drugiej stronie okladki. Ze wzgledéw kronikarskich wspomnijmy, ze
amerykanskim bestsellerem roku '52 byla powies¢ Stad do wiecznosci Jamesa
Jonesa. Obchodzono woéwczas stulecie wydania Chaty wuja Toma Harriet Bee-
cher Stowe jako bestsellera amerykanskiego nr 1.

Zachowano dotychczasowe rubryki i dziaty, wprowadzone tez zostaty nowe:
~Spotykasz interesujacych ludzi”, ,Ksigzka w filmie”, ,Zalecane ksiegarzom”,
zamieszczano natomiastwiecej publicystyki. W 1971 r. pojawit sie potroczny sko-
rowidz artykutéw, not, dziatéw; wprowadzono temat gtéwny numeru, zapowia-
dany na oktadce. Zwiekszono rozmiar tygodnika do formatu A4, pojawity sie
takie rubrykijak ,Rozmowy <PW>", Listy do redakcji”, ,Media” (co o ksiazkach
piszg gazety), ,Kalendarz” (niedawne i przyszte wydarzenia), ,Ludzie” (sylwetki
ludzi ksigzki), ,Nowosci tynkowe”, ,Prawo i zezwolenia” (chodzi o obrét licen-
cjami - tu m.in. o literaturze filmowanej), ,Zapowiedzi <PW>" (ksigzki w ukia-
dzie: literatura faktu, beletrystyka, sf, potem ksigzki kieszonkowe w podobnym
uktadzie, reprinty, oryginaty), ,Typografia i produkcja ksigzki” (fotosktad, ma-
kietowanie, przygotowalnia gazet i ksigzek, technika komputerowa).

W miare uptywu lat dochodzity jeszcze inne rubryki zwigzane z rodzgacym sie
praktycznym marketingiem, wreszcie z publikacjami na nos$nikach elektronicz-
nych az po e-ksigzki. Najwazniejsza od kilku dziesiecioleci pozostaje rubryka
.Noty tygodnia”, gdzie znajduja sie ksigzki w uktadzie alfabetycznym wedtug



tytutdéw, z podstawowymi danymi bibliograficznymi, przygotowanymi przez bib-
liotekarzy, z grupami tematycznymi zblizonymi do UKD.

Podobnie jak inne czasopisma branzowe, takze ,Publishers Weekly” publi-
kowat przez kilkanascie lat po drugiej wojnie Swiatowej, trzy lub cztery razy
w roku, obszerne (czasem ponad 300 stron) sezonowe zesz}® specjalne. Byty
to indeksy zapowiadanych na dany sezon ksigzek w uktadzie: autor, tytut, da-
ta publikacji oraz sylwetki przedstawicieli handlowych poszczegdlnych firm
wydawniczych. Ponadto jesienig 1952 r. wydany zostat po raz pierwszy zeszj®
specjalny, poswiecony ksigzce technicznej. W 1958 r. pojawit sie rocznik ,An-
nual Summary. The American Book Trade Journal”, gdzie znalazty sie dane
statystyczne, poréwnania roku ubiegtego z latami wczes$niejszymi, wykaz ubie-
gtorocznych bestselleréow i nagréd, ktore otrzymali autorzy i ich ksigzki. W 1972r.
wydano jubileuszowg edycje tygodnika o objetosci 140 stron, gdzie przewazaty
teksty sumujace nie tylko stulecie ,Publishers Weekly”, ale takze dorobek ame-
rykanskiego ruchu wydawniczego.

Poza informacjami o kontaktach stricte handlowych w amerykanskim tygod-
niku z rzadka pojawiata sie tematyka zagraniczna. Mozna uznac¢, ze w pierwszych
latach po Il wojnie Swiatowej wynikato to m.in. z utrzymjwania sie stanu zimnej
wojny miedzy dwoma blokami politycznymi i militarnymi. Ale np. wiosna 1952 r.
znalez¢ mozna artykut o ksiegarniach w Chinach, ajesienig tegoz roku szerszg
informacje o targach ksigzki w Jugostawii.

Dwadziescia lat pézniej zostat wydany numer zatytutowany ,Wydawnic-
twa zagraniczne”™ gdzie zamieszczono ogtoszenia edytoréw z calego Swiata.
W tymze roku w jednym z numeréw pazdziernikowych opublikowano raport
z targow ksigzki we Frankfurcie, a w sierpniu znalazt sie tez akcent polski: re-
klama Ars Polony, polecajgcej trzy ksigzki: Leksykon PWN, Mata Encyklope-
die Powszechng PWN i kilkujezyczny Lexicon medicum Panstwowego Zaktadu
Wydawnictw Lekarskich™”. Od lat osiemdziesigtych XX w., ze wzgledu na ro-
zwoj wielostronnej wymiany zagranicznej w dziedzinie ksigzki i postep w sferze
technologii srodkéw przekazu, informacje i artykuty o zagranicy staty sie juz
codziennoscia.

W 2005r. redakcja ustanowita Nagrode Pidra (Quill Award), do ktérej ksigzki
- kandydatki w 19 kategoriach zgtasza 6 tysiecy bibliotekarzy i ksiegarzy,
a zwyciezcow wskazujg czytelnicy, bedacy klientami duzej sieci ksiegarskiej
Borders, oraz osoby gtosujgce na specjalnie utworzonej stronie internetowej na-
grody.

Obecnie jest to magazyn wydawany 51 razy w roku, ktéry informuje o war-
tym 23 miliardy dolaréw przemysle ksigzkowym w Stanach Zjednoczonych.
Przekazuje wiadomosci o wszystkich segmentach rynku, takze najnowszych jak
audio, video i nosniki elektroniczne. Ma 27 tysiecy prenumeratoréw, gtéwnie
wydawcow, ksiegarzy i bibliotekarzy, ale tez media i agencje literackie, fil-

,»Publishers Weekly. International Edition”, 1972, nr 12.
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mowcow. Szacuje sie, iz periodyk w wersji drukowanej jest czytany przez 100
tysiecy oséb. Dziatl ,Zapowiedzi” (dawniej ,Przeglad ksigzek”) obejmuje w ciggu
roku prezentacje przy pomocy notek (do 200 stéw) i szerszych recenzji okoto
7,5 tysigca tytutow i zajmuje okoto potowy objetosci kazdego numeru. Dokonujg
tego autorzy zewnetrzni, znawcy tematu, krytycy literaccy, wspotpracownicy in-
nych tytutéw prasy branzowej, takich jak ,Libraiy Journal”, ,Kirkus Review” czy
-New York Times Book Review”. W edycji drukowanej znajduja sie ponadto ru-
bryki: ,Ludzie”, ,Kontrakty”, ,Nowosci ksigzkowe”, ,Sprzedaz ksigzek”, ,Wokot
sportu”, ,Czytanie Holljwoodu” (o filmie, prawach autorskich), ,O gejach i les-
bijkach”, ,Poza bestsellerami”, ,Rozmowa <PW>".

W wiekszym stopniu i juz znacznie dtuzej niz europejskie odpowiedniki ty-
godnik ten wykorzystuje narzedzia komunikacji elektronicznej ze swoimi od-
biorcami. Prace redakcji nastawione sg dzi$ gtdéwnie na wydanie internetowe
(tam m.in. w cyklu dwumiesiecznym przygotowywana jest lista ksiazek pole-
canych dorostym) i obstuge czterech wersji newsletteréw: codziennego, mozna
powiedzie¢ ogbélnego, newslettera o ksigzkach dzieciecych, komiksach i ksigz-
kach religijnych (,,Tydzien komiksow” i ,Religion Bookline” w cyklu dziennym
lub tygodniowym). Na czas targéw ksigzki Book Expo America redakcja przy-
gotowuje newsletter tabloidowy. Wszystkie newsletteiy sg archiwizowane.

Co miesigc prezentowane sg newsy i przeglady multimedidw, ksigzek religij-
nych i ptj” (tasm) audio i video. Dwa razy w miesigcu publikuje sie artykuty
o specjalnej tematyce. 14 lutego np. to czas na przeglad ksiazek z dziatu ,,Ogrod”,
awydawcy majagw odpowiednim terminie przesyta¢ materiaty, czyli ok. 7-8tygod-
ni wczesniej. Podobnie jestz podrézami i innymi tematami. Redakcja przegladéw
ksigzkowych sktada sie z kilkunastu oséb, kazdy z redaktoréw zajmuje sie swojag
dziedzing tematyczna. ,Publishers Weekly” ma tez staltych wspoétpracownikow
w Kanadzie, Anglii, na Bliskim Wschodzie oraz w Afryce i Ameryce. Rozbudo-
wany jest dziat reklamy, dla redakcji pracujg korespondenci w terenie.

,,Kniznoe Obozrenie”
www.book-review.ru

Bardzo znanym tytutem fachowym jest dzi$ w Rosji ,Kniznoe Obozrenie”
(-,KHM>KHoe 0603peHne”), tygodnik o objetosci 24 kolumn formatu gazetowego
(42 cm), funkcjonujacy od maja 1966 r. Wydawany do przetomu ustrojowego
przez Komitet Druku przy Radzie Ministrow ZSRR, wychodzit bez wiekszych
zawirowan do kryzysu gospodarczego w Rosji w 1998 r. Do 1989 r. byto to cza-
sopismo o charakterze popularnym, prezentujace ksigzki w réznych formach: ob-
szerne recenzje, streszczenia, krétkie notki. Drukowano tez fragmenty utworow.
Periodyk kierowany byt do mitosnikow ksigzki, ktérym ulatwiat orientacje
w wielotysiecznej produkcji wydawniczej, profesjonalistom zas stuzyt do prezen-
tacji ich osiggniec, relacjonowat imprezy ksiazkowe, gtéwnie te odbywajgce sie
w republikach i na rozlegtych obszarach Zwigzku Radzieckiego. Od poczatku
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redakcja tygodnika wspotpracowata z radzieckg firmag panstwowg o nazwie
Kniznaja Polata (Izba Ksigzki), ktéra funkcjonowata jako centrum statystyczne
iinstytutbibliograficzny. Najwazniejszg rubryka informacyjna byt opracow}rwany
przez Izbe Ksigzki indeks pozycji obowigzkowo nadsytanych od wydawcéw do
Komitetu do spraw Druku. Obecnie redakcja opracowuje ten indeks samodziel-
nie, cho¢ nadal na podstawie egzemplarzy sygnalnych dostarczanych wcigz do
Komitetu do spraw Druku i Srodkéw Komunikacji. Indeks obejmuje co tydzien
okoto 500 tytutéw w dwéch uktadach: tematycznym, a w ramach tematu alfabe-
tycznie wedtug autoréw. Kazdy opis pozycji zawiera takie dane jak: autor, tytut,
wydawca, objetos¢, nakiad, ISBN.

Przez pierwszych 20 lat redaktorem naczelnym tygodnika byt Aleksiej Ow-
siannikow, ktéry od 1989 r. pracowat w redakcji branzowego tytutu ,Poligrafist
i izdatiel” (,Poligraf i Wydawca”). Z relacji jego dawnych wspoétpracownikéw
wynika, ze byt cztowiekiem powaznie zaangazowanym w prawidtowe funkcjo-
nowanie catej branzy. W nastepnym dziesiecioleciu redakcja dorobita sie wielu
waznych autoréw sposrdd znanych ludzi piéra oraz wydawcow i ksiegarzy. Wi-
doczne bylo wyraznie otwarcie ,Obozrenia” - i w og6le rosyjskiego przemystu
ksiazkowego - na caly Swiat: nawiazanie przez edytoréw kontaktéw ze znanymi
oficynami zagranicznymi oraz publikowanie utworéw, do ktérych wczesniej
czytelnik rosyjski nie miat dostepu. Innymi przejawami zmian byto powstawanie
duzych, ogdlnokrajowych i regionalnych prswatnych hurtowni oraz tworzenie
sieci ksiegarskich. W wygladzie i zawartosci tygodnika zachodzity zmiany, ktére
Swiadczylty o tym, ze redakcja dostrzegata trendy wystepujace na Swiatowym
rynku ksiazki i w zagranicznej prasie branzowej. Mozna powiedzie¢, ze przed
1998 r. rosyjskie czasopismo stawalo sie wlasnie coraz bardziej branzowe.
Zajmowata je juz nie tylko informacja o ksigzce dla szerokiego kregu zaintereso-
wanych, ale w réwnym stopniu zjawiska, ktére zachodza w $wiatowym przemy-
Sle ksigazkowym. To byt czas nauki dla wszystkich uczestnikéw rosyjskiego
rynku ksiazki, takze dla redakcji omawianego periodyku. Nalezato zmieni¢ do-
tychczasowe przyzwyczajenia, odej$¢ od koncentrowania sie tylko na sprawach
wewnetrznych, spojrze¢ nainnych jak na partneréw biznesowych, ze wspétpracy
z ktérymi mozna odnosi¢ korzysci.

Na poczatku 1998 r. redaktorem naczelnym byt E. S. Awierin, tygodnik miat
nadal format gazetowy 42 cm, objeto$¢ 32 kolumny. Druk by} wcigz czarno-
biaty, zamieszczano coraz wiecej fotografii ludzi z branzy, autoréw omawianych
ksigzek oraz, rzadziej, autoréw drukowanych artykutow. Kolumny byty utozone
w piec szpalt, state rubryki miaty swoje znaki graficzne, wykorzystujace motywy
zwiagzane z ksigzkami, swoiste przerywniki tworzyta grafika odredakcyjna lub
pochodzgca z innych tytutéw prasowych.

Na przetomie lat 1997/1998 w kilku numerach zamieszczono ranking
o wspoélnym wyznaczniku ,Naj”, sporzadzony na podstawie wypowiedzi znanych
osobistosci i czz3”elnikéw. Ranking ten, dos¢ ryzykowny od strony poprawnosci
socjologicznej, dotyczyt najgorszych i najlepszych tytutéw prasowych, w szcze-
golnosci zas ksigzek. Odpowiadajgcy wskazjrwali na ksigzki najbardziej skan-



dalizujace, najweselsze, zaskakujgce. Takze na najpopularniejszych autoréw.
W tym samym okresie w czasopismie drukowano tytuty ksiazek, bedacych
bestsellerami w Moskwie, w nastepujacych grupach: literatura piekna, inne
publikacje oraz cieszace sie szczegélnym zainteresowaniem klientow ksiazki
naukowe, nazywane w Rosji intelektualnymi. Podziat i liczba tytutéw w poszcze-
g6lnych grupach byly wzorowane na listach bestselleréw w czasopismach fa-
chowych krajow zachodnich, robiono réwniez rozrdznienie na edycje kieszon-
kowe i tradycyjne. Stabos¢ takiego wytaniania bestselleréw polegata natomiast
na matej liczbie ksiegarn, ktérych wyniki wykorzystywano przy obliczeniach
- raptem pie¢ sklepéw moskiewskich, ktérych adresy i telefony zamieszczano
pod rankingiem.

Kilka ksigzek w kazdym numerze tygodnika traktowano wyjatkowo: pu-
blikacjom i ich autorom lub, w wypadku ksigzek faktograficznych, ich bohate-
rom, poswiecano duzo miejsca, czasem nawet dwie kolumny. Podobnie pozy-
tywny stosunek miata redakcja wobec literatury dla dzieci oraz twércow filmow
kreconych na podstawie znanych ksigzek. W pierwszym numerze 1998 r. znalazt
sie artykut o ksigzce, ktérej bohaterka byta znanajuz w latach siedemdziesigtych
piosenkarka AHa Pugaczowa. Co ciekawe, w nastepnych numerach tyle samo
miejsca poswiecono tworczosci i zyciu Aleksandra Sotzenicyna. Obszerne omoé-
wienia dotyczyty takze prac obejmujgcych tematy aktualne i historyczne, takich
jak np. Encyklopedia zargonu moskiewskiej szarej strefy czy Histona radziec-
kiej cenzury politycznej Dokumenty i komentarze. Byly tez informacje zwigzane
z moskiewskimi obchodami dwusetnej rocznicy urodzin Adama Mickiewicza,
czasami pojawiaty sie relacje ze spotkan i konferencji rusycystéw polskich i ro-
syjskich.

W dwéch kolejnych numerach z poczatku 1998 r. prezentowano ksigzke
znanej i w Polsce Lynette Owen, specjalistki w dziedzinie obrotu prawami au-
torskimi na swiecie. W rubryce ,,Prawo i my” znalazto sie oméwienie poradnika,
ktorego tytutbrzmiatby po polsku: Zakup i sprzedaz praw autorskich do ttumaczen
literackich™. Zamieszono takze wzo6r stosowanej przez wydawcow zachodnich
umowy licencyjnej. Jesli mowa o zagranicy, to na poczatku kazdego roku pu-
blikowano zestawienie kalendarzowe swiatowych targéw ksigzki pod wspdl-
nym tytutem ,Targi $wiata”. Relacje tam zamieszczane, poza duzymi imprezami
w Stanach Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii i Niemczech, dotyczylty m.in. Bel-
gradu i Warszawy, ale takze np. Utan Bator.

W tygodniku znajdowaty sie wowczas takze niewielkie, czesto jednoszpaltowe
rubryki. Byly to m.in. ,Zastyszane i prawdziwe”, ,Pytaliscie - odpowiadamy”,
.Czj”elnik - czj~elnikowi”. Jesli dwoch pierwszych rubryk objasniaé nie trzeba,
to powiedzmy o trzeciej - jest ona swego rodzaju zbiorem ogtoszen o ksigzkach
poszukiwanych i oferowanych przez czj~elnikéw magazynu.

W kazdym numerze zamieszczano krzyzéwke, wykaz znanych oséb uro-
dzonych w danym miesigcu, a na ostatniej stronie ulokowana byta rubryka
~Smiechoterapia”, gdzie znajdowaty sie anegdoty, satyryczne scenki tekstowe
i rysunkowe, nie zawsze tyczace ksigzki. Co jaki$ czas pojawialy sie rubryki



.Ksiazka pocztg”, gdzie podawano adresy ksiegarn wysytkowych oraz bezptatne
oferty materiatéw potigraficznycti ,Wszystko do druku ksigzek”. Zamieszczano
informacje o imprezach literackich w Moskwie, prowadzono niewiellde kolumny
+Klub Czytelniczy KO” oraz ,galaktyke nowosci”, gdzie prezentowano w skrécie
ksigzki i kasety wideo. W numerze 11 z 1998 r. znalazt sie na petnej kolumnie
wykaz adresowy pod tytutem ,Nowe wydawnictwa Rosji”. Wydawcy, a szczeg6l-
nie organizatorzy targéw ksigzki zamawiali reklamy, czesto na catg kolumne.

Podsumujmy ten czas: ,Kniznoe Obozrenie” co tydzien dostarczato opisy
bibliograficzne od 400 do 500 nowych ksigzek, drukowato recenzje i notki
0 najwazniejszych tytutach publikowanych przez wydawcoéw rosyjskich, istot-
ne rozmowy z wybitnymi intelektualistami z catego Swiata. Czasopismo byto
wieloaspektowym obrazem branzy ksigzkowej, stuzyto wydawcom, ksiegarzom,
drukarzom, w mniejszym stopniu bibliotekarzom. Akcydentalnie przygotowy-
wano takze wydania poradnikowo-informacyjne dla studentéw, uczonych i spe-
cjalistow z réznych dziedzin. W pierwszej potowie 1998 r. pismo bylto na tyle
samodzielne, ze wydawano je pod wlasng firma.

To wszystko skonczyto sie w potowie 1998 r., gdy w Rosji nastgpito zatama-
nie gospodarcze, ktére wéwczas nazywano juz kryzysem. Obszerny, podwdj-
ny numer tygodnika z data 1 wrzesnia 1998 miat 64 strony, w duzej czesci
poswiecony zostatl moskiewskim targom ksigzki. Jednak po kilku tygodniach
redakcja informowata na swoich tamach, ze od tego momentu objeto$¢ cza-
sopisma zostaje zmniejszona do 16 stron, czyli o potowe, bo od 1993 r. ,Kniznoe
Obozrenie” wychodzito nieprzerwanie w objetosci 32 stron formatu gazetowe-
go. Na tak drastyczny krok ztozyto sie kilka przyczyn, przede wszystkim wzrost
cen papieru, ustug poligraficznych i transportowych. Z tego powodu nastgpity
redukcje etatéw, czasopismo utracito samodzielno$¢ organizacyjng i prawng;
od wrzesnia 1998 r. wrécono do rozwigzania, w ktérym wydawcami zostaly
panstwowy Komitet do spraw Druku i zesp6t redakcyjny. Zaskakuje natomiast,
ze od czasu kryzysu tygodnik jest czesciej niz w poprzednich latach cytowany
przez prase branzowg innych krajow.

Koncept redakcyjny, ktérego trudno nie skojarzy¢ z 6wczesnym zatamaniem
sie gospodarki, to niezwykta rubryka, ktéra pojawita sie¢ wtedy na drugiej kol-
umnie czasopisma. W dziale ,,Adresy mitosierdzia” osoby z r6znych warstw spo-
tecznych, potrzebujgce pomocy, opisywaly swojg trudng sytuacje materialna,
podawaty adresy i prosity czytelnikéw o wsparcie.

Zmiany na lepsze nastepowaly w periodyku powoli. Poczatki poprawy sytua-
cji finansowej pojawity sie w 2001 r. Wowczas zaistniaty w dziejach czasopisma
zdarzenia, ktére mozna nazwac¢ przetomowymi. Od marca 2001 r., konsekwent-
nie zachowujac format gazetowy, przy pomocy finansowej Ministerstwa do spraw
Druku, Radia, Telewizji i Srodkéw Komunikacji Masowej rozpoczeto wyda-
wanie tradycyjnej wersji czasopisma o objetosci 24 kolumn, ale juz z uzyciem

w 1998 r. w Polsce ukazata sie ksiazka tej autorki Zakup i sprzedaz praw autorskich w obrocie
miedzynarodowym w ttumaczeniu Reginy Gredy (wyd. BMR, Krakéw).



koloru, zmieniono kréj i wielko$¢ czcionki uZwanej w winiecie tytutu, nad
winietg zas wkomponowane zostaty rysunkowe sylwetki czterecti biegngcychi
obok siebie mezczyzn (mozliwe, ze Rosjanie rozpoznajg icti twarze). Na lewej
szpalcie pierwszej strony umieszczono ,Nowiny”, czyli krotkie informacje. Obok
znajdowaty sie zapowiedzi tekstow w danym numerze lub fotografia osoby,
O ktorej obszerniej bedzie mowa w biezagcym wydaniu. W numerze 1 tegoz roku
na pierwszej stronie znalazto sie duze zdjecie Joanny Ctimielewskiej i zapowiedz
artykutuJak wytrzymac¢z Chmielewska, w numerze dziewigtym takie wyréznienie
spotkato Mictiaita Gorbaczowa i szkic Gorbi- nasze wszystko. Na s. 2-3 kazdej edy-
cji znajduje sie spis stron, na ktérycli mozna znalezé w ukiadzie alfabetycznym
recenzje i omowienia nowosci ksigzkowych, sg tam réwniez: ,Ksigzka tygod-
nia”, ,Typy redakcji” (kilka wybranych tytutéw), ,Persona” (wywiad z autorem,
wydawc?”, od strony 5 do 11 Gub 12) lokowane sg recenzje ksigzek w grupach
tematycznych, najpierw literatura rosyjska, potem przekiady literackie i inne
dziedziny pismiennictwa. Na rozktadéwce prezentuje sie reklamy, bestsellery
1rankingi sprzedazy, teraz juz na podstawie informacji z kilku sieci ksiegarskich
i duzych ksiegarn moskiewskich, a takze sprzedawcow internetowych, jak www.
books.ru i www.labirint.shop.ru.

Na dalszych stronach znajdujemy kolejne recenzje ksigzek z dziedziny fan-
tastyki, ksigzek o tematyce sensacyjnej (,Detektyw”), druk fragmentu wybranej
ksigzki, ponowng prezentacje ksigzek moéwionych (Klub ,Stowa i dzwieki”),
ksigzek sfilmowanych (Klub ,Kino i ksigzka”) oraz literature dzieciecg z wy-
szczegoblnieniem nowosci z tej dziedziny. Na ostatniej stronie zamieszcza sie
fotografie i krotkie teksty pochodzace z wydan albumowych. Mozna wiec
powiedzie¢, ze czasopismo, w ktérym sg tak utozone zagadnienia i ksiazki,
przeznaczone jest dla tzw. zwykiego czj™elnika.

Réwnolegle od marca 2001 r. rozpoczeta sie wspoétpraca z rozgto$nig radiowg
».Radio Rosji”, gdzie raz w tygodniu w godzinach popotudniowych emitowana
jest audycja literacka takze pod nazwag ,Kniznoe Obozrenie”. Wedtug stéw
redaktora naczelnego Aleksandra Gawrylowa redakcja przez pét roku (a zatem
jeszcze w 2000 r.) przygotowywata sie do zmian szaty graficznej czasopisma, do
wspotpracy z radiem iwydawania dodatku przeznaczonego dla profesjonalistow*®.
Na pierwszej stronie widoczna jest nazwa ,PRO”, pisana alfabetem tacinskim,
a dalej podtytut po angielsku ,The Book Review Professional Issue”.

Dodatek stat sie cotygodniowag wktadka do czasopisma, drukowang w tym
samym formacie. Po kilku miesigcach otrzymat on witasna paginacje. ,PRO” jest
wypetniony wiadomosciami kierowanymi rzeczjrwiscie do decydentow i pra-
cownikow branzy ksigzkowej. Najwazniejszg czescia jest tu w dalszym ciggu in-
deks tytutéw, ktére w ubiegtym tygodniu dotarty do instytucji nadzorujacej ruch
wydawniczy (podobnie jak to byto za czaséw Zwigzku Radzieckiego). Obecnie
nazjTwa sie ona Federalng Agencjg Druku i Srodkéw Masowej Komunikacji. Od
2001 r. egzemplarz obowigzkowy wszystkich publikacji w formie drukowanej

18 por. ,,KniZznoe Obozrenie”, 2001, nr 9.
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jest dostarczany na podstawie osobnej ustawy. Indeks tytuldéw zajmuje potowe
lub wiecej objetosci Icazdej edycji ,PRO”.

W pierwszycli edycjach dodatku drukowano obszerne informacje o zagranicz-
nych imprezach targowych i prezentowano krajowe i zagraniczne firmy wydawni-
cze. Poza tym czytelnik znajdzie na poczatku pierwszego numeru kazdego roku
prognozy na 6w rok w dziedzinie produkcji i sprzedazy publikacji ksigzkowych
oraz kalendarz miedzynarodowych targéw ksigzki.

Strona oktadkowa zawsze eksponuje zapowiedzi tekstow polecanych przez
redakcje, na ostatniej zas$, raz w miesigcu, bestsellery zagraniczne, ktére publi-
kujg amerykanskie amazon.com i dziennik ,The New York Times” (w dodatku
weekendowym ,,Book Review”) oraz brytyjski ,,The Bookseller”, wraz z cenami
w dolarach (USA) i funtach (Wielka Brytania). Poza tym w ,,PRO” znajdujg sie
rankingi literatury dzieciecej oraz zwanej z rosyjska audioliteratury, ktére to
okreslenie mozna poleci¢ do powszechnego uzywania mitosnikom audiobookéw.
Takze relacje z wielu waznych targéw miedzynarodowych, m.in. z Bolonii, Lip-
ska, Petersburga, Frankfurtu i Londynu. Swoje miejsce znajduje w czasopi$smie
tematyka biblioteczna. Na zakonczenie warto wspomnieé, ze w ostatnim nu-
merze ,PRO” z 2008 r., w rubryce zatytutowanej ,Dokument”, znajduje sie pro-
jekt ,Deklaracji praw ksiazki”, sygnowany przez Zrzeszenie Ksiegarzy Wspdlno-
ty Niepodlegtych Panstw. W tej edycji na dwoch kolumnach znajdzie czytelnik,
co jest takze doroczng praktyka, szes¢ sylwetek ,Ludzi ksigzki” - wydawcow,
redaktorow i ksiegarzy.

Od poczatku 2002 r. redakcja posiada adres poczty elektronicznej, w grud-
niu tegoz roku uruchomiono adres internetowy www.knigoboz.ru, (obecnie
w przebudowie, zaleca sie uzywanie strony www.book-review.ru). Ten drugi ad-
res sugeruje, ze tygodnik mie¢ bedzie wersje angielska, ale do konca sierpnia
2009 r. strona byta dostepna wytacznie w wersji rosyjskojezycznej.

W czasach radzieckich wychodzito czasopismo ,KniZnaja Torgovlja”, obec-
nie monitoringiem rynku ksiazki rosyjskiej, szczeg6lnie moskiewskiej, zajmuje
sie od kilkunastu lat tygodnik ,,Kniznyj Biznes”.

,Livres Hebdo”
www.livreshebdo.fr

Tygodnik powstat we wrzesniu 1979 r. z potgczenia tytutdw ,Bibliographic de
la France” i ,Bulletin du Livre”. Pierwszy z nich funkcjonowat od 1856 r. i powstat
na potrzeby bibliotek z inicjatjrwy stowarzyszenia bibliotekarzy francuskich,
ktdre dziatato z kolei od 1811 r. Przez kilkanascie lat tytuty ,,zatozycielskie” byty
wymieniane w winiecie kazdej edycji tygodnika, potem przeszty jako podtj*ut
na strone redakcyjng. Oznaczato to podtrzymywanie wieloletniej tradycji, ktora
wskazjTwata na tgcznos¢ wszystkich zagadnien dotyczacych ksigzki. Z wymieni-
ania tytutéw zrezygnowano dopiero w 1997 r., od tego czasu ,Livres Hebdo”
uzywa podtytutu ,Uhebdomadaire des livres edition/libraire/bibliotheque”, co
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oznacza, ze jest to tygodnik wydawnictw, ksiegarn i bibliotek. Od 1lipca 1979r.
weszta we Francji ustawa regulujgca ceny ksiazek*?, ktorg po znowelizowaniu
w 1981 r. nazwano ,prawem Langa”. Mozna powiedzie¢, Zze nowy tytut branzowy
byt zapowiedzig pozytywnej i dalszej wspoétpracy srodowisk zwigzanycli z ksiazka
dla dobra narodowej kultury. Nie ma sie czemu dziwi¢, ze jeszcze w Kilka lat
pozniej ministra kultury Jacka Langa nazwano w tygodniku ,maniakiem ksigzki”
(tefureurdelivre) gdyz po tym hastem zapoczatkowatw 1984 r. ogélnokrajowa
akcje czj™elnicza.

W pierwszych miesigcach swego funkcjonowania czasopismo miato cztery
podstawowe dziaty:

1 Przewodnik branzowy (informator) o objetosci pieciu stron, zawierajacy
wykaz krajowych i regionalnych zwigzkdéw i stowarzyszen bibliotekarzy, ksie-
garzy i wydawcow.

2. \Wydawcy opublikujg” - ok. 60 stron, gdzie znajdowat sie kalendarz edy-
cji ksiazek zapowiadanych na najblizszy tydzien wedtug alfabetycznego ukiadu
wydawcow.

3. .Ksigzki tygodnia” - zamieszczony zazwyczaj na 15 stronach spis nowych
tytutéw wedtug Uniwersalnej Klasyfikacji Dziesietnej z cenami, formatem, nu-
merem ISBN i kodem kreskowym. Dane opracowywano na potrzeby bibliotek
wszystkich tj"jow z przeznaczeniem do katalogowania, pod patronatem ,Bib-
liographic de la France”. Do chwili obecnej na poczatku wykazu znajduje sie
zawsze ta sama informacja o zasadach grupowania ksigzek i sporzgdzania not.
Jesli mozna dokonywaé¢ poréwnan, to jest to praca podobna do tej, jakg zajmuje
sie w Polsce ,Przewodnik Bibliograficzny”.

4. ,Magazyn” - o objetosci od 20 do 40 stron. Jest to dziat informacji bran-
zowych o charakterze magazynowym, zawierajacy prezentacje wybranych ksig-
zek, informacje o wydawnictwach, ksiegarniach, bibliotekach, takze przeglad
prasy codziennej i tygodniowej. Ostatniag czescig dziatu magazynowego byta ru-
bryka poswiecona zmartym ludziom ksigzki.

Co miesigc byty i sa publikowane ,Ksigzki miesigca”, czyli wykaz ksigzek
ubiegtego miesigca zestawiony z kolejnych cotygodniowych edycji periodyku.
Ponadto w kazdym numerze (obecnie dodatkowo zapowiadana na grzbiecie
edycji) znajduje sie osobna rubryka ,Dokumentacja”, stanowigca prezentacje
aktualnego tematu tygodnia. Poczgtkowo byta tu mowa o waznym obszarze
tematycznym lub rodzajowym przygotowanych publikacji ksigzkowych (np.
encyklopedie, sport, architektura, turystyka, ksigzka dziecieca) albo tez np.
0 waznej imprezie targowej czy ksigzkach kierowanych do okreslonych ob-
szaréw frankofonskich. W ostatnim dziesiecioleciu pojawiajg sie nowe, czesto
co rok powtarzane tematy, jak np. podreczniki szkolne, komputeryzacja i infor-
matyzacja bibliotek, CD-ROM-y, e-ksiazki. Z biegiem czasu stato sie reguta, ze

Por. artykut odredakcyjny Void le premier numero de Livres-Hebdo w nr 1,,Livres Hebdo” z 4 wrze-
Snia 1979.

Por. rozmowa Marianne Grangie z Jackiem Langem o tej inicjatywie, promujacej czytelnictwo.
Tytut wywiadu: Vive la liberte et la boulimie de lire, ,,Uvres Hebdo”, 1989, nr 39.



zawsze w lutym w ,Dokumentacji” znajdujg sie ksigzki szkolne. Niewatpliwie
po to, by wszyscy zainteresowani z wyprzedzeniem otrzymali potrzebne infor-
macje. Szczegllng uwagg czasopisma (i wiadz) sg objete biblioteki wszystkich
sieci: publiczne, czyli samorzgdowe, i na wyzszym szczeblu departamentalne,
biblioteki zaktadowe, szkolne i uczelniane. Co roku publikowane sg dane licz-
bowe, dotyczace wszystkich ksigznic, szczeg6lng uwagg objeta jest informatyza-
cja calej ich sieci.

Za kazdym razem rubryka ,Dokumentacja” jest rozbudowana do kilkuna-
stu, a nawet kilkudziesieciu stron, zawiera gotowe zestawy publikacji z podsta-
wowymi danymi bibliograficznymi na wybrany temat. Wida¢ wyraznie, ze ma
charakter poradnikowy. Poniewaz z deklaracji i realizacji wynika, ze czasopismo
jest dla wydawcéw, ksiegarzy i bibliotekarzy, tematy te sg osobno zaznaczone
w spisie tresci.

Po dziesieciu latach od powstania czasopisma dokonano naturalnych zmian
w uktadzie materiatéw - zlikwidowano cze$s¢ magazynowa, ktéra znalazta sie
w dziale branzowym, powstat dziat ,Tendencje” z informacjami o funkcjonowaniu
wydawnictw, ksiegarn, o rozwoju sieci Fnac iw ogéle megastoréw. Najwazniejsze
nazwy dziatéw lub zapowiedzi tematéw umieszczano na oktadce, spis tresci byt
zapowiadany na dwoch kolumnach fragmentami tekstéw i fotografiami.

Nastepna zmiana byto wprowadzenie dziatu ksigzek swiezo wydanych: tytuty
wedtug wydawcow z datg ukazania sie i numerem ISBN, z informacjami o spot-
kaniach promocyjnych. Inne dziaty tematyczne lub rubryki state to opinie, za-
powiedzi przygotowanych ksiazek wedtug dziatéw tematycznych, wypowiedzi
kn~kow literackich, wiadomosci zagraniczne, spotkania (tu gtdwnie sylwetki
wydawcow, ksiegarzy i bibliotekarzy) oraz na koncu sylwetka aktualnie wyda-
wanego autora. Co roku jest publikowany spis artykutéw i informacji w uktadzie
tematycznym.

Od poczatku dziejow czasopisma zamieszczane sgreklamy i ogtoszenia drob-
ne. Te ostatnie to najczesciej szukam pracy lub dam prace.

Tytut byt najpierw wydawany przez Editions Professionelles du Livre, od
1997 r. wydawca zostata firma Electre SA. Z praktyki wydawniczej wiadomo, ze
zmiana wydawcy pocigga za sobg takze zmiane redaktora naczelnego i czesci
zespotu. W 1997 r. szefem zostat Pierre Louis Rozynes, od poczatku 2004 r.
zastgpita go pani Christine Ferrand. Od tego czasu jej artykuty wstepne (wraz
z fotografig autorki) otwierajg kolejne numeiy tygodnika. Sa to zazwyczaj krotkie
komentarze na aktualne tematy. Czasem tzw. wstepniaki piszag inni cztonkowie
zespotu redakcyjnego.

Wprowadzane bytly (takze ewolucyjnie) zmiany formatu i objetosci, rozsze-
rzano stosowanie koloru. W 1984 r. dokonano m.in. takich oto zmian graficz-
nych; liternictwo okladkowej winiety z wersalikdw zmieniono na tekst zwykly,
na oktadce i w reklamach pojawit sie kolor, umieszczano tu nazwy niektérych
dziatéw i zapowiedzi waznych tematéw. Zmieniono tez uktad strony tytutowej,
strona redakcyjna znalazta sie na koncu czasopisma, gdzie drukowany jest takze
spis tresci. Od 1993 r. wprowadzona zostata ciggta numeracja edycji tygodnika,
w 1997 r. zwigkszono nieco format z dotychczasowego A4, pojawit sie wyzszej



klasy papier, az nim takze petny kolor. W tygodniku znalazty sie $miato stosowa-
ne graficzne ozdoby wychodzace spod pidorek rysownikéw, stosowano takie
wyrozniki, jak kolorowe linie pionowe i poziome oraz aple. W kolejnych latach
dokonywane byty jeszcze inne eksperymenty zwigzane z polepszaniem grafiki
i klarownosci zapowiedzi waznych tematéw na oktadce i stronie tytutowej.

Pokrotce zaprezentujemy trzy tematyczne filary branzowe ,Livres Hebdo”.

Pierwszy to dziatalno$¢ oficyn. Problemy francuskiego ruchu wydawnicze-
go stanowig tematyke wyraznie wydzielona spos$rod pozostatych. W kazdym
numerze prezentowane sg zaréwno firmy, jak i ludzie nimi kierujacy, redak-
torzy, jest duzo oméwien i informacji o dziatalnosci zwigzku wydawcéw fran-
cuskich SNE (Le Syndicat National de IEdition). Co roku publikuje sie rankin-
gi najwiekszych, pod wzgledem osigganych obrotéw finansowych, wydawcow
w kraju. Czasem sg to prezentacje zbiorcze dwustu, a niekiedy skromniej: stu
oficyn, sporzadzone na podstawie danych Banku Francji (Banque de France).

Podobnie jak w polskich czasopismach branzowych, duzo miejsca zajmuje
kwestia podrecznikow szkolnych. W 2000 r. wprowadzono we Francji reforme
programowag szkolnictwa podstawowego, przez kilka lat toczyta sie wiec wojna
o podreczniki i na podreczniki.

Zawsze w pierwszym numerze danego roku podana jest chronologia prze-
widywanych wydarzen wydawniczych - rocznice, jubileusze, ksigzki, na ktére
zwraca sie uwage.

Jesli chodzi o ksiegarstwo, to nadal gtdéwng organizacjg jest SLF (Syndicat de
la Librairie Franeaise), czyli Zwigzek Ksiegarstwa Francuskiego, posiadajacy od
2009 r. nowe logo. W tygodniku odnotowuje sie (oprocz rankingéw najwiekszych
ksiegarn i podsumowania roku poprzedniego) takie wydarzenia, jak otwarcie
w 1980 r. juz dwunastej ksiegami sieci Fnac. Kilkanascie lat pézniej w kregu
zainteresowania znajdzie sie z kolei rozwoj ilosciowy ksiegarn HDS, gtow-
nie w weztach komunikacyjnych (dworce kolejowe, lotniska) oraz Extrapole.
Pierwsza z nich odnosi sukcesy w Polsce, druga kilka lat temu wycofata sie
z dziatalnosci w naszym kraju.

Od 1999 r., gdy duzi wydawcy amerykanscy i europejscy rozpoczeli in-
westowanie w Internet, takze w tworzenie ksiegarn internetowych, w tygodniku
publikowano materiaty na ten temat. W 1999 r. redakcja zamies$cita interesujace
poréwnanie ksiegarn internetowych z tradycyjnymi

W dziale ,Ksiegarnie” znajduje sie stata rubryka ,Witryna”, gdzie prezen-
tuje sie kilkanascie ksigzek na wybrany aktualny temat. | tak np. w 2005 r. wit-
lyna miata tytut ,\Wybory w Iraku”, gdzie umieszczone zostaly tytuly ksigzek
bedacych aktualnie w sprzedazy oraz zapowiadanych na nastepne miesigce. Po-
dany jest zawsze numer ISBN, cena, wydawca, objetos¢ i krétki opis. Dodajmy,
ze ten zwyczaj doktadnego informowania czytelnikéw jest statg praktyka tygod-

Por. Livres Hebdo”, 1999, nr 329, s. 93-112. Od 1993 r. rozpoczeto numeracje tygodnika,
dlatego pierwsza edycja czasopisma w tymze roku miatajuz numer 54. Do chwili obecnej (sierpien 2009)
czasopismo zachowato numeracje ciagta.



nika. Od kilku lat w dziale ,Ksiegarnie” jest tez rubiyka dotyczaca zagadnien
prawnych.

Najwazniejszg praca ,Lives Hebdo” wykonywang na rzecz bibliotek sg wspo-
mniane zestawienia ,Ksigzki tygodnia” oraz ,Ksigzki miesigca”. Szczegdlne
natezenie informacji z tej dziedziny nastgpito od 1989r., gdy zatwierdzony zostat
projekt budowy nowego gmachu francuskiej Biblioteki Narodowej i gdy w Pa-
ryzu odbywalt sie kongres IFLA. Z tej okazji wydano numer specjalny tygodnika
poswiecony miedzynarodowej organizacji bibliotekarzy.

Jak wiadomo, na koniec ubiegtego wieku przypadt intensywny rozwéj pub-
likacji elektronicznych i narzedzi informacyjnych. W tygodniku znalazty sie wiec
artykuty o zastosowaniach i wykorzystaniu Internetu w bibliotekach (1995 r.),
0 gromadzeniu i wykorzystaniu zbiorow multimedialnych, rozpoczeto regu-
larne omawianie zagadnien pod wspdlnym tytutem ,Informatyzacja biblioteki”.
Z niedawnego czasu pochodzg relacje o dokonaniach Zwigzku Bibliotekarzy
Francuskich, czyli ABP (L’Association des Bibliothecaires Praneais), reportaze
1sprawozdania z kongresow tej organizacji, szczegélnie dotyczace zagadnienia
»Biblioteki jako centra zycia umystowego”. Ostatni nadzwyczajny zjazd zwigzku
z maja 2008 r., ktory zajmowat sie czytelnictwem dzieci i miodziezy, tez zostat
zaprezentowany w tygodniku.

Trzeba przy tym wspomnie¢, ze we Prancji oprocz tradycyjnych bibliotek
funkcjonuja mediateki, biblioteki zas w swojej dziatalnosci postuguja sie biblio-
busami i wideobusami. | ta aktywnos¢ jest skrzetnie odnotowsrwana.

Redakcja przyjeta jako zasade dokonywanie oceny roku poprzedniego. Czy-
niono to i czyni sie w dalszym ciggu na rézne sposoby. Oto dziesie¢ najlepszych
ksigzek roku typuja krytycy. Pod hastem ,Dobry rok” ocen dokonujga wydaw-
cy, ksiegarze i bibliotekarze. Regulg stajg sie wywiady z réznymi postaciami
z branzy. W pewnym momencie pojawia sie stata rubryka ,Ksigzki na ekranie”
- omawiane sg tam ksigzki bedace niedawno lub w bliskiej przysztosci podstawg
scenariuszy filmowych. W ciagu kolejnych lat periodyk byt wzbogacany o wiele
elementéw ekonomicznych, danych o osiagnieciach i porazkach. Odnotowuje
sie rocznice autordw, wydawcow, firm ksiegarskich i ksiegarzy, bibliotek i bib-
liotekarzy. Tu m.in. prezentacja i analiza dziatalnosci najwiekszego we Francji
klubu ksigzki Prance-Loisirs (wlasnos¢ niemieckiego Bertelsmanna), ktéiy
w dziesieciolecie istnieniaw 1980 r. liczyt 3 miliony cztonkéw.

Interesujgce sa wyniki europejskiego sondazu, prowadzonego przez ,En-
cyklopedia Universalis” w 1989 r., na temat ulubionych zaje¢. Zrobiono go
w Niemczech, Wioszech, Hiszpanii, Prancji i Wielkiej Brytanii. Na ksigzke
wskazato 66% badanych, telewizje i radio wybrato 37%, podrdze wymienito 33%,
rozmowy, dyskusje 33%, gazety i czasopisma 2%, wystawy i muzea 17 % Wynika
stad, ze wéwczas w kulturze europejskiej jeszcze dominowala ksigzka™®. W kilka
lat p6Zniej zacznie sie dominacja obrazu - do telewizji dotgczg wideokasety, a po

“ Por. ,Livres Hebdo”, 1989, nr 45.



dwudziestu latach coraz sSmielej zaczniemy moéwi¢ o dominacji Internetu, pub-
likacji elektronicznych i Smierci kultury typograficzne;j.

Dane w podsumowaniach i raportach krajowych pochodza najczesciej z fir-
my Electre, ktora jest spotkg zalezng Kota Ksiegarzy (Cercie de la Librairie),
wywodzgcego swe dziejejeszcze z pierwszej potowy XIXw. Mozna tez powiedziec,
ze Electre jest wydawcg omawianego tygodnika branzowego. Spétka na potrzeby
bibliografii narodowej prowadzi dziatalnos¢ informacyjng i bibliograficzng pod
nazwa Electre Biblio. To stagd bezposrednio czerpie sie potrzebne informacje
i zestawienia na uzytek druku w tygodniku ,Livres Hebdo”. Pozostate opracowa-
nia spotki od ponad 20 lat sg dostepne na nosnikach elektronicznych.

Przyktadem wiasnej inicjatywy analitycznej ,Livres Hebdo” o zasiegu global-
nym jest opublikowany po raz pierwszy w czerwcowej edycji tygodnika z 2007 r.
ranking najwiekszych wydawcow Swiata™ WyjsSciowe dane czerpie sie z Banku
Swiatowego, gdyz dotycza one czesto firm dziatajacych na kilku kontynentach.
Dane szczeg6towe pochodza z rocznych raportéw koncernow wydawniczych,
z bezposrednich kontaktéw z ich kierownictwami i z lektury pism fachowych.
Dane przetworzyta amerykanska firma Hyperion Miramax, nalezaca do Dis-
neya. Realizacje catosci wykonano do spéiki z analitykiem rynku $wiatowego Rii-
digerem Wischenbartem (www.wischenbart.com). Wspotpracowano z tytutami
branzowymi ,Buchreport” (Niemcy), ,Publishers Weekly” (USA), ,Publishing
Today” (Chiny) i ,,Svensk Bokhandel” (Szwecja), ktére zamieszczajg na swych
stronach wyniki analizy. Copyright nalezy do ,Livres Hebdo”. Informacja o tym,
ze dana edycja zawiera raport, znajduje sie nagrzbiecie tygodnika. Temu jest tez
poswiecony wstep pidra zastepcy redaktora naczelnego Fabrice Piault.

Jesli chodzi o informatory i zeszyty specjalne, to poczatkiem tego typu pu-
blikacji ,Livres Hebdo” byto wydawanie numeréw tgczonych czasopisma. Pierw-
sze z nich ukazaty sie w 1984 r., a tgczenie polegato na tym, ze w jednej edycji
znalazly sie obszerne informacje branzowe, dodatki lub przewodniki po branzy
ksiazkowej. Na przykiad Informator wydawcow francuskich {Guide de Tedition
franeaise 1984-1985) miat objeto$¢ 264 strony, nastepny numer tgczony byt
informatorem o ksiegarniach, hurtownikach i dystrybutorach ksigzki - jego
objetos¢ wynosita 186 stron.

Ponadto w numerach biezgcych drukowane sg dodatki specjalne, jak np.
w nr 38z 1984 r. liczacy 57 stron dodatek o targach ksigzki we Frankfurcie. Tu
m.in. znalazlty sie informacje o ksigzce rosyjskiej, w tym gtéwnie o literaturze
traktowanej z nalezytg atencja (z tej okazji zostat specjalnie zbudowany neolo-
gizm ztozony z nazwisk dwdch wielkich pisarzy: Toistojewski). Ponadto w do-
datku znajdujg sie statystyki targowe oraz dane adresowe Swiatowych agencji
literackich.

Powtarzajacymi sie co roku, lub co kilka lat, staly sie osobno drukowane
informatory Piekne ksigzki - objeto$¢ ponad 200 stron. Miodziez - 170 stron,

Les grands de Tedition mondiale, ,,livres Hebdo”, 2007, nr 694, nastepna edycja z danymi za rok
2007w nr 738 tygodnika z 2008 r.
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Wydawcy i dystrybucjafrankoforiska - ponad 200 stron, coroczny Turystyka i prze-
wodniki- ok. 50 stron, 2110 ksiegarnfrancuskich - prawie 200 stron. Wyposazenie
i ustugi- informator o bibliotekach, mediatekach, ksiegarniach, wydawnictwach,
dostawcach - okoto 200 stron, Rynek - analiza krajowego rynku ksigzki za lata
1998-2003 we wspotpracy z Electre Bibliographie. W 2003 r. pojawit sie osobny
dodatek o nazwie Librisoft. Le soft du libraire, gdzie znajduja sie dane adresowe
firm Swiadczacych ustugi logistyczne dla bibliotek, wydawnictw i ksiegarn.

Zanim wyodrebniono w czasopi$mie dziat ,Zagranica”, informacje spoza kra-
ju byty zamieszczane w Kkilku dziatach tematycznych. Poczatkowo w tygodniku
przewazaty informacje o obszarach zamorskich Francji i o ksigzce w krajach
frankofonskich, do ktérych docierajg ksigzki wydawcow francuskich, a wiec
0 Belgii, krajach Maghrebu i kanadyjskim Quebecu. Inne interesujgce wow-
czas redakcje kraje to sasiadujgce z Francjg Niemcy oraz Stany Zjednoczone
1Rosja. P6zniej dojdg informacje z Wielkiej Brytanii, Wtoch i krajéw Ameiyki
Potudniowej. Z kronikarskich obowiazkéw zamieszczane sgtez wzmianki o obec-
nosci ksigzek francuskich na targach w New Delhi, Salonikach, Brukseli, Jero-
zolimie i na niedawno zainicjowanej imprezie tego typu, poswieconej publika-
cjom nonfiction w Moskwie. Zrozumiate, ze duzo miejsca poswieca sie wielkiemu
wydarzeniu krajowemu, w ktérym uczestnicza wystawcy zagraniczni. To paryski
Salon Ksigzki, odbswajgcy sie od 1981 r. i zawsze w marcu. Tygodnik zwraca
czasem uwage ha wazne wydarzenia polityczne - w listopadowym numerze 47
z 1989 r. znalazly sie fotografie i relacje z rozbicia muru berlinskiego.

Od pierwszych numeréw ,Livres Hebdo” rozpoczynaja sie przedruki waz-
nych lub interesujacych dla branzy francuskiej artykutéw z zagranicznej prasy
branzowej, gtéwnie z niemieckiego ,Boersenblattu” i amerykanskiego ,,Publi-
shers Weekly”. Przedruki odbywajg sie na zasadach wzajemnosci, co we wspot-
czesnym stownictwie mozna nazwac barterem.

Kiedy napiec lat przed korncem XX w. wydawcy i twércy zajeli sie intensywnie
dziedzing praw autorskich w zwigzku z rozwijajgca sie reprografig, ta kwestia
zaistniata takze w tygodniku. Pisano wéwczas o dwustronnych i wielostronnych
porozumieniach i o wspo6lnym dziataniu z partnerami zagranicznymi.

Moéwigc o zagranicy, wskazmy na echa polskie w ,Livres Hebdo”. Przez
wiele lat, poza Gombrowiczem i Mitoszem, polskie piSmiennictwo wspoétczesne
wiasciwie wydawcdw francuskich nie interesowato. Rok 1980 przynidst odmiane.
W jego podsumowaniu zamieszczonym, jak zawsze, w numerze pierwszym roku
nastepnego, wsrod bestselleréw lub publikacji waznych, wartych polecenia,
znalazty sie - obok ksigzek siostry Teresy z Kalkuty, Kurosawy, Reagana, Cho-
meiniego i Bjérna Borga - publikacje Jana Pawta 11 i LechaWatesy. Po wyborach
z 4 czerwca 1989r. zaprezentowano polskie wydawnictwa niezalezne, podobizny
ich edycji oraz rozmowe z Henrykiem Karkoszg, szefem Oficyny Literackiej
z Krakowa. W numerze tym byta takze informacja o XXXI1V Miedzynarodowych
Targach Ksigzki w Warszawie, w ktérych po raz pierwszy uczestniczyli wydawcy
emigracyjni.



W pazdzierniku 2000 r. w relacji z targéw we Frankfurcie znalazt sie artykut
Obraz polskich wydawcéw po komunizmie, gdzie zamieszczono podstawowe da-
ne o naszym rynku ksigzki, wypowiedzi Grzegorza Boguty (PWN) i Bozeny
Sek (Wydawnictwo Ksigznica), logo Polska 2000 i fotografie Beaty Stasinskiej
(WAB), Marii Smolen (stowo/obraz/terytoria), Barbaiy Drwoty (WL), i Haliny
Tymoszczuk (Ksiegarnia im. Prusaw Warszawie)

Od poczatku istnienia pisma publikowane sag bestsellery - jest to wykaz pozy-
cji, osiggajacych najwyzszg sprzedaz - po 15 tytutdw w formacie tradycyjnym
i kieszonkowym w grupacti: powiesci, literatura faktu, eseje i piekne ksigzki.
Od 1981 r. zamieszczane byly we francuskim periodyku listy bestselleréw
z branzowego amerykanskiego ,Publisliers Weekly” oraz niemieckiego tygod-
nika opinii ,Der Spiegel”.

Po dziesieciu latach listy bestsellerow byty zamieszczane na ostatnich stro-
nach tygodnika: po 20 tytutdw z literatury pieknej oraz esejow i literatury faktu.
Niektore tytuty, gtdwnie autorstwa Joanne K. Rowling i Dana Browna, byty best-
sellerami przez kilka lat. To tendencja podobna do reszty Swiata, gdy czolowymi
bestsellerami byty kolejne tomy Harrego Pottera oraz Kod Leonarda da Vinci.
Z lutego 2009 r. pochodzi natomiast informacja, ze w koncu stycznia 2009 r.
w zestawieniu znalazto sie az sze$¢ ksigzek zwigzanych z Barackiem Obama
- autorstwa nowego prezydenta USA lub publikacji najego temat.

Na marginesie dodajmy, ze bestsellerowa osobliwoscig rynku francuskiego
sg komiksy. Pierwsza fala powodzenia wydan tego typu nadeszta w potowie lat
osiemdziesigtych XX w. - wydawano wowczas od 600 do 700 tytutdw rocznie.
W 2000 r. wydrukowano juz 1137 tytutdw, rok pézniej 1292 tytuty. Wéwczas naj-
lepiej sprzedawat sie 31. numer ,Asterixa”: 2,3 min egzemplarzy we Francji
i 3 min egzemplarzy w Belgii, Szwajcarii i Kanadzie™.

Ze zrozumiatych wzgledéw od lat osiemdziesigtych XX w. tygodnik obser-
wowat, a z czasem zalecat stosowanie komputeréw, przydatnych w informac;ji
bibliotecznej oraz ksiegarskiej. Po kilku latach dokonywano na tamach prezen-
tacji pierwszych komputeréw osobistych (P C), ktére, jak stwierdzono, moga by¢
uzyteczne w pracy z ksigzka naréznych etapach jej powstawania i udostepniania,
czyli w wydawnictwach i ksiegarniach. W ostatnim piecioleciu ubiegtego wieku
wydawcy ksigzek przystgpili do produkcji publikacji multimedialnych. We wspo-
mnianym dziale ,Dokumentacja” tematyka multimediéw pojawita sie w 1995 r.,
a od 2001 r. temat ten mozna znalez¢ prawie w kazdym numerze.

Wiasnie w 1995 r. zacj®owany zostat artykut o multimediach w Niemczech™?,
drukowany pierwotnie w ,Publishers Weekly” Chodzito wéwczas jeszcze gtow-
nie o CD-ROM-y. W 2002 r. redakcja zaproponowata wiasng francuskg pisownie
CD-ROM jako po prostu cederom. Obecnie uwaga tygodnika, jak i mediéw
branzowych w innych krajach, zwrécona jest na ksigzki do stuchania, e-ksigzki
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i wreszcie kwestie praw autorskich, ktérych masowe naruszanie przewiduje sie
w zwigzku z projektami Google’a o powszechnym dostepie sieciowym do zdygi-
talizowanych publikacji ksigzkowych.

Wydarzenia - to informacje poczgtkowo sytuowane w cze$ci magazynowej,
potem zaistniaty jako osobny dziat w tygodniku. Oto jeden z przykitadéw po-
waznego traktowania wlasnej historii: w 1981 r., na osiem fat przed dwusetng
rocznicg Rewolucji Francuskiej, w ,Livres Hebdo” ukazat sie rocznicowy pro-
gram, nazwany Libraire Bicentenaire, przygotowany przez wielu wydawcow,
stanowigcy swego rodzaju wielotytutowag serie wydawnicza. Jej poszczegdélne
pozycje byty obszernie omawiane w edycjach tygodnikaw 1989 r.

Z lektury tygodnika wida¢, ze wtadze panstwowe sgw sposob dla Francji natu-
ralny zainteresowane rozwojem lynku ksigzki i jej udostepniania czytelnikom.
Z nazwiskiem prezydenta Mitteranda taczy sie nowy gmach Biblioteki Naro-
dowej, jego nastepca, Chirac, autor ksiazki o nowej Francji, wyrazat zaintereso-
wanie pracg ksiegarn i bibliotek. O Langu, ministrze kultuiy z lat osiemdziesiag-
tych, juz wspominalismy.

W omawianym tu dziale zapowiadane sg i odnotowywane wazne osiggniecia
edytorskie i inne w ukladzie chronologicznym: popularni autorzy z podaniem
naktadéw ich ksiazek, intrygujace tytuly, jak np. wspomnienia z zycia erotycz-
nego Catherine Millet w 2002 r., oraz jak zawsze popularne komiksy. W 2005 r.
wydarzeniem edytorskim byto nowe ttumaczenie Biblii w wersji oprawnej i Kie-
szonkowej.

Jesli pisze sie o kraju - gosciu honorowym paryskiego Salonu Ksiazki, to
prezentuje sie znanych autoréw i ich dzieta, domy wydawnicze, ksiegarnie
i - jak zawsze - sporzadza bibliografie lektur na ten temat dostepnych w jezyku
francuskim. W 2002 r. interesujgca dla obserwatorow globalnego rynku ksigzki
byta inicjatywa prezentacji ,Klubu Stu”, czyli 100 osobistosci znanych aktual-
nie w Swiecie: autoréw, wydawcow, ksiegarzy. Zaprezentowano ichi fotografie
i sylwetki, stanowigce swego rodzaju ,portret rodzinny” na kilkudziesieciu stro-
nach tygodnika”™®. Na poczatku roku w ,Wydarzeniach” drukowana jest agenda,
czyli wykaz rocznic urodzin i $Smierci waznych postaci, zestawienie istotnych
rocznic historycznych (na przyktad w agendzie na 2007 r. podano m.in. rocznice
rewolucji pazdziernikowej), wykaz chronologiczny targéw i wystaw ksigzek
w kraju i za granica. Natomiast w jednym z pierwszych numeréw 2009 r. tekst
odredakcyjny piora samej naczelnej nosi aktualny ~u+t Vive la crise!l, a mowa
w nim gtéwnie o stosunku wiadzy do kultury.

Electra jest od lat bibliografig francuskg. To bank danych, poczatkowo (do
1986 r.) dostepny p r™ uzyciu Minitelu™ od 1989 r. na CD-ROM-ach, aod 1997 r.
przez Internet. Bibliogr~ia gromadzi wszystkie ksigzki w jezyku francuskim,
przeznaczona jest dla wydawcéw, ksiegarzy i bibliotekarzy. Bibliotekom udo-
stepniana w formacie MARC, by mozna taczy¢ nowe dane ze ,starymi” kata-
logami kartkowymi. Bibliografie mozna sortowa¢ wedtug grup tematycznych
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Minitel to stosowany z powodzeniem tylko we Francji sieciowy system wideotekstowy, wprowad-
zony do uzytku w 1982 ., dziatajacy w trybie online i dostepny za posrednictwem linii telefonicznych. Byta
to udana ustuga sieciowa, istniejgca przed rozpowszechnieniem Internetu.



Uniwersalnej PQasyfikacji Dziesietnej, grup celowych (to przydatne dla celéw
komercyjnych), ponadto mozna kupowaé¢ skany oktadek, spisy tresci i linki do
krotkiej biografii autora.

Wersja internetowa czasopisma funkcjonuje od 2006 r.: artykuty, listy best-
selleréw, rankingi. Dostep do danych po zalogowaniu.

sLivres Hebdo” to czasopismo unikalne na lynku $wiatowej prasy branzowej,
gdyz korzysta z zasobo6w i techniki obliczeniowej swojego wydawcy, w ktérego
dyspozycji jest bibliografia narodowa. W ten sposdb tygodnik monopolizuje
dwojako informacje: jest czasopismem dla wszystkich branz, zajmujgcych sie
spotecznym obiegiem ksigzki. Praktycznie do kazdego tekstu czy tematu mozna
wybrac¢ okreslong bibliografie ksigzek aktualnych, co jest niezmiernie pomoc-
ne, szczegolnie ksiegarzom i bibliotekarzom. A Francuzi by¢ moze nie boja sie
juz tak bardzo utraty tozsamosci, skoro uzywajg terminologii miedzynarodowej
zaczerpnietej z jezyka angielskiego.

Zakonczenie

Zaprezentowane w tym artykule czasopisma branzowe powstaty w réznych
epokach: najstarszy z nich w pierwszej potowie XIX w. (,Bérsenblatt fiir den
Deutschen Buchhandel”), dwa w drugiej potowie owego stulecia (,The Book-
seller” i ,Publishers Weekly”) ,dwa pozostate w drugiej potowie XX w. (,Kniznoje
Obozrenie” i ,Livres Hebdo”). Tytuly dziewietnastowieczne tworzone byty dla
potrzeb informacyjnych i komercyjnych z duzym zaangazowaniem ksiegarzy,
w miare uptjwu czasu takze wydawcow, ktorzy szybko dostrzegli walory tych
czasopism jako organéw branzowych organizacji i informatoréw o biezacej pro-
dukcji wydawniczej, dostepnej w sprzedazy, gtéwnie w ksiegarniach.

Osobne zdanie w zakonczeniu nalezy sie francuskiemu tytutowi ,Livres Heb-
do”, ktory, cho¢ powotany najpdzniej, niesie ze sobg doswiadczenia przesztosci
XIX-wiecznej, szczegolnie stuzac bibliotekom w przygotowaniu wymaganych
danych bibliograficznych. Formuta tego periodyku jest zreszta najbardziej po-
jemna, jesli wzig¢ pod uwage zawartos$¢ tematyczng, informacyjng i poradnikowa
wszystkich obszaréw spotecznego obiegu ksigzki: jej wydawania, rozprowadza-
nia w celu sprzedazy i upowszechniania przez od dawna doceniane we Francji
sieci bibliotek publicznych i innych.

Skomplikowane sag krétkie dzieje czasopisma rosyjskiego. Powstate za czasow
Zwigzku Radzieckiego, nie miato duzej samodzielnosci, gdyz bylo wlasnosciag
panstwa, podobnie jak drukarstwo, firmy wydawnicze i ksiegarstwo. Od 11 lat
tygodnik dziata samodzielnie, dynamicznie, stat sie faktycznie czasopismem
branzowym.

Wspdlna cecha wszystkich wybranych czasopism jest ta sama czestotliwos¢
(tygodniki). Ich dobor jest zapewne arbitralny, ale przemawiajg za tym wzgledy
historyczne, jak i wspotczesnosé: sg to tytuly najczesciej cytowane, niektore
prowadza ze sobg wspétprace przez wymiane artykutéw i opracowan. W obecnej
internetowej rzeczywistosci stuzg codzienng pomoca ludziom ksigzki i czytelni-
kom.



