Monika Matecka-Krawczyk

Polska reklama wydawnicza
w dwudziestoleciu miedzywojennym.
Préba typologii

"Jirmy wydawniczo-ksiegarskie funkcjonujace na polskim rynku w la-
tach 1918-1939 prowadzity niezwykle zr6znicowane dziatania zmie-
rzajgce do upowszechnienia ksigzki ijej popularyzacji wsrdéd poten-

cjalnych odbiorcow. Ws$rod wydawcow profesjonalnych stosowanie szeroko
pojetej reklamy, tak wtasnej firmy jak i publikowanych tytutéw, stawato sie
w owym czasie coraz powszechniejsze a wykorzystywane $rodki wzbogaca-
no irozwijano. Wiedza o podejmowanych przez wydawcow miedzywojnia
dziataniach reklamowych wydaje sie by¢ obecnie zupetnie fragmentaryczna
izdecydowanie niepetna. Potrzeba dalszych badarjest w tej sytuacji oczywi-
sta, a niniejsza proba typologii majedynie na celu usystematyzowanie infor-
macji zawartych w nielicznych monografiach i opracowaniach dotyczacych
rynku ksigzki lat miedzywojennych, wspomnieniach oraz materiatach zré-
dtowych znajdujacych sie gtéwnie w posiadaniu Biblioteki Narodowej.

Klasyfikacja ta ma za zadanie umozliwienie czytelnego przegladu rodza-
jow srodkow reklamowych stosowanych przez wydawcow w latach 1918-
1939. Przy jej opracowaniu wykorzystano koncepcje podziatu $srodkow
reklamowych autorstwa Tadeusza Hussakaloraz nowszg zaproponowang
przez Wojciecha Bytnera2jak rdwniez klasyfikacje z okresu dwudziestolecia
miedzywojennego, gtdwnie autorstwa Stanistawa Zenona Zakrzewskiego3
oraz Olgierda Langera4.

Obfitos¢ materiatu zrédtowego spowodowata oparcie niniejszej typo-
logii na dziataniach reklamowych podejmowanych przez okreslona gru-
pe wydawcéw. Wybrano te firmy wydawnicze, ktérych krag dziatan rekla-
mowych byt najszerszy i najbardziej zr6znicowany. Z oczywistych powo-
déw byty to przedsiebiorstwa najwieksze5 Dominowatly wydawnictwa
warszawskie : Wydawnictwo Gebethner i Wolff, Zaktady Wydawnicze Mi-
chata Arcta, Ksiegarnia Wydawnicza Trzaska, Evert i Michalski (TEiIM),
Towarzystwo Wydawnicze (Jakuba Mortkowicza), Towarzystwo Wydaw-

nicze ,,R8j”, Wydawnictwo Jakuba Przeworskiego, Dom Ksigzki Polskiej
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(DKP), Ksiegarnia E. Wende i Spotka, Ksiegarnia Ferdynanda Hoesicka,
Spotka Akcyjna ,,Nasza Ksiegarnia”, Instytut Wydawniczy ,,Biblioteka Pol-
ska”. Dla uzyskania peiniejszego obrazu dotgczono do tego zestawienia
lwowsko-warszawskg Ksigznice-Atlas oraz dwie niniejsze firmy stotecz-
ne: Spoétdzielnie Ksiegarskg ,,Ksigzka” i Powszechng Spotke Wydawniczg
»Ptomien”, atakze 5znanych wydawnictw z pozostatych najwiekszych pol-
skich miast: Wydawnictwo Zaktadu Narodowego im. Ossolifiskich (Lwow),
Panstwowe Wydawnictwo Ksigzek Szkolnych (PWKS, Lwoéw), Ksiegarnia
Sw. Wojciecha (Poznan), Krakowska Spétka Wydawnicza (KSW, Krakow),
Ksiegarnia J6zefa Zawadzkiego (Wilno). Ponadto uwzgledniono przedsie-
wziecia reklamowe Polskiego Towarzystwa Wydawcow Ksigzek (PTWK),
gdyz wydawcy probowali koordynowac dziatania propagandowe w ramach
wzajemnych porozumien oraz na ptaszczyznie funkcjonujacych wéwczas
stowarzyszen.

Zroznicowany statut organizacyjny i prawny wymienionych przedsie-
biorstw (sg wsrdd nich wydawnictwa panstwowe, prywatne, spdtdzielcze,
spotki, firmy zaktadane przez stowarzyszenia i organizacje), rozmaite pro-
file ich dziatalnosci, rézne srodowiska odbiorcéw, inne drogi kolportazu,
sprawity, iz odmienne byty podejmowane przez nie dziatania promocyjne
i reklamowe, co pozwala obecnie na ich poréwnanie oraz uzyskanie dosy¢
petnego obrazu funkcjonowania reklamy wydawniczej w miedzywojniu.

Propozycja typologii polskiej reklamy wydawniczej w dwudziestoleciu
miedzywojennym :
I. Reklama wizualna pozawydawnicza:

1. prasowa: *dzienniki, *tygodniki, *czasopisma kierowane
do konkretnego odbiorcy i czasopisma fachowe, *czasopisma
branzy ksiegarsko-wydawniczej;

2. zewnetrzna: *plakaty i afisze (papierowe i $wietlne), *napisy,

*znaki firmowe;

3. reklama w miejscu sprzedazy: *wystawy sklepowe, *regaly
ireklama wewnatrz (zaaranzowanie wnetrza), *rozmowa sprze-
dazowa;

4. wizerunek towaru, tu: oktadka ksigzki, wizerunki graficzne
serii, etc.

1. Reklama wydawnicza (za pomocg wydawnictw sporzadzanych spe-
cjalnie dla celow reklamowych): *prospekty, *ulotki, *katalogi, *biuletyny,
Mruki ofertowe, *opaski reklamowe, *zaktadki, *spisy oferowanych ksia-
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zek umieszczane na koAcu wydanych juz publikacji;
I1l. Reklama foniczna i audiowizualna:
1. reklama radiowa w Polskim Radio: *spoty reklamowe, Recen-
zje;
2. reklama kinowa;
IV. Inne $rodki reklamowe: *targi, *wystawy, *kiermasze, *spotkania
Z autorami;
V. Dziatania kreujgce korzystny wizerunek firmy:
1. atrakcyjne formy sprzedazy: *subskrypcja, *prenumerata,
*sprzedaz ratalna;
2. przekazywanie gratisdw dla bibliotek;
3. fundowanie ksigzek na nagrody.

Sposrod wymienionych powyzej srodkéw reklamowych jedynie reklama
prasowa oraz reklama dokonywana za posrednictwem drukow reklamowych
jest kojarzona w powszechnej Swiadomosci z dziataniami propagandowymi
i reklamowymi oficyn wydawniczych miedzywojnia. Tymczasem podejmo-
walijuz oni woéwczas profesjonalne i szeroko zakrojone akcje propagandowe,
stosowali bogaty wybor narzedzi reklamowych oraz Swiadomie kreowali
wizerunki swoich firm, jako instytucji dziatajacych na rzecz oswiaty i kul-
tury. Ze wzgledu na wspomniang wyzej powszechng do$¢ znajomos¢ dru-
kow reklamowych oraz reklamy prasowej z omawianego okresu, w poniz-
szej charakterystyce informacje o tych rodzajach reklamy podano w znacz-
nym skrécie.

I. Reklama wizualna pozawydawnicza:
1. prasowa:

Reklama prasowa w okresie polskiego miedzywojnia, mimo iz uwaza-
na byta przez specjalistow za najskuteczniejsze narzedzie reklamy, w rze-
czywistoSci nie byta ani szczegdlnie profesjonalna, ani w petni wykorzy-
stywana. Wg danych Polskiego Zwigzku Reklamy za 1937 r. tylko 10,1%
powierzchni dziennikéw i 14,5% tygodnikow poswieconych byto ogtosze-
niom reklamowym.6 Powodem tej sytuacji byta niewielka liczba polskich
koncernéw prasowych, aw zwigzku z tym odmienna niz w krajach zachod-
nich kalkulacja kosztéw, opierajaca sie nie na wptywach z reklam, a gtownie
na prenumeracie. Brak profesjonalizmu w ogtoszeniach prasowych polegat
za$ w duzej mierze na tym, ze rzadko powierzano ich opracowanie agencjom
reklamowym, ktdrych w okresie miedzywojennym dziatatojuz catkiem sporo
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(m.in. Miedzynarodowe Biuro Ogtoszen (od 1905r.), Biuro Ogtoszen Teofila
Pietraszka (od 1915 r.), Biuro Ogtoszen i Reklamy Agencji Telegraficznej,
Polska Agencja Reklamy, Dziat Reklamy Agencji Telegraficznej Express,
Reklama Prasowa, Uniwersalna Agencja Reklamowa i Warszawska Agencja
Reklamy). Reklamodawcy najczesciej polegali na ustugach dziatéw ogtoszen
poszczeg6lnych wydawnictw prasowych.7

Firmy ksiegarsko-wydawnicze, ktérych czes¢ bytajuz catkiem powaz-
nymi przedsiebiorstwami, nie mogty jednak przeznaczac¢ na reklame pra-
sowg tak duzych naktadéw jak monopole czy koncerny, ktérych reklamy
dominowaty w polskiej prasie. W catej masie ogtoszen i anonséw zamiesz-
czanych na tamach prasy codziennej i tygodniowej, reklam firm ksiegar-
skich i wydawniczych znajduje sie niewiele.

Na podstawie przegladu popularnych dziennikéw i czasopism8z lat
1929 i 19389, stwierdzi¢ mozna, iz poza okresami tzw. sezonow ksiegar-
skich, reklama ksigzki w prasie byta sporadyczna (gtéwnie sg to ogtosze-
nia polecajgce ksigzki nagrodzone w rozmaitych konkursach oraz edycje
stownikow, encyklopedii czy dziet zebranych). Najwiecej ogtoszen dawano
przed $wietami Bozego Narodzenia, wakacjami, poczatkiem roku szkolne-
go oraz, co obecnie zaskakujace, przed Wielkanocg. Ogtoszenia i reklamy
ksiegarskie byty zazwyczaj niewielkie, ajak wiadomo ten czynnik jestjed-
nym z najbardziej decydujgcych przy ich percepcji (catostronicowe ogto-
szenia spotyka sie niemal wytgcznie w sezonie gwiazdkowym). Zazwyczaj
nie byty tez ilustrowane.

Catostronicowe i potstronicowe ogloszenia poSwiecano propozycjom
sezonowym oraz edycjom pomnikowym i wydaniom dziet zbiorowych.
Drobniejsze (zajmujace 1/4 strony i mniejsze) dotyczyty najczesciej: poje-
dynczych tytutéw, zazwyczaj nowosci; czasopism wydawanych przez dane
oficyny; wydawnictw ukazujgcych sie w prenumeracie czy subskrypciji; ksia-
zek nagrodzonych; literatury o okreslonym przeznaczeniu (dla mtodziezy,
na lato, nuty, etc.) oraz reklamowaty sama firme ijej ustugi. Jednoznacznie
stwierdzi¢ mozna, iz reklamy w dziennikach o zasiegu og6lnopolskim po-
zostawatly domeng duzych firm ksiegarsko-wydawniczych - Wydawnictwa
M. Arcta, Ksiegami Wydawniczej Trzaski, Everta i Michalskiego, Towarzy-
stwa Wydawniczego ,,R6j”, Wydawnictwa Gebethnera i Wolffa. Zdecydo-
wanie najwiekszg ilos¢ ogtoszen rédznych typow zamieszczali w gazetach
Arctowie, ktérzy stale przypominali sie publicznosci, nie zaniedbujac
ku temu zadnej okazji.
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Tygodniki, przeznaczone dla bardziej wyrobionego czytelnika, zawieraty
mniej reklam o charakterze og6lnym (polecajgcych stowniki, encyklope-
die, przypominajacych o gwiazdce czy sezonie szkolnym), a zdecydowa-
nie wiecej ogtoszen informujacych o poszczegdlnych nowosciach ukazu-
jacych sie na rynku - zaréwno debiutach, jak i 0 nowych dzietach poczyt-
nych autorow, seriach i cyklach wydawniczych, ksiazkach nagrodzonych,
etc. Reklamy wydawnicze w tygodnikach zajmowaty zazwyczaj ok. 1/6-1/8
strony. Najbardziej aktywnymi reklamodawcami byty wydawnictwa M. Arc-
ta i Gebethnera i Wolffa, a takze F. Hoesicka, J. Mortkowicza i ,,R0j".

Zwrdci¢ tu nalezy uwage na fakt, iz ptatne ogtoszenia nie byty w tygo-
dnikach jedynym zrédtem informacji o ksiazce. Istniaty bowiem specjalne
dziaty majace informowac czytelnikéw o ukazujgcych sie nowosciach, wzno-
wieniach czy innych interesujacych publikacjach. Podstawg dla konstruowa-
niatych dziatow byty najczesciej nadsytane przez wydawcdw egzemplarze
lub materiaty reklamowe, | tak Wiadomosci Literackie posiadaty np. dziaty:
»Nowe powiesci”, ,,Wsrdd ksigzek”, ,,Tydzien Bibljograficzny”, ,,Nowosci
rynku wydawniczego”, ,,Ksigzki ,nadesiane"]Q Swiat tego rodzaju informa-
cje zamieszczat w rubrykach: ,Swiat ksigzki” i ,,Ze Swiata ksigzki” oraz
w dziale ,,Ksigzki nadestane” 1, Tygodnik Ilustrowany miat rubryke o tym
samym tytule: ,,Ksigzki nadestane” oraz dziat ,,Z ruchu wydawniczego” 12
Wszystkie te rubryki pojawiaty sie jednak w numerach omawianych tygo-
dnikow raczej sporadycznie, a na pewno zadna z nich nie ukazywala sie
w kazdym numerze.

W tematycznych magazynach ilustrowanych okresu dwudziestolecia mie-
dzywojennego niewiele znalez¢ mozna reklam wydawcow czy chociazby
informacji o ksigzkach. W wydawanym w astronomicznym, jak na 6wcze-
sne warunki, nakfadzie 250.000 egzemplarzyB Morzu (od 1924r.), gdzie
na reklamy przeznaczano kilka ostatnich stron kazdego numeru, nie mozna
odnalez¢ zadnych reklam wydawniczych. Podobna sytuacja byta w Kinie,
wydawanym od 1930 r. przez koncern Prasa Polska. 4Wyjatek stanowit nie-
spozyty Arct, ktéry w 1930r. intensywnie reklamowat na tamach Kina ksigz-
ke Tadeusza Miciukiewicza ,,Tajemnice ekranu”. Oprdécz ogtoszenl5 ukaza-
fa sie tam takze pochwalnarecenzjal6tejze ksigzki, zapewne spowodowana
nadestanym do redakcji egzemplarzem. Réwniez w dzieciecym Ptomyku'l
nie spotyka sie reklam ksigzek - informacje o nich zamieszczano w dziale
»O ksigzkach”. Prawdopodobnie dziat komponowano w oparciu o ksigzki
nadestane do redakcji, omayviano tu m. in. najnowsze publikacje M. Arcta,
J. Mortkowicza, Ksiegami Sw. Wojciecha, Ossolineum, ,,Naszej Ksiegami”,

Gebethnera i Wolffa i PWKS18
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Warto zwrd6ci¢ w tym miejscu uwage, na jeszcze jeden aspekt reklamy
prasowej stosowanej przez wydawcow. Pomijajac wtasne biuletyny informa-
cyjne i czasopisma typowo reklamowe, zajmowaty sie one publikowaniem
czasopism ogolnoinformacyjnych, kulturalnych, naukowych, literackich, etc.
tamy tychze czasopism stuzyly wydawcom do reklamowania wasnych i
posiadanych na sktadach tytutow, czasami nawet czyniono to na tyle mato
subtelnie, iz narazano sie na zarzuty o wydawanie czasopisma reklamowe-
gol9

Bardzo popularnym $rodkiem komunikowania sie miedzy wydawcami,
hurtownikami, ksiegarzami i czytajacgpublicznoscighyty w miedzywojniu
czasopisma branzy ksiegarsko-wydawniczej. Wydawcami ich bywaty najcze-
Sciej duze firmy wydawnicze jak Gebethner i Wolff czy Towarzystwo Wy-
dawnicze J. Mortkowicza oraz organizacje i stowarzyszenia z branzy (Zwia-
zek Ksiegarzy Polskich /ZKP/, PTWK, Zwigzek Zawodowy Pracownikow
Ksiegarskich). Istniaty wsrod nich takie pisma, w ktorych reklamy stano-
wity znakomitg wiekszos$¢ zawartosci, np. Kurjer Ksiegarski oraz takie,
w ktérych byto ich bardzo mato lub wrecz nie byto wcale, np. Ksiegarz.
Sposrod ogtoszen i reklam zamieszczanych natamach czasopism wydawni-
czo-ksiegarskich z omawianego okresu2), wyrézni¢ mozna kilka odrebnych
typow: reklamy firmy ijej ustug; reklamy nowosci danej oficyny, najczesciej
zaczynajace sie od stow: ... poleca ostatnie nowosci; reklamy okreslonej
kategorii ksigzek, zazwyczaj okoliczno$ciowe (gwiazdka, sezon urlopowy,
poczatek roku szkolnego, swieto Niepodlegtosci); reklamy serii; ogtoszenia
prenumerat, subskrypcji i sprzedazy ratalnych; reklamy pojedynczych tytu-
téw, z reguty edycji kosztownych lub wyjatkowo popularnych; ogtoszenia
o zmianach cen. W znakomitej wiekszosci ogtoszenia wielkich firm wy-
dawniczych byty cato- lub poistronicowe, a niektére nawet ilustrowano.
Charakterystyczne dla ogtoszer zamieszczanych we wszystkich branzowych
czasopismach byto nastawienie na klienta hurtowego. Znakomita wigkszo$¢
reklam kierowana byta zdecydowanie do ksiegarzy sortymentystdw, niewie-
le zas do wydawcow (np. reklamy hurtowni i sktadow gtéwnych) i klien-
téw indywidualnych. Formg popularyzacji wasnych publikacji byto tak-
ze przesytanie do redakcji omawianych periodykow egzemplarzy nowosci,
ktére nastepnie stuzyty jako zrédto informacji umieszczanych w dziatach
takich jak ,,Nowe wydawnictwa” (Swiat Ksigzki) czy ,,Nowosci ksiegar-
skie” (PrzegladBibljograficzny), orazjako egzemplarze recenzyjne; recen-
zje zamieszczano m.in. w Swiecie Ksigzki i Przegladzie Ksiegarskim, omo-
wienia zamieszczat tez czasem Przeglad Bibljograficzny i Ksigzka.
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2. zewnetrzna:
al plakaty i afisze (papierowe i $wietlne):

O tej formie reklamy niestety nie wiadomo zbyt wiele. Niewatpliwie
ja stosowano - $wiadczy o tym chociazby plakat reklamujacy firme M. Arc-
ta projektu Jana Mucharskiego2l czy plakat Gebethnera i Wolffa projektu
Mirostawa Wisznickiego zachecajgcy do lektury i prenumeraty Tygodni-
ka llustrowanegoll Poszukiwania plakatéw innych oficyn w zasadzie nie
daty rezultatuZ3 Prawdopodobnie, tylko naprawde duze firmy byto sta¢ na
optacenie projektu i druku odpowiedniej ilosci egzemplarzy (byty one poz-
niej rozsytane do wspotpracujgcych ksiegari sortymentowych2). Pomniej-
sze firmy stosowaty raczej afisze, co byto znacznie tafsze, a zupetnie mate
firmy i oddziaty lokalne bazowaty wrecz na afiszach sporzagdzanych odrecz-
nie. Biblioteka Narodowa posiada w swoich zbiorach pojedyncze egzem-
plarze afiszy wydawanych przez DKP, ,R06j”, Wydawnictwo J. Przewor-
skiego oraz M. Arcta.

Prawdopodobnie wiekszo$¢ ksiegarzy wykorzystywata takze plakaty,
ktére rozsytat swoim cztonkom ZKP. Nie zawsze stuzyty one propagandzie
i reklamie, czasem po prostu informacji, jak np. ten rozestany do ksiegarzy
w 1929 r.: ,Ceny state, katalogowe”, ktéry miat ukroci¢ zadania klientow
targujacych sie i domagajacych sie od sprzedawcdw rabatéw i upustowS Nie-
ktére z plakatow rzeczywiscie jednak propagowaty ksigzke; takgrole petnit
z pewnoscig plakat projektu Mieczystawa Walentynowicza: ,,Na gwiazdke
ksigzka zastepuje wszystkie upominki” (50 x 70 cm), ktéry mozna byto na-
by¢ w biurach ZKP przed Swietami Bozego Narodzenia 1937 r.26

Aby uczyni¢ plakat bardziej atrakcyjnym i widocznym umieszcza-
no go w podswietlanej gablocie. Czesto stosowaty te metode np. kina czy
teatry umieszczajagc owe gabloty z afiszami i fotosami przed wejsciami
do budynkdw i sal.ZZ Na zachowanych fotografiach ksiegarn i siedzib firm
wydawniczych niestety takich pods$wietlen i gablot nie widaé; w prasie
i opracowaniach réwniez nie znaleziono informacji na ten temat.

b/ napisy,

Najczesciej stosowanym napisem w reklamie w miejscu sprzedazy jest
szyld. Na podstawie zachowanych fotografii ksiegarn czy budynkow firmo-
wych z omawianego okresu, stwierdzi¢ mozna, iz 6wczesny typowy szyld
jest literowy (zawierajacy jedynie nazwe firmy) lub malowany na szybie
wystawowej (réwniez tylko nazwa firmy). | tak np. warszawska ksiegarnia
Arctow na Nowym Swiecie w Warszawie miata szyld literowy o tresci:
»M. Arct”2 aksiegarnia Gebethnera i Wolffana Krakowskim Przedmiesciu
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takiz szyld ,,Gebethner i Wolff”. Szyldy-napisy malowane na szybach posia-
daty z kolei np. filia Gebethnera i Wolffaw Warszawie przy ul. Sienkiewicza
(,,Gebethner i Wolff”)Ji ksiegarnia Trzaski, Everta i Michalskiego w Hotelu
Europejskim (,,Ksiegarnia Trzaska, Evert i Michalski”)3L

Napisy firmowe umieszczano takze na $rodkach transportu nalezacych
do wydawcow. Zachowaly sie zdjecia motocykla z przyczepg i samochodu
nalezacych do firmy Trzaska, Evert i Michalski, na ktérych widnieja napi-
Sy: na przyczepie motoru ,Ksiegarnia Trzaska, Evert i Michalski sp. akc.
gmach Hotelu Europejskiego” oraz ,,Encyklopedia Ilustrowana”; natomiast
na pokrywie kota zapasowego samochodu (kapie): ,,Trzaska, Evert i Mi-
chalski, Encyklopedie, Wielkie Wydawnictwa Zbiorowe”.2 Samochody
do rozwozenia pak z ksigzkami posiadat tez Gebethner i Wolff, widniaty
na nich napisy: ,,Gebethner i Wolff, Warszawa, ul. Zgoda 12”33

Napisy firmowe i inne uzywane byty réwniez w celach reklamowych
wewnatrz ksiegarn, a takze na wystawach ksigzki i przy innych okazjach.
Oczywiscie stosowano je na drukach reklamowych, papierach firmowych
(np. listowych) i ksigzkach.

c/ znaki firmowe;

Graficzny znak firmowy, czyli logo, jest jednym z bardzo istotnych
elementow dziatan reklamowych kazdej firmy. Peini funkcje utrwalajgca
w pamieci klientdw dang firme, jest czytelnym znakiem rozpoznawczym,
ktéry pozwala bez wahania odrézni¢ produkty firmowe od pozostatych, cze-
sto symbolizuje ich wysokgjakos¢. 34

Sposréd wydawcdw okresu miedzywojnia swoje znaki firmowe po-
siadali m. in.: Gebethner i Wolff (wizerunek sowy okolony wiericem lau-
rowym), Ksigznica-Atlas (witez i ksigzki), J. Mortkowicz (kilka réznych
znakdw, najstynniejszy stylizowany ktos pszenicy), Trzaska, Evert i Mi-
chalski (Europa jadgca na byku), F. Hoesick (trzy stylizowane kolumny),
»R0j” (cztery rozne wizerunki, najczesciej trzy pszczoty w ramce), M. Arct
(ztota jabton pochylona nad wizerunkiem storica wschodzgcego znad Sta-
rego Miasta Warszawy, napis ,,prawdg a pracg” i,Iitery MA), IW ,Biblio-
teka Polska” (litery IWBP w owalu), Ksiegarnia Sw. Wojciecha (w prosto-
katnym polu litery KSW, na obrzezu tacinska sentencja: ,,Usque dum vi-
vam etultra”) oraz Ossolineum (wizerunek budynku i litery ZN10, uzywany
od ok. 1912 r.)&%

Trudno jest dzi$ ustali¢, kto projektowat poszczegolne znaki graficz-
ne. Wiadomo, ze witezia dla Ksigznicy-Atlasu oraz sowe dla Gebethnera
i Wolffa opracowat Wiadystaw Skoczylas36. Z wieloma grafikami wspot-
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pracowat J. Mortkowicz, prawdopodobnie pierwszym ktéry zaprojektowat
dla niego znak ktosa byt Jan Bukowski (projekt pochodzi przypuszczalnie
z 1909 r.)37, inicjat JIM wpisany w koto lub kwadrat (cztery niemal rowno-
legte ,wezyki”) byt pomystu Adama Potawskiego, a wykonania Jozefa
Toma, dwa skrzyzowane snopki narysowat Wactaw Borowski, zgeometry-
zowany ktos byt autorstwa Stanistawa Ostoi-Chrostowskiego. Kolejne pro-
jekty opracowywali Edmund Barttomiejczyk, Wojciech Jastrzebowski i Ta-
deusz Gronowski.3

Zabiegi Mortkowicza poszukujgcego wcigz nowych rozwigzan, stanowi-
ty z pewnoscigwyzwanie dla grafikow, ale role reklamowego znaku petnita
jednak lepiej tkwigca niewzruszenie w laurowym wiencu gebethnerowska
sowa. Logo umieszczane przez Gebethnera i Wolffa na ksigzkach, reklamo-
wych drukach, samochodach i widniejgce nad ksiegarnig przy ul. Sienkie-
wicza (kamienna sowa usadowiona tuz nad drzwiami), zwigzato sie trwale
z nazwafirmy. Niezwykle trwatym okazat sie tez znak Ossolineum, uzywa-
ny przez te oficyne po dzi$ dzien.

3. reklama w miejscu sprzedazy:
a/ wystawy sklepowe,

Omawianie wystaw sklepowych w ramach metod reklamy stosowa-
nych przez oficyny wydawnicze, moze z pozoru wydawac sie biedne.
W rzeczywistosci jednak wystawa ksiegarska uwazana byta przez wydawcow,
i nie tylko, za bardzo istotne narzedzie reklamy. Przeglad Ksiegarski nie-
mal w kazdym numerze uswiadamiat ksiegarzom i wydawcom, jak duze
znaczenie ma prawidtowo urzgdzona witryna ksiegarska. Co miesiac pu-
blikowano ,, Tematy do dekoracji okien wystawowych”, ktére pomagac
miaty ksiegarzom w prowadzeniu skutecznej akcji propagandowo-rekla-
mowej. Propozycje tematyczne to najczesciej rocznice urodzin i zgonow
znaczacych postaci wspétczesnych i historycznych, rocznice wazkich wy-
darzen politycznych, Swieta narodowe polskie i obce oraz zblizajace sie se-
zony na pewne rodzaje publikacji.®Nie zapominat tez Przeglgd o dawaniu
bardziej przyziemnych wskazéwek: ,,... nie chodzi tu o nadzwyczajny ar-
tyzm w urzadzeniu, bo na to nie kazdego sta¢ - ale na czysto$¢ iporzadek
kazdy sie zdoby¢ moze ipowinien.”™

Wszystkie powyzsze uwagi kierowane byty nie tylko do ksiegarzy-
sortymentystéw, ale i do pracownikéw ksiegard firmowych, gdyz nale-
zy pamietaé, ze wiekszo$¢ firm wydawniczych posiadata wéwczas swo-
je wiasne ksiegarnied4l Placoéwki te czesto dawaty wzér do nasladowania
pomniejszym ksiegarniom, jezeli chodzi o efektownos¢ i estetyke kompo-
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nowania witryn. W Ksiegami M. Arcta kierownictwo wrecz zachecato pra-
cownikdw do wspdtzawodnictwa w tej dziedzinie (tworzenia oryginalnych
i niebanalnych dekoracji witryn), a nawet prowadzono specjalny rejestr
fotograflczno-reklamowy tych kompozycji.£2 Witryny te cieszyty sie wiel-
kim powodzeniem wsrdd publicznosci, bywajgc nawet powodem interwen-
cji policji, gdyz Nowy Swiat byt wowczas ulicg bardzo ruchliwg, ale wa-
ska, wiec przechodnie ogladajac wystawe tamowali ruch.43

Ekspozycje za$ bywaty naprawde szokujace, jak ta posSwiecona Mel-
chiorowi Wankowiczowi z roku 1934 r., kiedy to wyszty ,,...od razu dwie
jego ksigzki: napisane wczesniej, ,,bardzo rdzennie szlacheckie ” Szcze-
niece lata i ,,probolszewicka” Opierzona rewolucja, rezultat wycieczki
do Zwigzku Radzieckiego. (...) Lubujgc sie (...) w epatowaniu opiniipublicz-
nej Wankowicz tak synchronizuje wydanie tych ksiazek, by ukazaty siejed-
noczesnie. Jeszcze gorzej -prezentujeje publicznosci w sposéb szczegdlny:
(W ksiegarni Arcta) pdl okna wystawowego na zielono - byty tam roztozo-
ne Szczeniece lataz oktadka z drzewem genealogicznym Wankowiczow (...).
Pot za$ okna zawality czerwone oktadki Opierzonej rewolucji z sierpem,
mitotem i napisami ,,Proletariusze wszystkich krajéw tgczcie sie” w kilku-
nastujezykach. Na miedzy, miedzy tym zielonym i czerwonym polem, rosto
wielkie drzewo genealogiczne zrobione przez Daszewskiego z papier ma-
che, z ktérego pekatajigurka Wankowicza zdejmowata tarcze heraldyczng
Jerzego ozenionego z Sofkg Gedyminowiczéwng, izawieszata najej miejsce
gwiazde bolszewicky. Zarazpo tym poczat sie cyrk niesamowity...”24

Oprocz Arcta z nadzwyczaj efektownych wystaw okiennych styneta
warszawska ksiegarnia Ksigznicy-Atlasu. W 1932 r. prasa pisata: ,,Trzeba
pojs¢ i zobaczy¢ ... Pod ksiegarnig Ksigznica-Atlas na Nowym Swiecie 59
gromadzg sie codziennie grupki publicznos$ci, z zajeciem przygladajac sie
wielkiej wystawie. Trzebaprzyznac, ze wystawa ta urzgdzonajest niezwykle
pomystowo. Znam ludzi, ktorzy copewien czas idg na Nowy Swiat zebyprze-
konac¢ sie co nowego ksiegarnia wymyslita. Oto np. obecna wystawa ksiegar-
niprezentuje wielkie mapy, przedstawiajgce obiepotkule naszego globu. Na
nichjakies koteczka, krateczki. Z boku objasnienia tatwe, proste, zrozumiate.
Okazuje sie, ze jest to mapa walutowa Swiata. Inaczej oznaczone sg kra-
je majace walute o petnym pokryciu ztota, inaczej kraje o walucie chwiej-
nej, inaczej wreszcie kraje, ktore odstapity ostatnio od standardu ztota...
Najrozniejszejuz rzeczypokazywano nam w S.A. Ksigznica-Atlas. Pewnego
dnia byta tu np. mapa monarchii w Europie... Razzndw pokazano na mapie
katastrofe statku Cieszyn... Innym razem w niezwykle pomystowy, zgrabny
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sposéb zilustrowano na mapie wyniki wyboroéw prezydenckich w Niemczech
ipokazano, jak na dtoni, jak wielkie sg szanse Hitlera wtasnie w Prusach
i innych krajach zwigzkowych.”%

Oryginalne witryny miewaly takze ksiegarnie Gebethnera i Wolffa, ktéry
np. w 1929 r. wystawit ,,ruchome figurynki charakterystyczne, wychodzace
z ksiegami z katalogami firmowemi”. OczywisScie przy niej takze gromadzi-
li sie przechodnie, gdyz jak wiadomo ,,efekty mchowe zawsze zatrzymuja
widza”46.

Firmy wydawnicze nie poprzestawaly jednak na zainteresowaniu
wygladem okien wystawowych wiasnych lokali, ale dbaty réwniez o to,
aby ksiegarnie sortymentowe prezentowaty w nalezyty i interesujacy spo-
s6b sprzedawane naktady47. Najpopularniejszg metodg zachecenia ksiega-
rzy do organizowania estetycznych i reklamujgcych pozadane tytuty wy-
staw, byto ogtaszanie konkursdw na najlepsze okno wystawowe. Konkursy
takie, oprdcz tych, inicjowanych przez wydawcéw, ogtaszat tez m.in. Zwia-
zek Ksiegarzy Polskich. W 1938 r. z okazji 80-lecia firmy Gebethner i Wolff,
zostat ogtoszony Ogdlnopolski Konkurs Wystaw Okiennych, poswiecony
wydawnictwom tej firmy - jego realizacja nie wypadta najlepiej. Mieczy-
staw Fuksiewicz (cztonek ZKP) pisat wowczas: ,,Zprzykroscig podkresli¢
nalezy og6lny niskipoziom, brakpomystowos$ci w urzadzaniu wystaw przez
firmy warszawskie, jak rowniez mate zainteresowanie Konkursem. Ksiegar-
stwoprowincjonalne wykazato duze wyrobienie zawodowe, realizujac szcze-
Sliwy pomyst Gebethnera i Wolffa. (...) Wysitek tychfirm winien dac dobre
rezultaty’, gdyz wystawy urzadzane z poczuciem piekna, a szczegdlniej wy-
stawy specjalne na prowincji, majg duza site przyciggajaca i sg odskocz-
nig od szarego dnia, w ktorym wszystko ptynie wolniej anizeli w stolicy. (...)
Dobrze urzgdzona wystawa, to najlepszy instrumentpropagandy dlafirmy
i wystawianych wydawnictw.”™W 1936 r. og6Inokrajowy konkurs wystawy
okiennej ogtosita Ksigznica-Atlas. W jego wyniku przyznano dwie réwno-
rzedne nagrody honorowe ksiegarniom M. Arcta oraz Gebethnera i Wolffa.
Trzecignagrode honorowa zdobyta Ksiegarnia Wt. Michalak i S-ka.2

ZKP ogtaszat tez konkursy fotograficzne wystaw okiennych (pierw-
szy pod koniec 1928 r., kolejny w kwietniu 1929 r.), ale nie cieszyty sie
one wielkg popularnoscig®. Wydaje sie, ze chetniej uczestniczyli ksiega-
rze w konkursach o charakterze lokalnym, aczkolwiek do konkursu ogto-
szonego w Wilnie w 1937 r. przystgpito zaledwie 5 firm (I nagroda - Ksie-
garnia ,Naszej Ksiegami”, Il - Ksiegarnia Gebethnera i Wolffa, I1l - Ksie-
garnia J. Zawadzkiego).5LJednym z pierwszych takich przegladow konkur-
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sowych byt warszawski, towarzyszacy ,,Wystawie Ksiegarskiej” w Resur-
sie Obywatelskiej oraz Zjazdowi Powszechnego Zwigzku Wiascicieli Ksie-
gard w Polsce w 1925 r. Sad konkursowy stwierdzit, ze: ,,poza trzemafirma-
mi bodaj anijedna z ksiegarn nie posiada dostatecznie sprzyjajacych wa-
runkow do dekorowania okien " oraz orzekt iz ,,wiekszo$¢é naszych ksiegar-
skich zdobniczych zyje arcyubogiemi pomystami dawniej ustalonych wzo-
row i na oryginalnos¢ rzadko umie sie zdoby¢". Jednak ,,pierwszg te proé-
be w kierunku zeuropeizowania witryny ksiegarskiej" powitano z uznaniem
i nagrodzono: firme ,,Ignis”, Gebethnera i Wolffa (ul. Sienna), Towarzystwo
Wydawnicze, M. Arcta, Trzaske i Michalskiego oraz Ksigznice52

W 1938 r. koto warszawskie ZKP zorganizowato dla swoich czton-
koéw konkurs®Bwystaw okiennych ksiegari miejscowych, na ktory naleza-
to przygotowac wystawe dotyczaca: a) jednej ksigzki, b) ksigzek z jednej
dziedziny, ¢) nowosci lub ksigzek z r6znych dziedzin. Zgtosito sie dwunastu
uczestnikéw, sposrdéd ktérych nagrodzono nastepujace firmy: Trzaske, Everta
i Michalskiego, M. Arcta oraz ksiegarnie Gebethnera i Wolffa na ul. Sien-
kiewicza i Krakowskim Przedmiesciu.

Oprdcz ogtaszanych konkurséw Zarzad Kota Warszawskiego ZKP
od 1928 r. organizowat co pewien czas ,,przeglad wystaw bez uprzedniej
zapowiedzi, w celu sprawdzenia, jak to nie dla popisu jednorazowego lecz
we wiasnym interesie dbajg ksiegarnie warszawskie o ten czynnik reklamy
i propagandy”. W grudniu 1929 r. dokonano takiego przegladu i, podob-

nie jak w konkursach, przyznano nagrody: | - M. Arct, Il - ksiegarnia
M. Szczepkowskiego (oddziat Ksiegami Sw. Wojciecha), 111 - ksiegarnia
K. Szylinga.%4

W zasadzie wszystkie wieksze i liczace sie na 6wczesnym rynku oficyny
wydawnicze, nie tylko wykorzystywaty mozliwosci jakie dawata im reklama
poprzez witryny ksiegarskie, ale réwniez byty przyktadem dla mniejszych
firm, wskazujac im jak skutecznie propagowac swoje naktady i sortyment.
Zdobywane przez nie nagrody%i uczestnictwo w ogtaszanych przegladach
witryn dowodzgwysokiego poziomu realizowanych przez te firmy projek-
tow propagandowych.

b/ regaty i reklama wewnatrz (zaaranzowanie wnetrza),

W omawianym okresie wiekszo$¢ placowek dysponowata lokala-
mi niewielkimi, co wigzato sie niewatpliwie z trudno$ciami finansowymi
zjakimi borykano sie wowczas na rynku ksiegarskim5. Rozmiary sali sprze-
dazowej w decydujacy sposdb wptywaty na sposob urzadzenia wnetrza,
ekspozycje ksigzek i stosowane formy reklamy. Typowa ksiegarnia z okresu
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dwudziestolecia miedzywojennego wyposazona byta w potki na ksigzki roz-
mieszczone na wszystkich $cianach, poprzez catgwysoko$¢ pomieszczenia,
do samego sufitu, ktéry najczesciej znajdowat sie na wysokosci 3,5-4 me-
trow. Ksigzki ustawione byty na takich regatach ciasno, jedna przy drugiej,
grzbietami do klienta, co oczywiscie nie sprzyjato prezentowaniu oktad-
ki. Od klienteli oddzielaty owe potki szerokie i dos¢ wysokie lady ksiegar-
skie. Dodatkowym umeblowaniem byty czesto krzesta dla klientéw, a cza-
sem nawet stoliki57.

Takie urzadzenie ksiegarni sprzyjato reklamie ksigzki poprzez rozmo-
we sprzedazowg oraz wystawy okienne, aczkolwiek czesto okna byty nie-
liczne, co ograniczato mozliwosci propagowania wydawnictw tg droga®
Ksiegarze starali sie jednak za wszelka cene powieksza¢ powierzchnie wy-
stawowsg: przy Ksiegami M. Arcta ustawiano dodatkowe witryny przypo-
minajace oszklone szafy, ktore wypetniat)' przestrzert miedzy jednym adru-
gim oknem wystawowym3; w ksiegami Mortkowicza za$ pogtebiano wi-
tryny zwyczajnym arkuszem dykty wspartym o stotek®. Niewielka liczba
witryn oznaczata tez, ze wnetrza ksiegari musiaty by¢ dos¢ stabo oswietlo-
ne.

Pracownicy ksiegarn doktadali jednak wszelkich staran, aby mimo trud-
nosci, ksigzke reklamowac. W ksiegami Arcta stale na ladach i kontuarach
urzadzane byty wystawki6l Organizowano tez specjalne dziaty, na ktdre
chciano szczegodlnie zwrdci¢ uwage klienta, np. dziatly nowosci czy ksig-
zek po cenach obnizonych (,,Tani bazar” u Arcta)® Dodatkowg mozliwos¢
ekspozycji stwarzaty w ksiegarniach oszklone szafy peinigce role gablot
wystawienniczych, atakze chronigce przed zniszczeniem cenniejsze edycje.
W niektdrych ksiegarniach ustawiano specjalne lady - przeszklone od gory,
badZz od frontu - ktére umozliwialy statg prezentacje wydawnictw, a jed-
noczesnie nie utrudniaty obstugi klienta63 Wykorzystywano takze stojace
w niektdérych lokalach stoty i stoliki, eksponujgc na nich nowosci lub publi-
kacje, na ktére chciano zwrdci¢ szczegdlng uwage6d

Zdarzaly sie odstepstwa od tradycyjnego stylu urzadzenia ksiegarn, np.
w ksiegami TEiM, gdzie wprowadzono wolny dostep do pétek. Ksigzki
uktadano tu tak, aby tatwo byto dotrze¢ do poszczegdinych egzemplarzy
oraz w taki spos6b, aby wydawnictwa TEiM znajdowaty sie na pierwszym
planie. Nowosci wyeksponowane byty osobno, wystawka ta byta czesto
zmieniana, lecz zawsze zaopatrzona w odpowiednig kartke np. z napisem:
Ksigzki najwybitniejsze i ksigzki o ktérych sie mowi.@68Wyjatkowo piekne
wnetrze miata w owym okresie ksiegarnia IW ,,Biblioteka Polska”, uwaza-
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na za najbardziej reprezentacyjng i efektowna. Na fotografii z 1926 r. widaé
przestronne, jasne wysokie sale o starannym umeblowaniu. Regaty z ksigz-
kami ukryte zostaty we wnekach, posrodku sal ustawiono duze stoty z ksiaz-
kami, na $cianach zawieszono kinkiety. Dominowato wrazenie przestrzeni
i Swiatta. Niestety w okresie wielkiego kryzysu (1929-1932), firma prze-
zywala trudnos$ci finansowe i zmuszona zostata ksiegarnie przenies¢
do mniejszego lokalu.67

Firmy urzadzatly tez w swoich placowkach rozmaite wystawy. DKP
ze wzgledu na swojg specyfike (ksiegarnia hurtowa) organizowat czesto
wystawy majace na celu wyodrebnienie pewnych grup tytutdéw ze swoich
ogromnych magazyndw, zaprezentowanie ich sortymentystom i publiczno-
Sci, wreszcie - sprzedaz. Tylko w ostatnim kwartale 1936 r. odbyty sie trzy
takie wystawy - ksigzek technicznych (,,1000 ksigzek z techniki, mechaniki,
rzemiosta, budownictwa i komunikacji”), tanich oraz ksigzek gwiazdkowych.
Dla publicznos$ci wstep byt bezptatny® Do codziennej ekspozycji posiada-
nych naktadow stuzyty DKP tymczasowe wystawy nowosci oraz wzorow-
nia.®

Zupetnie odmienny charakter miaty ekspozycje przygotowywane
w matej ksiegami J. Mortkowicza. Prezentowano tam najczesciej reproduk-
cje artystyczne i wydawnictwa z zakresu sztuki, ktére szczeg6lnie intere-
sowaty wiasciciela. Ponadto Mortkowicz organizowat w ksiegami wysta-
wy oryginalnych prac malarskich miodych artystow warszawskich (m.in.
A. Stonimskiego). Wystawy te popularyzowaly placoéwke na Mazowieckiej
jako ksiegarnie literacko-artystyczng, gdzie spotykali sie przedstawiciele
Srodowisk twdrczych i inteligencji

Specjalne dekoracje i wystawy przygotowywano na sezony handlowe.
Zwiaszcza gwiazdka budzita inwencje sprzedawcow. Corka Mortkowicza tak
wspomina przedswigteczny czas w ksiegami: ,,Wnetrze sklepu zdobity wtedy
kwiaty, apotem - kiedy weszty w mode - mate choinki. Na stotach rozktada-
no najpiekniej oprawne tomy, specjalny stotprzy wejsciu bytSwietng wysta-
wg wydawnictw dla dzieci”1l Klientow przyciggaty do ksiegarn intensywne
akcje reklamowe, duze ogtoszenia w prasie, specjalnie wydawane katalogi,
prospekty i plakaty oraz dekoracje witryn. W Wilnie tradycjg stato sie urza-
dzanie wystawek ksigzek gwiazdkowych w okresie przedswiatecznym, pa-
tronowat im Zwigzek Ksiegarzy Polskich.

c/ rozmowa sprzedazowa;

Rola, jakg peini w ksiegami wykwalifikowany sprzedawca, znakomi-

cie orientujgcy sie w asortymencie, potrafigcy doradzié, zareklamowadé
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i sprzeda¢ ksigzke w sposob szybki, sprawny i kulturalny, a przy tym zro-
bi¢ to tak, aby zadowolony klient czesto do ksiegami powracat, jest nie
do przecenienia. Firmy ksiegarsko-wydawnicze, nie tylko wiec zwracaty
uwage na to, kto i wjaki sposéb reprezentuje ich interesy w firmowych skle-
pach, ale podejmowaty specjalnie dziatania majace na celu wyksztatcenie
i przyuczenie do zawodu przysztych pracownikow. Istnieje nawet poglad,
ze ksiegarstwo polskie mogto obywac sie tak dtugo bez specjalnej szkoty
dlatego, ze szkote te niejako zastepowaty renomowane firmy, prowadzo-
ne przez grono najwytrawniejszych fachowcéw, ich zatozycieli i kierow-
nikow72

Istotnie, w okresie dwudziestolecia miedzywojennego, nie funkcjo-
nowaty specjalne szkoty zawodowe dla ksiegarzy, aczkolwiek czyniono
w tej kwestii pewne kroki73 Najpopularniejszg metodg ksztatcenia mto-
dych pracownikéw, obok szkoleniaw miejscu pracy, byty kursy ksiegarskie.
Od 1918 r. kursy takie prowadzit (nieregularnie) Zwigzek Ksiegarzy Pol-
skich74 Konczylije pracownicy m.in. Gebethnera i Wolffa, Ksigznicy-Atlas,
Ksiegami Sw. Wojciecha, Domu Ksiazki Polskiej.5Uczono na nich jezyka
polskiego, historii Polski, encyklopedii nauk, prawa handlowego, buchalterii,
ksiegoznawstwa i ksiegarstwa, a pozniej takze zagadnien bardziej szczegoto-
wych: papiernictwa, drukarstwa, ksiegarstwa sortymentowego, komis-hur-
tu, dziatalnosci wydawniczej i kolportazu.7®

Nauka odbywata sie prawie zawsze na koszt pracodawcy, ale inwesty-
cje te nie dawaty jednak firmie pewnych i zwigzanych z nig na state pra-
cownikow. Wsrdd sprzedawcow-ksiegarzy panowat bowiem, akceptowany
w Srodowisku, zwyczaj ,,migracji” z firmy do firmy. Kazda z nich miata swo-
isty system pracy i nieco odmienngklientele, przez co dopiero po zapozna-
niu sie z funkcjonowaniem kilku wiekszych przedsiebiorstw, mtody ksiegarz
opanowywat wszystkie tajniki zawodu. Do macierzystej ksiegami wracat
(po latach) tylko wéwczas gdy sie nie usamodzielnit lub nie zajat gdzie$
kierowniczego stanowiska.7/ Taki system ksztatcenia ksiegarzy przyczyniat
sie do wytaniania sposrdd nich wybitnych pracownikow i byt do$é korzyst-
ny dla catego srodowiska ksiegarskiego.

Gdy fachowy juz pracownik stawat na froncie ksiegami musiat umie¢
obstuzy¢ kazdego klienta. Ksiegarze dzielili ich na specjalne kategorie: klien-
téw statych, samodzielnych, uciazliwych, ,wszystko znajacych”, ,,z fana-
beriami”, i po prostu ztodziei (tych dzielono na ,,szlachetnych bibliofilow”
i ztodziei zawodowych)® Kazdemu trzeba byto poswieci¢ uwage (chociaz-
by po to aby zapobiec kradziezy), doradzi¢ i pozostawi¢ wrazenie mitej
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i fachowej obstugi. Zdawano sobie sprawe, jak cenny dla firmy jest kazdy
pojedynczy klient. Sprzedawcy musieli rozpoznawac statych bywalcow,
orientowac sie w ich gustach, upodobaniach i mozliwos$ciach finansowych.
W ksiegarniach firmowych konieczna tez byta taka umiejetnos¢ manipulo-
wania klientem, aby w miare mozliwos$ci nabywat on wydawnictwa wtasne
firmy, ajak najmniej sortymentowych.

4. wizerunek towaru, tu: oktadka ksigzki, wizerunki graficzne serii,
obwoluty, etc.

Oktadka ksigzki, jej szata graficzna, jest jednym z najwazniejszych
instrumentéw reklamy wydawniczej. Ma ona za zadanie, oprécz funkcji
informacyjnej, zwrocic na siebie uwage kupujacego i zacheci¢ go do zaku-
pum. Swiadomos¢ tego faktu bytajuz w dwudziestoleciu miedzywojennym
na tyle silna, ze wspotpraca miedzy oficynami wydawniczymi a plastyka-
mi, grafikami i introligatorami stawata sie codziennoscia.

Z wybitnymi grafikami i plastykami pracowato wiele oficyn: Wydaw-
nictwo J. Przeworskiego wydawato m.in. ksigzki z ilustracjami Jana Mar-
cina Szancera, Stanistawa Bobinskiego, Wtadystawa Daszewskiego, Fran-
ciszki Themerson, T. Piotrowskiego, M. Walentynowicza, J. Jankowskiej,
J. Mucharskiego, wspétpracowato ze spdtkami Levitt-Him (Jan Levitt, Jerzy
Him) oraz ,Mewa” (Edward Manteuffel, Antoni Wajwod, Jadwiga Htadko)&;
z J. Mortkowiczem wspotpracowali: E. Barttomiejczyk, Wactaw Borowski,
Michat Borucinski, J. Bukowski, Tadeusz Cie$lewski syn, Zygmunt Kamin-
ski, Stefan Mrozewski, Franciszek Siedlecki, W. Skoczylas, J. Tom, Adam
Pottawski8l; z ,,Naszg Ksiegarnig” - S. Bobinski, J. Htadko, Zofia Stryjen-
ska, W. Telakowska, E. Barttomiejczyk, Konstanty Sopoc¢ko, Michat Bylina,
T. Gronowski, E. Manteuffel& dla ,,Roju” pracowali: Feliks Topolski, Irena
Lorentowicz, Stefan Norblin, T. Gronowski, S. Ostoja-Chrostowski, Zdzi-
staw Czermarnski, Mieczystaw Berman, Kamil Mackiewicz8 wydawnictwa
Ossolineum ilustrowali K. Mackiewicz, Adam T. Styka, E. Barttomiejczyk,
Kazimierz Kostynowicz, Z. Kaminski, W. Skoczylas&t

Niektorzy z nich niewatpliwie opracowywali dla poszczeg6lnych wydaw-
nictw wizerunki graficzne serii (wydawaty je wszystkie omawiane oficyny
wydawnicze, oczywiscie ich tematyka, popularno$¢ czy forma edytorska
bywaty rézne - faczyta je tylko koncepcja popularyzacji wiasnych wydaw-
nictw i che¢ zwigzania czytelnika z firmg wydawnicza), aczkolwiek dzi$
bardzo trudno to stwierdzi¢. Inng sprawajest, ze czesto zdobienie oktadki
(i opracowanie szaty graficznej) polegato jedynie na doborze liternictwa,
wiec wykonywano owe prace wtasnym sumptem& lub powierzano te kwe-
stie drukarniom.
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Wiadomo, ze wizerunek stynnej serii ,,Roju” - ,,Biblioteczki Historycz-
no-Geograficznej” projektowat E. Barttomiejczyk&. Stosunkowo doktadne
informacje mamy o projektach serii wydawanych przez Jakuba Mortkowicza.
Znak graficzny serii ,,Panteon” (Nike w locie) opracowat Wtadystaw Hu-
sarski, stylizowany rysunek $wigtyni na oktadkach ,,Plutarcha Polskiego”
byt autorstwa J. Toma, serie ,,Biblioteka Beletrystyki” i ,,Dobre Ksigzki
dla Mtodziezy” opracowat graficznie S. Ostoja-Chrostowski. Co do pozo-
statych mortkowiczowskich serii nie ma tak doktadnych informacji; do naj-
gtosniejszej z nich ,,Pod Znakiem Poetéw” znak graficzny zaproponowat
podobno sam wydawca, ktory miat pono¢ przywiez¢é z podrdzy po Grecji
gipsowy odlew takiej ptaskorzezby.&

Wspélpraca oficyn wydawniczych z grafikami, drukarniami i introliga-
torami nie dotyczyta oczywiscie jedynie serii wydawniczych, a nawet byta
prawdopodobnie bardziej scista przy pojedynczych tytutach; przy seriach li-
czono bowiem zapewne na ,,prawo serii”, przy osobnych publikacjach rola
oktadki czy szaty graficznej zdecydowanie wzrastata. Zwracaty nato uwa-
ge nawet te oficyny, ktore na co dzien nie przywiazywaly zbyt duzej wagi
do wyglgdu swych publikacji, jak np. ,,Ksigzka”.Na ogétjej wydawnictwa
nie byty ilustrowane, ale do wielu pozycji oktadki projektowali utalentowa-
ni plastycy, jak Mieczystaw Szczuka czy Teresa Zamowerdwna. Oktadki
ich autorstwa do wierszy A. Sterna i B. Jasienskiego ,,Ziemia na lewo”
(pierwsza w Polsce oktadka fotomontazowa), ksigzki W. Broniewskiego
»,Dymy nad miastem” czy wyboru poezji W. Majakowskiego, pozostajg do-
tad klasycznym przyktadem nowoczesnej grafiki oktadkowej.8

Warto tu moze dodaé¢, ze w 1938 r. Rada Ksigzki ogtosita konkurs
na oktadke najlepszapod wzgledem reklamowym. Udziatw nim mogty braé
tylko osoby pracujgce zawodowo w ksiegarstwie. Wygrata oktadka projektu
S. Ostoi-Chrostowskiego do ,,Marysienki Sobieskiej” T. Boya-Zeleniskiego.
Wydawca ksigzki byta Ksigznica-Atlas.8®

Nie mniejsze znaczenie miata wspotpraca z pracowniami introligator-
skimi. Przepiekne oprawy wydawnictw mortkowiczowskich wykonywane
z najrozmaitszych materiatdw byty dzietami Roberta Jahody, Bonawentury
Lenarta, Franciszka Joachima Radziszewskiego oraz pracownikdéw introli-
gatorni Zofii Debickiej.0Dla Trzaski, Everta i Michalskiego - firmy znanej
z zamitowania do pieknych opraw, przygotowywali je: F. J. Radziszew-
ski, Bolestaw Zjawinski oraz Introligatomia Artystyczna Wandy Michal-
skiej (wszystkie te zaktady zdobyty nagrody i dyplomy honorowe na Wy-
stawie Paryskiej w 1937 r.). Zdarzato sie i tak, ze wybitny nawet introligator
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podejmowat sie wykonywania opraw naktadowych, co pozwalato obcowac
ze sztukg ksiazki przecietnemu czytelnikowi (np. R. Jahoda wykonywat
oprawy nakladowe firmy Gebethner i S-ka w Krakowie9).

Jezeli ksigzka nie sprzedawata sie, stosowano metody majgce dang
pozycje uatrakcyjni¢ i uaktualni¢. Zdarzato sie, ze ksigzke przeoprawiano
lub po prostu dodawano obwolute. Obwoluta byta bardzo mile widziana
w handlu ksiegarskim, tak ze nawet ksiegarze postulowali jej stosowanie,
motywujac to ochrongksigzki przed zniszczeniem oraz korzysciami rekla-
mowymi. Wiekszos¢ wydawcow nie stosowata jednak obwolut, a ci, kt6-
rzy to czynili, uzywali ich jedynie przy edycjach szczegdlnie cennych, thu-
maczac to nieoptacalnoscig. Niektorzy wydawcy wyposazali swoje nakta-
dy w tzw. $lepe obwoluty (z biatego papieru). Ksigzka bedgca dtugo w ob-
rocie ksiegarskim, potrzebowata szczegdlnej ochrony - stad postulat wy-
dawniczych obwolut (cierpliwsi ksiegarze wykonywali je sami)%2 Niewie-
le oficyn zaopatrywato swoje naktady od razu w obwoluty drukowane, czy-
nitto np. TEiM w celach reklamowych i zdobniczych. Byty one najczesciej
barwne, z kredowego papieru; posiadaty je z pewnos$cig pomnikowe edy-
cje firmy: ,,Wielka historia powszechna” czy ,,Polska, jej dzieje i kultura”
oraz seria ,,Biblioteka Wiedzy”®R

Warto tu takze wspomnie¢ o czesto praktykowanym zwyczaju publi-
kowania tej samej pozycji jednoczes$nie w kilku mutacjach: z wiekszg lub
mniejsza iloScig ilustracji, na lepszym lub gorszym papierze, w réznych
oprawach, co oczywiscie wptywato na réznice w cenie¥ Wydania tansze,
aczkolwiek bardziej popularne, nie byty juz tak atrakcyjne graficznie i edy-
torsko, spetniaty jednak wazng funkcje - popularyzowaty dzieto.

I1. Reklama wydawnicza (za pomocg wydawnictw sporzadzanych spe-
cjalnie dla celow reklamowych):

W okresie miedzywojnia na polskim rynku ksigzki funkcjonowato juz
wiele rodzajow drukow reklamowych. Dominowaly katalogi ksiegarskie
i wydawnicze, ale odnotowac tez mozna duzg grupe prospektdw oraz, nie-
co mniejsza, ulotek i drukéw ofertowych. Ponadto stosowano tez opaski
reklamowe i zaktadki, rozsytano listy reklamowe, publikowano biuletyny.
Ogotem odnaleziono 1037 (bez biuletynédw) egzemplarzy rozmaitych dru-
kéw reklamowych, wydanych przez omawiane firmy:

al prospekty: na najwiekszg skale prospekty stosowaty duze oficyny:
Wydawnictwo M. Arcta (63), Ksigznica-Atlas (36), Trzaska, Evert i Michal-
ski (32), IW ,,Biblioteka Polska” (18), Gebethner i Wolff(16), Wydawnictwo



- 179-

J. Mortkowicza (16) i Wydawnictwo J. Przeworskiego (11). Mniej prospek-
tow pozostato po: Krakowskiej Spotce Wydayvniczej (8), ,,Roju” (7), DKP
(6), Ossolineum (5), PWKS (5), Ksiegami Sw. Wojciecha (5), Ksiegami
J. Zawadzkiego (5), ,,Naszej Ksiegami” (4), Ksiegami F. Hoesicka (2),
PSW ,Ptomien”(l), E. Wende i S-ka (1). Prospekty te réznity sie miedzy
sobg oprécz tresci rGwniez aspektami formalnymi: liczba stron, iloscigilu-
stracji, jakos$cig papieru oraz formatem. Zdarzaty sie druki o charakterze
prospektu przypominajagce ulotke% a mozna spotkac i takie liczgce sobie
16 stron®% czy nawet 30 stron97. Przecietnie jednak prospekt wydawniczo-
ksiegarski z tego okresu liczyt sobie od 4 do 8 stron. W wiekszos$ci druki te
byty ilustrowane, zdarzajg siejednak takie, ktérych nie ozdobiono zadnymi
elementami ilustracyjnymi.®Drukowano je najczesciej na zwyktych papie-
rach, czasem tylko na kredowych lub zeberkowanych." Format prospektow
wahat sie od zupetnie niewielkich druczkéw np. 8x11,5 cm czy 13x9,5 cm1D
do niemal potmetrowych10L Za pomocaprospektéw reklamowano: stowniki
i encyklopedie, wydawnictwa pomnikowe, serie, wydawnictwa zbiorowe,
pojedyncze tytuty, nowosci, czasopisma, subskrypcje i prenumeraty.

b/ ulotki: zachowato sie ich zdecydowanie mniej niz prospektow;
udato sie odnalez¢ jedynie 47 tych drukéw: 15 ulotek Wydawnictwa
M. Arcta, 9 - Gebethnera i Wolffa, 4 -Ksiegami Sw. Wojciecha, réwniez
4 IW ,Biblioteka Polska”, po 3 - ,Roju” i Trzaski, Everta i Michalskie-
go, 2 ulotki Ossolineum, 2 - PWKS, oraz pojedyncze druki Zawadzkiego,
Wendego, Ksigznicy Atlas, KSW i DKP. Ulotki te byty bardzo roznych roz-
miaréw: od niewielkich (12,5x9,5 cm czy 15x12 c¢cm)1®do naprawde spo-
rych (38x22 cm)1®B Zawieraty informacje nie tylko dla odbiorcow detalicz-
nych, ale takze pozwalaty sortymentystom staranniej odrézni¢ naptywaja-
ce nowosci od pozostatych tytutdéw I Ulotki reklamowaty najczesciej: no-
wosci, poszczegdlne tytuty, ksigzki o cenach obnizonych, firme ijej ustugi,
ksigzki gwiazdkowe, zaproszenia na wystawy, serie, stowniki, encyklope-
die i wydawnictwa pomnikowe.

c/ katalogi: wydawaty je wszystkie firmy wydawnicze i zachowato
sie ich stosunkowo duzolk Oczywiscie, tak jak w przypadku innych dru-
kow reklamowych, najwigcej zachowato sig katalogéw duzych firm: Gebe-
thnera i Wolffa (73), Ksigznicy Atlas (72), Ksiegami Sw. Wojciecha (71),
M. Arcta (56), Ossolineum (51), IW ,,Biblioteka Polska” (36), KSW (35)
oraz ,,Naszej Ksiegami” (31). Mniej katalogéw pozostato po Wydawnictwie
J. Przeworskiego (27), firmie Mortkowicza (25), Ksiegami TEiM (24), Ksie-
gami J. Zawadzkiego (24) i PWKS (22). Niewiele znamy katalogéw ,,Roju”
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(14), DKP (11), ,,Ksigzki” (9), E. Wendego (8), F. Hoesicka (6) i PSW ,,Pto-
mien” (2). Udato sie tez odnalez¢ cztery katalogi wydane przez PTWK.

Znakomitg wiekszos¢ sposrod wszystkich zachowanych stanowity ka-
talogi ogdélne wydawane zazwyczaj co miesigc, w uktadzie alfabetycznym
lub dzialowym, nie ilustrowane, nie adnotowane, formatu ok. 15x11 cm.
Stanowity one podstawowg informacje o wydanych ksigzkach gtéwnie
dlaksiegarzy sortymentystéw 106 Katalogi kierowane do odbiorcy detaliczne-
go przygotowywane byty z wiekszg starannoscig (zwtaszcza gwiazdkowe),
wydawano je na lepszym papierze, czasem ozdabiano ilustracjami, ksigzki
doktadnie opisywano i polecano szczeg6lnej uwadze okreslonych grup czy-
telnikobw. Byly tez one bardziej zréznicowane pod wzgledem formatéw,
gdyz te ceche drukéw rowniez wykorzystywano w celach reklamowych.
»Ptachty”, ,paski” i ,miniaturki” 17 stanowity prawdziwg zmore ksiega-
rzy, ale przyciggaty wzrok i sprawiaty, ze zwracano na nie wieksza uwage
niz na tradycyjne katalogi. W wydawaniu niemal pétmetrowych katalogéw
celowat ,,R0j”, miaty one zazwyczaj 4 albo 8 stron i byty dos¢ niewygod-
ne w uzyciu. Z kolei malenkie katalogi zdarzato sie wydawac Ksiaznicy
Atlas. Inne nietypowe formaty, przypominajace istotnie ,paski” wykorzy-
stywaty np. Wydawnictwo J. Mortkowicza, Wydawnictwo J. Przeworskie-
go, ,,R0j”, Ksiagznica Atlas.

Pod wzgledem zawarto$ci omawiane katalogi mozna podzieli¢ na czte-
ry zasadnicze grupy: * katalogi naktadowe, * katalogi komisowe, * katalo-
gi komisowo-naktadowe, * katalogi specjalne: sezonowe, wyprzedazowe,
zawierajgce publikacje z okreslonej dziedziny, serii.

d/ biuletyny: biuletyny reklamowe i informacyjne byty dos¢ popular-
na formapropagowania wiasnych wydawnictw i osiggniec firmy. R6znity sie
miedzy sobg formgwydawniczg oraz uktadem irodzajem zamieszczanych
informacji. Z pewnoscigbiuletyny wydawaty: DKP (Biuletyn Domu Ksigzki
Polskiej), IW ,,Biblioteka Polska” (Ostatnie nowosci wiasne i komisowe In-
stytutu Wydawn. ,,Biblioteka Polska” w Warszawie), Ksigznica Atlas (Wici,

Witez), Ksiegarnia F. Hoesicka (Biuletyn Bibliograficzny Wydawnictw Ksie-
gami Ferdynanda Hoesicka w Warszawie), Ksiegarnia Sw. Wojciecha (Biu-

letyn Wydawniczy Ksiegami Sw. Wojciecha), Ksiegarnia Trzaski, Everta
i Michalskiego (Biuletyn Medyczny, Biuletyn Techniczny, Katalog nowosci
Ksiegami Trzaski, Everta i Michalskiego, Przeglad pismiennictwa polskiego
i obcego, Przeglad piSmiennictwa obcego), ,,Nasza Ksiegarnia” (Dla szkoty
i nauczyciela), PWKS (Nowiny Ksiegarskie, Wies¢ o ksigzce), Gebethner
i Wolff (Biuletyn nowosci ksiegarskich, Nowosci Ksiegarskie), Wydawnic-
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two J. Mortkowicza (Bulletin bibliographique), Wydawnictwo M. Arcta
(Biuletyn Michata Arcta, Przeglad wydawniczy).

Biuletyny zawieraly badz informacje o wszystkich nowos$ciach danego
wydawnictwa, badz tylko o tych z wybranych dziedzin, ktorym poswieco-
ny byt druk; wydawano takze biuletyny poswiecone publikacjom w danych
jezykach. Oprécz katalogoéw i drukow ofertowych biuletyny byty jednym
z najwazniejszych instrumentéw komunikowania sie firm wydawniczych
z odbiorcami hurtowymi.

e/ druki ofertowe: nadsytane byty regularnie ksiegarzom przez wydaw-
cow i zawieraty catos$¢ lub wybor (np. specjalnie z okazji $wiat, obnizki cen
czy wyprzedazy) oferty tytutowej. Reklama polegata tu raczej na dbatosci
0 zaopatrzenie ksiegarn, co byto utatwieniem dla ksiegarzy i w pewnym stop-
niu zwalniato ich z poszukiwan na wtasngreke. Jezeli chodzi o opracowanie
graficzne tych drukow, to zazwyczaj nie byty one atrakcyjne: papier byt gor-
szej jakosci, druk dos¢ niedbaty, oczywiscie bez elementéw zdobniczych.
Najwiecej drukdw ofertowych pozostato po firmie Gebethnera i Wolffa (20);
kilkanascie po lubelskim oddziale Ksiegami Sw. Wojciecha, kilka po DKP,
Ksigznicy Atlas, Ksiegami Wendego, Ksiegami TEiM, ,,Naszej Ksiegami”
i Wydawnictwie Mortkowicza.

f/ opaski reklamowe: opaska jest wyjatkowo nietrwatym drukiem,
w zwigzku z czym nie dziwi fakt, iz nie odnaleziono ani jednego egzem-
plarza. Opaski byty jednak stosowane, o czym wiadomo np. ze wzmianek
prasowych. W 1929 r. po otrzymaniu przez F. Goetla panstwowej nagro-
dy literackiej, wydawca dziet pisarza - firma Gebethner i Wolff ogtaszata
w Przegladzie Ksiegarskim, iz dostarczy chetnym sortymentystom utwory
Goetla zaopatrzone w specjalne opaski.XBNatomiast w 1938 r. ZKP zaini-
cjowat przeprowadzenie propagandowej akcji letniej pod hastem: ,,Ksigz-
ka niezastgpiony towarzysz wywczasow”, w ramach ktérej wydawcy mie-
li m.in. wydrukowac i przesta¢ sortymentystom opaski z propagandowymi
napisami: ,,Ksigzka na lato”, ,,Z ksigzka najlepiej wypoczywac”, itp.1®Nie-
stety, sg to jedyne potwierdzone informacje o stosowaniu opasek reklamo-
wych przez miedzywojennych wydawcow.

g/ zak¥adki: zachowato sie bardzo niewiele zaktadek i trudno dzi$ stwier-
dzi¢, jakie firmy wydawnicze decydowaty sie na ich druk. Z catg pewnoscia
wydawaty je IW ,,Biblioteka Polska” oraz Ksigznica Atlas. Odnaleziono po
dwie zaktadki kazdej z tych oficyn. Zaktadki Ksigznicy Atlas reklamujg se-
rie wydawniczg ,,Biblioteka Iskier” oraz przyrodnicze ksigzki dla mtodzie-
zy. IW ,Biblioteka Polska” wykorzystata za$ swoje zaktadki do polecenia
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subskrypcjina pisma zebrane Adolfa Dygasifskiego oraz do reklamy czytelni
C. Witkowskiej10i polecenia wtasnych publikacji. Zazwyczaj druki te stuzy-
ty do reklamy publikacji i ustug, ktére pozostawaty na state w ofercie firmy,
gdyz zaktadki stuzg czytelnikom stosunkowo dtugo i wazne jest, aby przez
caty ten czas reklama na nich umieszczana zachowywata aktualnosc.

h/ spisy umieszczane na kofAcu wydanych juz publikacji: ten sposéb re-
klamy wykorzystywany byt przez znakomitgwiekszos¢ firm wydawniczych,
tym bardziej, ze koszty jej byty minimalne. Anonsy i spisy umieszczaty
na swoich publikacjach m.in. Spotdzielnia Ksiegarska ,,Ksigzka” 111, Ksiegar-
nia Trzaski, Everta i Michalskiego, IW ,,Biblioteka Polska”, Wydawnictwo
Gebethnera i Wolffa. Najczesciej spisy ksiazek publikowano w wydawnic-
twach seryjnych i zawieraty one pozostate pozycje z danej serii (np. w ,,Bi-
bliotece Automobilisty” /TEiIM/, ,Wielkiej Bibliotece” /IW ,,Biblioteka
Polska”/, ,Biblioteczce Uniwersytetow Ludowych i Mtodziezy Szkolnej”
/Gebethner i Wolff/). Spisy takie pozwalaty tez w bardziej zorganizowany
spos6b kompletowac¢ poszczegolne tytuty wchodzace w sktad danej serii.
Natomiast reklamy pojedynczych tytutéw umieszczano w ksigzkach o tej
samej tematyce, co pozycje reklamowanell2

Warto zwrdécic jeszcze uwage na dwa rodzaje drukowanych materiatéw
reklamowych, a mianowicie na listy reklamowe i wzorniki. Listy reklamo-
we rozsytaty m.in. Ksigznica Atlas, ,,Nasza Ksiegarnia” i Wydawnictwo
M. Arcta. Czesto adresowano je do dyrektorow szkét, aby poleci¢ najnowsze
podreczniki lub tez zawiadamiano w ten sposéb statych klientéw i prenu-
meratoréw np. o nowych planach wydawniczych czy rozpisaniu kolejnej
subskrypcji.

Interesujgcymi materiatami reklamowymi sg wzorniki. Odnaleziono
trzy wzorniki publikacji M. Arcta (,,Historii Powszechnej” A. Szelaggow-
skiego, ,,Historii Literatury Polskiej” J. Krzyzanowskiego i ,,Nowoczesnej
Encyklopedii llustrowanej”) oraz pojednej J. Przeworskiego (,,Ilustrowana
Encyklopedia Powszechna™) i Trzaski, Everta i Michalskiego (,,Leksykon
llustrowany™). Byty to probne wydruki danych publikacji, zawierajace stro-
ny tekstu, tabele, tablice, plansze i ilustracje pochodzgce z danej publikacji.
W sumie druk ten zawierat przecietnie ok. 60 prébnych stron. Oprawa
wzornika byta wzorem oprawy reklamowanej publikacji (zawsze twarda,
co ochraniato wzornik przed zniszczeniem), natomiast na wyklejce moco-
wano wzory grzbhietow w dostepnych wariantach kolorystycznych. Wzorniki
byty podstawowym narzedziem pracy kolporterdw i akwizytorow (wszyst-
kie trzy firmy korzystaty z tej formy reklamy i sprzedazy swoich drukéw),
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ktérzy mogli potencjalnemu klientowi doktadnie zademonstrowaé wyglad
i zawartos¢ ksigzki, na kupno ktorej zbierali zaméwienia.

I11. Reklama foniczna i audiowizualna:

1. Reklama radiowa w Polskim Radio:

Polskie Radio (PR) rozpoczeto nadawanie 18 kwietnia 1926 r., odtad
audycje nadawane byly codziennie. Poczgtkowo byt to zaledwie kilkugo-
dzinny program, trwajacy zazwyczaj od 1722 do 23ffi (przecietnie 6 godz.
i 17 min. dziennie, czyli ok. 44 godz. tygodniowo). Okoto potowy czasu
antenowego wypetniata wéwczas muzykall3 nadawano takze transmisje
z ,Ziemianskiej”, odczyty, komunikaty, programy dla dzieci oraz ,,Rozmaito-
Sci” (ptatne ogtoszenia). Audycje literackie nadawano sporadycznie, najcze-
Sciej kosztem programow muzycznych.14Na poczatku 1927 r. zdecydowano
sie uruchomic¢ rozgtosnie regionalne w Krakowie, Poznaniu, Katowicach
i Wilnie. W 1929 r. radio miato juz 200 000 abonentéw i nadawato prawie
17 000 godz. programu rocznie.15Znakomita wiekszo$¢ audycji nadawana
byta ,,na zywo”, gdyz aparatura do nagrywania na miekkich ptytach Neu-
manna i taSmie stalowej Stille'a pojawita sie w PR dopiero w 1934 r.116

Juz w 1926 r. powstat w radiu dziat literacko-dramatyczny, ktory za-
jat sie opracowywaniem stuchowisk, emitowaniem fragmentow powiesci
,»Z ilustracja muzyczng” (,Kwadranse literackie™), transmisjami z teatrow.
Stopniowo pojawiaty sie inne audycje literackie: ,,Felietony literackie”,
»Kwadranse poetyckie”, ,,Ztote Mysli”.1I7 Od 1928 r. audycje literackie
mialy juz swoje state miejsce: w niedziele nadawano fragmenty prozy, wto-
rek zarezerwowany byt dla poezji, sroda dla nowosci wydawniczych, a we
czwartki emitowano stuchowiska. Nad cato$cig czuwata komisja, do ktorej
nalezeli m.in. pisarze: W. Sieroszewski, T. Boy-Zeleriski, Z. Natkowska czy
J. Kaden-Bandrowski. Z radiem wspotdziatata duza grupa literatow (co trzeci
z nich nawigzat z nim kiedy$ wspdtprace)118 co oczywiscie sprzyjato po-
pularyzowaniu literatury i jej tworcow. Literaci zajmowali sie tez wow-
czas tworzeniem slogandw reklamowych emitowanych m.in. w ,Rozma-
itosciach”. Wiadomo, ze ich autorami byli np. K. Makuszynski, M. Wan-
kowicz, J. Kurek i J. Tuwim. Efektem byt bardzo wysoki poziom literacki
polskich reklam, znacznie wyzszy niz np. w reklamie niemieckiej czy fran-
cuskiej.119

W 1935 r. radio obchodzito dziesieciolecie dziatalnosci, miatojuz 8radio-
stacji (oprécz wymienionych - we Lwowie, £odzi i Toruniu) i ponad 5.000
abonentéw, stato sie w przeciggu tych lat poteznym $rodkiem komunikacji
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i propagandy. Niedtugo pojubileuszu, w lipcu tegoz roku pakiet wiekszoscio-
wy w spotce przejeto panstwo - faktycznie byto to upanstwowienie radia.
Nastgpity liczne zmiany, m.in. na stanowisku dyrektora, kierownikiem Wy-
dziatu Literackiego zostat zas Witold Hulewicz.1D

Pod kierownictwem Hulewicza, ktdrego zastepcami zostali Jan Paran-
dowski i Zygmunt Kisielewski dziat literacki przezywat dalszy rozwdj.
To witasnie Parandowski naméwit Marie Kuncewiczowa do napisania po-
wiesci radiowej; powstate w ten sposob ,,Dni powszednie panstwa Kowal-
skich”, ktére weszty na antene 3 listopada 1936 r. i emitowane byty od-
tad raz w tygodniu, odniosty ogromny sukces.?L Kontynuowano nadawa-
nie ,,Kwadransow literackich”, recenzji, recytacji, spotkan z autorami (cykl
»Z mojego warsztatu”) oraz spektakli radiowych.

Dziat literacki wspétpracowat z dziatem oswiatowym, prawdopodobnie
to wiasnie jeden z nich przygotowywat audycje w ramach akcji propagando-
wych majacych na celu upowszechnianie ksigzki i czytelnictwa. Akcje takie
organizowato m.in. Ossolineum. W 1939 r. oficynata wznowita ,,Krzyzakow”
Sienkiewiczaw niedrogim wydaniu, ktére postanowita upowszechni¢. O po-
moc zwrécono sie do wielu czasopism polskich i Polskiego Radia. Radio
zgodzito sie nadawac codzienne komunikaty, w ktorych informowato o wa-
runkach nabywania ,,Krzyzakéw”. Powie$ci poSwiecono tez specjalng au-
dycje, ktdrg wyemitowano 9 sierpnia 1939 r. Akcja musiata odnies$¢ sukces,
skoro Ossolineum planowato podobne wydania ,, Trylogii” i ,,W pustyni
iw puszczy”.12

Radio wspdtpracowato takze z Radg Ksigzki, wiadomo np. ze w wio-
sng 1938 r. Rada w porozumieniu z ZKP i PTWK oraz Zrzeszeniami Li-
teratdw i Dziennikarzy ogtosita akcje propagandowg pod hastem ,,0 jedng
ksiazke wiecej”, w ktérej radio miato swdj udziat. Zadaniem tej akcji byto,
aby w wyniku prowadzonej propagandy ,,(...)jak najwieksza liczba obywa-
teli Rzeczypospolitej Polskiej w ciggu tego okresu kupita a przynajmniej
przeczytata ,,0jedng ksiazke wiecej ”...” 23 PR w tym czasie skoncentrowa-
to zwykte audycje poswiecone ksigzce w czasie przeznaczonym na akcje
propagandowa, nadawato komunikaty Rady Ksigzki o przebiegu akcji oraz
organizowato specjalne pogadanki, odczyty i rozmowy na tematy zwigza-
ne z ksigzkg. Rada Ksigzki rozwazata tez mozliwo$¢ urzadzenia konkursu
radiowego we wspotdziataniu z PTWK, niestety nie wiadomo czy doszto
do realizacji tego projektu.X4W podobnych akcjach braty tez udziat rozgto-
$nie regionalne, np. z okazji ,,Tygodnia Ksigzki Polskiej” (26 X -3 X 111933
r.), rozgtosnia wilefska nadata kilka audycji radiowych, m.in. przygotowano
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program pt.: ,Jak powstaje ksigzka” transmitowany z drukami i ksiegami
Jézefa Zawadzkiego.15

W 1938 r. Zarzad Gtéwny ZKP wystapit do Polskiego Radia z propozy-
cjawspotdziatania, ktore polega¢ miato na systematycznym udzielaniu ZKP
przez PR wyciggdw z programow radiowych odnoszacych sie do audycji
o ksigzkach lub poswieconych twérczosci poszczegdlnych pisarzy. Uzyskane
informacje ZKP miat zamieszcza¢ z dwutygodniowym wyprzedzeniem na
tamach Przeglagdu Ksiegarskiego, w celu umozliwienia ksiegarzom przygo-
towania witryny w oparciu o tytuty, ktdre w najblizszym czasie miaty by¢
omawiane w radio. Zarzad Gtowny ZKP zamierzat tez zaopatrzy¢ ksiega-
rzy w specjalne, artystycznie wykonane ramki w ktérych umieszczano by
wiadomosci o zapowiadanych audycjach radiowych dotyczacych ksigzki.
Nie wiadomo jak potoczyty sie dalsze losy tej inicjatywy, ale prawdopo-
dobnie pozostata ona w sferze przygotowan, o ile bowiem wraz z powyz-
szg zapowiedzig ogtoszono, ze: ,,dn. 4 kwietnia br. o godz. 21—p. dr Sta-
nistaw Adamczewski omoéwi w ,,Nowosciach literackich ”w Polskim Radio
nastepujace ksigzki: Artura Gorskiego ,,Niepoko6j naszego czasu ™, Juljana
Krzyzanowskiego ,, Wtadystaw St. Reymont ” oraz pouczono, iz ,,Pozgdane
jest, aby ksiegarnie, posiadajace wymienione ksigzki, wytozytyje w (pm dniu
lub wprzeddzieh woknach wystawowych z uwaga, ze ksiazki te bedg oméwio-
ne w danym dniu i opodanejgodzinie w Polskim Radio.” 14 o tyle nastepnych
podobnych informacji w ciggu catego 1938 r. w Przegladzie Ksiegarskim
nie zamieszczono.

Zupetnie odrebng formareklamy byty koncerty reklamowe, ktére w latach
1930-1931 urzadzat i nadawat za posrednictwem radia Gebetlmer i Wolff.
Pierwszy taki koncert odbyt sie 19 grudnia 1930 r,, brat w nim udziat m.in.
Mieczystaw Fogg. W kolejnych wystepowat tez Chér Dana oraz prof. Je-
rzy Lefeld (fortepian). Na program koncertu sktadaty sie: muzyka powaz-
na, muzyka lekka (najnowsze przeboje, znane melodie) oraz informacje
o nowych ksigzkach. Ksiegarzy powiadamiano o majgcym sie odby¢ koncer-
cie za posrednictwem Wiadomosci Ksiegarskich i wysytajac do nich, razem
z ekspedycjg ksigzkowa, afisze z programem koncertu (w celu wywiesze-
nia ich w ksiegarniach).17

al spoty reklamowe,

Audycje reklamowe pojawity sie w Polskim Radiu w Warszawie juz
jesienig 1926 r. Platne ogtoszenia i reklamy nadawano na poczatku w blo-
ku ,,Chwilka reklamowa”, a nastepnie w ,,Rozmaitos$ciach”. Program emi-
towano codziennie od godz. 18" do 19m, sktadat sie on z gotowych sloga-
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néw reklamowych przeplatanych muzyka z ptyt.1Z8W miare uptywu cza-
su program urozmaicano, a prawdziwy sukces udato sie odnies¢ po za-
trudnieniu spikeréw - Jerzego Rolanda i Tadeusza Bochenskiego1@ Wsrod
reklamodawcéw przewazaty firmy warszawskie, nie wiadomo niestety nic
0 ogtoszeniach dawanych przez ksiegarzy i wydawcow.1DUdato sie jedy-
nie ustali¢, ze ogtoszenia w ,,Rozmaitosciach” zamieszczat ZKPnp. z okazji
~Akejigwiazdkowej” w 1929 r. (codziennie od 18 do 23 grudnia wygtaszano
na antenie stosowne przypomnienie). 13

Rozwoj reklamy w PR hamowany byt przez dziatania Polskiego Zwigz-
ku Wydawcow Dziennikéw i Czasopism (PZWDziCz). Narastajacy powoli
konflikt miedzy prasgaradiem przynidstnajpierw ograniczenia w nadawaniu
reklam radiowych, a w 1937 r. podpisano porozumienie na mocy ktérego
z dniem 31 marca 1937 r. oficjalnie skasowano reklame radiowg.1®

b/ recenzje;

Recenzje ksigzek zamieszczane bytly na antenie PR w ramach progra-
mow literackich, m. in. w ,,Felietonach literackich”. W pierwszej potowie
lat trzydziestych ,,Felieton6w...” takich emitowano okoto stu rocznie, z cze-
go recenzji mniej wiecej 20 rocznie; pozostate felietony poswiecano portre-
tom literackim, zagadnieniom aktualnym, literaturze obcej, zagadnieniom
spoteczno-literackim, teorii literatury, biografiom etc. Nie wiadomo kto wy-
bierat ksigzki do recenzji - sami krytycy czy rada programowa (komisja)
wydziatu literackiego. Nie wiadomo tez czy wydawcy nadsytali do radia
egzemplarze recenzyjne i czyje wykorzystywano. Wielokrotnie tu cytowany
M. J. Kwiatkowski mimo przeprowadzenia szczegétowej analizy programo-
wej nie podaje zadnych dodatkowych informacji na ten temat, brak ich tez
w monografiach firm.

2. Reklama kinowa (filmy reklamowe, dokumentalne, slajdy):

W latach miedzywojennych kino w Polsce cieszyto sie wielkg popular-
nosciag. Szacuje sie, iz w latach 1920-1921 dziatato 400 kin, wyswietlano
w nich gtéwnie filmy z importu.183Gdy krajowe wytwdrnie rozwinety pro-
dukcje, najwiecej filméw powstawato jako adaptacje literatury. W 1923 r.
Poznaniska Wytwarnia Filmowa zrealizowata ,,Bartka Zwyciezce” wg no-
weli Sienkiewicza, w 1926 r. powstata ,,Cyganka Aza” (poznanska ,,Dia-
na-Film”) wg ,,Chaty za wsig” Kraszewskiego, w 1929 r. nakrecono ,,Po-
nad $nieg bielszym sie stane” wg Zeromskiego (koprodukcja Warszawa-Po-
znan)1A w 1934 r. ,Miody las” w oparciu o dramat J.A. Hertza (Warszawa),
w 1936 . ,,R6ze” na podstawie Zeromskiego (Warszawa), w 1937 r. ,Dziew-
czeta z Nowolipek” wg powiesci Gojawiczynskiej (Warszawa)13 etc.
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Filmowano dzieta Reymonta (,,Chtopi” i ,,Ziemia obiecana”), Zerom-
skiego (,Wierna rzeka”, ,,Przedwiosnie”), a nawet Mickiewicza (,,Czaty”,
»Pan Tadeusz”). Nie poprzestawano na dzietach pisarzy znanych i uznanych,
filmowym tworzywem stawaly sie tez utwory najnowsze: A. Struga (,,Mo-
gita Nieznanego Zotnierza”), F. Goetla (,,Z dnia na dzien”), . Zarzyckiej
(,,Dzikuska”). Niektorzy literaci wspdtpracowali z kinem rowniez jako scena-
rzysci (zawodowym scenarzystgzostatA. Steni, scenariusze pisali F. Goetel,
T. Dotega-Mostowicz, J. Tuwim), wspdtpracownicy (w ekranizacji swych
utworéw pomagali F. Ossendowski, P. Gojawiczynska, Z. Natkowska),
anawet aktorzy (J. Iwaszkiewicz). Tak Scista wspdipraca literatow z filmem
i odpowiednie jej nagtasnianie (np. gdy Goetel przygotowywat scenariusz
do filmu ,,Z dnia na dzien” opartego na swojej powiesci, w Kinie ukazywaty
sie artykuty na ten temat i wywiady z pisarzem13), sprzyjaty popularyzacji
literatury polskiej, a zarazem reklamowaty ksigzki.

Wydawcy wykorzystywali do celéw reklamowych fakt sfilmowa-
nia powiesci. W 1930 r. Trzaska, Evert i Michalski umiescili w Przegla-
dzie Literackim nastepujgcg reklame: ,,Najnowszyfilm produkcji polskiej:
Stefan Kiedrzynski ,,Serce na ulicy”. Powie$¢ w 2 tomach. Wydanie kom-
pletne."'3l za$§ Gebethner i Wolffreklamowat swojego autora w Tygodni-
ku llustrowanym-. ,,Ostatni polski film zostat osnuty na znanej powiesci
,»Z dnia na dzien” Ferdynanda Goetla, bedgcej do nabycia we wszyst-
kich ksiegarniach™'3* ,,R0j” posungt sie w tych poczynaniach jeszcze da-
lej, mianowicie wydawat serie ,,Biblioteka Filmowa”, ktora zawierata je-
dynie sfilmowane powiesci. Ksiazki te ilustrowano najczesciej fotosami
z filméw.13»

Niestety wydaje sie, ze byty to jedyne kontakty wydawcdw z filmem
i reklamg poprzez film. Nie odnaleziono zadnej wzmianki na temat uczest-
nictwa ktorej$ z oficyn w produkcji filméw reklamowych czy slajdow.
O ile jednak prawdopodobne jest, ze zadna z wielkich firm wydawniczych
nie pokusita sie o przygotowanie filmu reklamowego, o tyle udziat w krece-
niu filméw dokumentalnych czy produkcji przezroczy nie wydaje sie byé
wykluczony.

IV. Inne $rodki reklamowe:

1. targi, wystawy, kiermasze,

Okres dwudziestolecia miedzywojennego w Polsce obfitowat w impre-
zy wystawiennicze. Znakomita wigkszos$¢ znaczgcych firm ksiegarsko-wy-
dawniczych brata udziat niemal we wszystkich organizowanych wystawach
i kiermaszach krajowych i zagranicznych.
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Za pierwszg krajowg wystawe ksigzki w niepodlegtej Polsce, uwaza
sie ekspozycje towarzyszgcg | Zjazdowi Ksiegarzy w 1918 r. w Lublinie.
Zorganizowano jg w Bibliotece Publicznej im. H. Lopacinskiego wykorzy-
stujgc 3.927 drukow, ktére wydane zostaty po dniu 1 lipca 1914 r. na zie-
miach polskich wszystkich zaboréw. Eksponaty podzielono na 10 dziatow
rzeczowych. W zjezdzie udziatwzieli (a wiec prawdopodobnie uczestniczyli
tez w wystawie) m.in.: Gustaw Wolff, Jarostaw Leitgeber, Feliks West,
Zygmunt Arct. 10

W kwietniu 1922 r. urzagdzono w Warszawie wystawe pod nazwa
»Polska Sztuka Drukarska”. Celem prezentacji, na ktérej pokazano dru-
ki polskie pochodzace z najlepszych polskich oficyn od XV do XX wieku,
byto podniesienie poziomu miedzywojennego drukarstwa poprzez zademon-
strowanie estetyki typograficznej eksponatéw. Wystawe wspétorganizowat
J. Mortkowicz14l, a ponadto uczestniczyli w niej: Gebethner i Wolff,
IW ,Biblioteka Polska”, Ossolineum, Trzaska, Evert i Michalski, Wydaw-
nictwo M. Arcta, Ksiegarnia Sw. Wojciecha, Wende i S-ka, Ksiegarnia
F. Hoesicka i Ksiegarnia J. Zawadzkiego.1®

Trzy latapdzniej, wmaju 1925 r. we Lwowie tamtejsze koto ZKPurzadzi-
to Wystawe Ksigzki Polskiej, majgcg pomdc w propagowaniu ksigzki wsrod
szerszej publicznos$ci. Przedmiotem ekspozycji byty wszystkie tytuty znaj-
dujace sie w handlu ksiegarskim, bez wzgledu na date ich wydania. Ogétem
pokazano 3.600 pozycji 54 wydawcow (w tym J. Mortkowicza, ktéry poka-
zat 115 eksponatow).13

Podobne wystawy odbywaty sie co roku w Warszawie w salach Resursy
Obywatelskiej. Wiadomo, ze towarzyszyty one zjazdom ZKP, Powszechnego
Zwigzku Wiascicieli Ksiegarnw Polsce czy PTWK. Z catgpewnoscigwysta-
wy te odbyty sie wr. 1923 (1 -4.X1), 1924(15 -23.X1), 1926(30.X- 1.XI),
1927 (30.X - 2.X1), co roku pod innym hastem np. w 1924 r. ,,Ratujmy ksigz-
ke”. W Braty w nich udziat wszystkie liczagce sie wydawnictwa: Gebethner
i Wolff, Trzaska, Evert i Michalski, Ossolineum, M. Arct, Towarzystwo Wy-
dawnicze J. Mortkowicza, DKP, IW ,,Biblioteka Polska”, Ksigznica-Atlas,
etc. W czasie wystaw odbywala sie tez sprzedaz ksigzek, stagd zwano je row-
niez kiermaszami czy jarmarkami.®bNajstynniejszg z wystaw w Resursie
byta prezentacja dorobku wydawniczego z pierwszego dziesieciolecia nie-
podlegtosci, ktorg otwarto 28 listopada 1928 r. pod nazwa: ,,Ksigzka w Pol-
sce Odrodzonej 1918- 1928”.Zaprezentowaty sie wszystkie wazniejsze wy-
dawnictwa (cztonkowie PTWK), przygotowano specjalne druki reklamo-
we, a organizator, PTWK, rozdat nagrody dla najwybitniejszych krytykéw
literackich oraz dla wydawcow, za najpiekniej wydane ksigzki.16
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W 1929 r. w Poznaniu odbyta sie¢ Powszechna Wystawa Krajowa, majaca
zaprezentowac caty niepodlegtosciowy dorobek przemystowo-gospodarczy
kraju. Ksiegarze iwydawcy rdwniez wzieli udziat w tej ekspozycji. Sprawa-
mi organizacyjnymi zajeto sie PTWK147 w wystawie wziety udziat m.in.:
Wydawnictwo M. Arcta, Ossolineum, Towarzystwo Wydawnicze J. Mortko-
wicza, Ksigznica-Atlas, IW ,,Biblioteka Polska”, Gebethner i Wolff, ,,Nasza
Ksiegarnia”, DKP, ,,R6j” i Drukarnia i Ksiegarnia Sw. Wojciecha. Jedno
ze stoisk zajety ZKP i PTWK.¥8Ztote medale, przyznawane przez Ministra
Przemystu i Handlu otrzymali: Gebethner i Wolff, Towarzystwo Wydawni-
cze w Warszawie, IW ,,Biblioteka Polska”, M. Arct, Ksigznica-Atlas oraz
Wydawnictwo Polskie R. Wegnera. Ponadto przyznano takze cztery srebr-
ne medale ijeden bragzowy.1

Rok pézniej, w grudniu 1930 r., z inicjatywy Towarzystwa Bibliofilow
L ddzkich, zorganizowano w todzi Wystawe Wspotczesnej Ksigzki i Gra-
fiki Polskiej. Wystawa miata zaprezentowa¢ mozliwosci wspdtczesnych
technik ilustracyjnych (np. rotograwiury, offsetu, S$wiattodruku) w stosunku
do potrzeb ksigzki naukowej i wydawnictw albumowych. Swoje prace przed-
stawito 14 wystawcodw. Sposrdd firm wydawniczych zaprezentowaly sie:
J. Mortkowicz, DKP, IW ,,Biblioteka Polska”, Zaktady Graficzne M. Arcta
i Gebethner i Wolff. 19

Wspaniate oprawy mozna za$ byto podziwia¢c Warszawie w 1936 r.,
na Wystawie Pieknej Ksigzki Polskiej towarzyszacej 1V Zjazdowi Biblio-
tekarzy Polskich. Ekspozycje przygotowato Towarzystwo Bibliofiléw Pol-
skichl8lL Pokazano prawie 500 drukéw wydanych od XV do XX wieku,
oraz okoto 200 nowoczesnych opraw. Przewaznie byty to wydawnictwa
w indywidualnych oprawach, wykonane przez najlepszych polskich introliga-
torow. Niewiele byto opraw wydawniczych, cho¢ prawdopodobnie wigkszos¢
z okoto 50 mortkowiczowskich ksigzek, wyposazonych byto wtasnie
w oprawy wykonane na zamdwienie wydawcy. Pojedyncze oprawy naktado-
we pokazaty takze Ksigznica-Atlas oraz IW ,,Biblioteka Polska”.13

Oprécz wystaw ogolnopolskich, w ktorych brato udziat wiele firm, popu-
larnosScigcieszyty sie tez wystawy lokalne badz organizowane przezjednafir-
me z okazji rozmaitych $wigt, rocznic i wydarzen kulturalnych. Przyktadem
moga tu by¢ ekspozycje organizowane przez Gebethnera i Wolffa (stoisko
na wystawie towieckiej zorganizowanej w 1931 r. w Warszawiel53 wysta-
wa z 1930 r. urzgdzona w Krakowie na ogélnopolskim zjezdzie polonistow
z okazji czterechsetnej rocznicy urodzin Jana Kochanowskiego), Ossolineum
(w 1927 r. wspétorganizowato ,,Wystawe Pamiatek po Juliuszu Stowackim”
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we Lwowie, aw 1937 r. urzadzito wystawe ,,Lwowska nauka historyczna”-
na obu oprécz pamigtek i dokumentéw pokazano odpowiednie wydawnic-
twa.15) czy Ksiegarnie Sw. Wojciecha (pokaz wydawnictw na wileriskiej
Wystawie Mariologicznej w 1937 r.).1%

Liczne wystawy lokalne towarzyszyty takze ogdlnopolskiej akcji ,, Ty-
dzienn Ksigzki Polskiej” zorganizowanej z inicjatywy Ministerstwa Wy-
znan Religijnych i Oswiecenia Publicznego w listopadzie 1933 r. Ekspo-
zycje urzadzono w wielu polskich miastach: z catg pewnoscigw Poznaniu
(w siedzibie Poznanskiego Towarzystwa Przyjaciét Nauk), w Czestocho-
wie, w Stanistawowie i w Wilnie.1%

Dorobek edytorstwa i ksiegarstwa polskiego mozna bylo takze przez
caty okres miedzywojnia oglagda¢ na wielu wystawach i imprezach zagranicz-
nych. Pierwszg po wojnie byta Miedzynarodowa Wystawa Ksigzki we Flo-
rencji zorganizowana w maju 1922 r. Udziat Polski zgtosit J. Mortkowicz,
dopiero p6zniej uzyskujac zgode i aprobate ZKP i Wydziatu Prasowego
MSZ. W imprezie wzieto udziat 53 wystawcow z Polski (w tym 27 ksiega-
rzy - wydawcow). Sekcja polska urzadzona byta jednak jako dziat og6lny
w odrebnej sali, bez podziatu na firmy. Z pewnos$cig w pokazie florenckim
uczestniczyty: Wydawnictwo J. Mortkowicza (72 eksponaty), Gebethner
i Wolff (54), Trzaska, Evert i Michalski (3), Ossolineum.%

We wrze$niu 1924 r. otwarto w Muzeum Ksigzki w Lipsku Wystawe
Ksigzki Ozdobnej i Grafiki Polskiej. Miata ona na celu zaprezentowanie
tych eksponatow, przy opracowaniu ktdrych widoczne byty motywy na-
rodowe oraz wptyw sztuki ludowej. Stad na wystawie prace, zresztg poz-
niej nagrodzone, W. Skoczylasa, J. Pankiewicza, L. Wyczdtkowskiego,
Z. Stryjenskiej. Dla Polakow istotne byto znaczenie polityczne pokazu, al-
bowiem byta to pierwsza, od uzyskania przez nasz kraj niepodlegtosci, pre-
zentacja sztuki polskiej na terenie pafstwa niemieckiego.18

Trzy lata po pierwszej, w maju 1925 r., urzgdzono Il Miedzynarodowg
Wystawe Ksigzki we Florencji, w ktérej wydawcy uczestniczyli na wiasng
reke, poniewaz rzad nie przyznat na ten cel Srodkéw finansowych i nie zgto-
si! udziatu Polski.1® Zwigzek Polskich Ksiegarzy-Wydawcéw wyznaczyt
J. Mortkowicza i G. Wolffa na delegatéw i organizatoréw sekcji polskiej,
do udziatu w ktérej zgtosito sie 34 wystawcow (ekspozycja odbyta sie bez
podziatu na firmy). Dobre potozenie polskiej sali oraz efektowne zapre-
zentowanie eksponatow (projekt i urzadzenie Mortkowiczalf), sprawito,
ze sekcja polska wzbudzata zainteresowanie i uznanie - przyznano dyplo-
my 29 polskim wystawcom. Bl



- 191 -

W listopadzie tegoz roku, otwarto Wystawe Ksigzki i Grafiki Polskiej
w Muzeum Ksigzki w Brukseli. Byta ona wspolnym dzietem pracowni-
kéw Muzeum, Towarzystwa Przyjaciot Belgii w Warszawie, Towarzystwa
Bibliofiléw Polskich i Stowarzyszenia Polskich Artystéw Grafikow. Poka-
zano na niej 280 ksigzek, czasopism, kalendarzy, zaproszen, prospektow,
opraw oraz prac graficznych. Zaden z wydawcow nie uczestniczytw tej wy-
stawie bezposrednio, chetni nadsytali swoje eksponaty.

W 1925 r. odbyta sie jeszcze jedna wystawa zagraniczna w ktérej wzie-
li udziat Polacy - Wystawa Sztuki Dekoracyjnej zorganizowana w Paryzu.
Tym razem w dziale polskim nacisk potozono na strone typograficzng ekspo-
natéw, co byto prawdopodobnie posunieciem stusznym - ekspozycja polska
uzyskata na tej wystawie liczne nagrody.1®

Po raz drugi Polacy mieli mozliwo$¢ zaprezentowania swoich ksigzek
na terenie Niemiec w czerwcu 1927 r. W Muzeum Sztuk Plastycznych
w Lipsku Zwiazek Niemieckich Artystow Ksigzki urzadzit Miedzyna-
rodowg Wystawe Zdobnictwa Ksigzkowego (Internationale Buchkunst
- Ausstellung). Gtéwnym celem wystawy byto zaprezentowanie osiggnie¢
grafikéw, drukarzy i wydawcow w dziedzinie estetyki ksigzki po | wojnie
Swiatowej. Pokazano m.in. osiggniecia E. Barttomiejczyka, Z. Stryjenskiej,
Z. Kaminskiego, W. Skoczylasa, J. Bukowskiego, A. Pottawskiego i Ka-
zimierza Sichulskiego. Mozna byto podziwia¢ oprawy wykonane przez:
B. Lenarta, R. Jahode, Jana Recmanika i F. J. Radziszewskiego. Dorobek
edytorski pokazato tylko trzech wydawcéw: J. Mortkowicz, Gebethner
i Wolff oraz Ossolineum. W wyniku wystawy czworo Polakéw mianowa-
no cztonkami korespondentami Zwigzku Niemieckich Artystow Ksiazki
(Verein Deutschen Buchkinstler); byli to: Skoczylas, Stryjefiska, Kamin-
ski i Mortkowicz.183

Rok pozniej Towarzystwo Szerzenia Sztuki Polskiej wsréd Obcych zorga-
nizowato Wystawe Sztuki Polskiej w Wiedniu. Jeden z dziatow poswiecono
ksigzce iurzadzenie jego ponownie powierzono J. Mortkowiczowi. Niestety
nie wiadomo doktadnie ilu wydawcoéw wzieto w niej udziat i co pokaza-
no. W tymze 1928 r. w Amsterdamie odbyty sie 1X Igrzyska Olimpijskie.
Z tej okazji przygotowano Olimpijskg Wystawe Artystyczng, w ramach ktorej
odbyto sie wiele konkursow. Ztoty medal w konkursie literackim otrzymat
Kazimierz Wierzynski za zbiér ,,Laur olimpijski”, nalezagcy do mortkowi-
czowskiej serii ,,Pod Znakiem Poetéw”. Mortkowicz Swiecit takze triumfy
w konkursie malarskim, na ktérym trzecig nagrode przyznano wydanemu
przezen wielobarwnemu $wiattodrukowi W. Skoczylasa - ,,tucznik”.16}
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W maju 1931 r. w Paryzu odbyta sie IX Sesja Miedzynarodowego Kon-
gresu Wydawcow, z okazji ktdrej otwarto MiedzynarodowgWystawe Ksigzki
Artystycznej. Komisarzem po raz ostatni zostat niestrudzony Mortkowicz.
Kierujac sie zasadg przyjeta przez Francuzdw pokazano wytacznie ksigzki
ilustrowane. Polske reprezentowato na tej wystawie 19 wydawcow.

Kolejna ekspozycja polskiej ksigzki to wystawa urzgdzona w 1932
r. przez dunska firme ksiegarskg Hassing Boghandel w lokalu wtasnym
w Kopenhadze. W organizacji pomogto tamtejsze poselstwo polskie, oraz
polskie firmy wydawnicze, ktére nadestaty eksponaty. Pokazano wydaw-
nictwa J. Mortkowicza, Trzaski, Everta i Michalskiego oraz lwowskiego
Ossolineum. 16

Ostatnigduzgwystawgprzedwojenngbyta paryska Miedzynarodowa Wy-
stawa ,,Sztuka i Technika” z 1937 r. Polska ekspozycje przygotowato Towa-
rzystwo Szerzenia Sztuki Polskiej w$réd Obcych pod kierownictwem dyrek-
tora, Aleksandra Guttrego. Jeden z dziatow pawilonu polskiego poswiecono
ksigzce ozdobnej, pokazano w nim 135 tomow wydawnictw pochodzacych
z roznych oficyn wydawniczych.186 Najwiekszy sukces odnidst Trzaska,
Evert i Michalski, firma otrzymata Grand Prix za wydawnictwo ,,Polska, jej
dzieje i kultura”. Nagrode otrzymat redaktor dzieta Stanistaw Lam i wspot-
twaércy ozdobnej oprawy Bogdan i Janusz Katezni oraz wtascicielka Introli-
gatomi Artystycznej - Wanda Michalska.®%7Ponadto Grand Prix za ksigzke
artystyczng otrzymato Towarzystwo Wydawnicze J. Mortkowicza, a DKP
zostat wyrdzniony bragzowym medalem za edycje ,,Lorda Jima” J. Conrada
i ,Marszatka J6zefa Pitsudskiego” W. Sieroszewskiego.18

Oficyny wydawnicze czesto réwniez prezentowaty swoj dorobek na nie-
wielkich ekspozycjach tematycznych lub wystawach ograniczajacych licz-
be i rodzaj wystawcow do Scisle wyselekcjonowanego grona. Przytoczy¢
tu mozna przyktady belgijskiej Miedzynarodowej Wystawy Spotdzielczo-
§ci (Gandawa 1924 r.)iczy niemieckiej ekspozycji ,,Goethe w Swiatowej
Sztuce Ksigzki” (1932 r.).10

2. spotkania z autorami;

Wykorzystywanie przez ksiegarzy i wydawcOw spotkan czytelnikéw,
a wiec najczesciej nabywcow ksigzek, z ich autorami w celach reklamo-
wych ma niedtugg historie. Jeszcze na poczatku XX w. jedynymi spotka-
niami, jakie organizowano w ksiegarniach byty tzw. wenty, podczas ktorych
zbierano pienigdze na cele dobroczynne badz oSwiatowe.I7l

Nazwa wenty utrzymata sie, gdy dwczesny dyrektor Ksigznicy-Atla-
su, dr Jan Pigtek wzorem ksiegarzy paryskich, postanowit organizowac
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w firmowej ksiegami spotkania autorow z czytelnikami. Odbywaty sie one
jednak bardzo rzadko, mianowicie raz do roku w ostatnig niedziele przed
Swietami Bozego Narodzenia, w godzinach popotudniowych. Do ksiegami
zapraszano kilku autorow i do kazdego z nich delegowano jednego pracow-
nika. Pracownik ten miat za zadanie zadba¢ o wystarczajgcailo$¢ egzempla-
rzy ksigzek ,,swojego” autora, przyciggng¢ odpowiednigreklama klientow
do witasciwego stolika oraz tychze klientow obstuzy¢. Ksiegarnie dekoro-
wano, urzgdzano witryne, rozsytano specjalne drukowane zawiadomienia
do wybranych osob, a szerszy ogétinformowano o wencie dajac ogtoszenia
w dziennikach.

Wenty musiaty cieszy¢ sie popularnoscia, skoro klientela bywata wow-
czas liczna. W Przeglagdzie Ksiegarskim pisano: ,,Impreza powiodta sie
znakomicie. Wnetrze ksiegarni podczas dwdch godzin, przeznaczonych
na podpisywanie, przypominato najintensywniejszy dzieri ruchu szkolne-
go, z tg tylko réznica, ze dawat sie wyczuwac wsrod przybywajacej klien-
teli nastr6j radosny i mite podniecenie, do ktérego wiele przyczyniato sie
juz nawstepie udekorowanie zewnetrzne ksiegarni i stosowne wystawy okien-
ne. Publicznos¢ zywo interesowata sie impreza, zwracajac sie do obecnych
autorow badz to osobiscie, badz tez za posrednictwem dyrekcji i pracow-
nikéw. Szczegdélnem powodzeniem cieszyt sie Eysmond, ktory nie szczedzit
pidra, zaopatrujgc niektore ksigzki w arcydowcipne autografy. tgczniepod-
pisat Eysmond okoto 250 swoich dziet."m

W wentach Ksigznicy-Atlasu udziat brali znakomici i popularni pisarze
i poeci miedzywojnia: J. Tuwim, L. Staff, Z. Natkowska, M. Dabrowska,
K. Makuszynski, Z. Kossak-Szczucka, K. Wierzyniski, H. Boguszewska,
M. Rusinek, J. Wiktor, J. Wotoszynowski, M. Lepecki, J. Ejsmond iJ. Meis-
sner, Z. Debicki, F. Goetel, L. Pomirowski, M. Smolarski, F. Ossendowski,
S. Malec.13

Podobnych spotkan zapewne nie urzagdzano wczesniej, tj. przed grud-
niem 1929 r., skoro w Przegladzie Ksiegarskim nazywa sie je inicjatywa
zastugujacag na uwage i pochwate, i przypomina, ze wielokrotnie na tychze
tamach poruszano kwestie zorganizowania na wzor zagranicy tzw. ,,sprze-
dazy autograféw autorskich”.174 O ile jednak Ksigznica-Atlas spotkania
te kontynuowata, o tyle w prasie codziennej i czasopismach branzowych
nie ma informacji dotyczacych organizowania podobnych imprez przezja-
kakolwiek firme ksiegarskg czy wydawniczgtego okresu.

Odmienny charakter miaty wieczory organizowane w latach 1924 -1939
przez Ksiegarnie Trzaski, Everta i Michalskiego. G¥dwnym celem, jaki sta-
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wiata sobie firma przy urzadzaniu tych spotkan byto popularyzowanie na-
uki i rozwdj kultury czytelniczej. Zapraszano uczonych i wynalazcéw, naj-
czesciej autoréw dziet wydanych naktadem firmy, dyskutowano o planach
wydawniczych, recenzowano te ksigzki, ktore juz sie ukazaty, rozprawiano
0 rozwoju kultury w Warszawie i catej Polscelh Niestety nie wiadomo
czy spotkania te miaty charakter otwarty, czy brali w nich udziat tylko za-
proszeni goscie.

V. Dziatania kreujgce korzystny wizerunek firmy:

Firmy wydawniczo - ksiegarskie dwudziestolecia miedzywojennego,
dbaty o to, aby postrzegano je jako instytucje propagujace oSwiate i czy-
telnictwo, bedgce wspottwdrcami sukceséw literackich pisarzy, autorami
dziet sztuki - pieknych, artystycznych ksigzek i inspiratorami powstawania
wiekopomnych utworow i edycji, petnigce funkcje kreatoréw i mecenaséw
kultury. W tym celu stosowano caty szereg rozmaitych zabiegdw majgcych
ksztattowaé taki wizerunek firmy.

Chetnie wykorzystywang metoda byto informowanie publicznosci
o nagrodach iwyrdznieniach, zaréwno tych, ktére otrzymywata sama firma,
jak itych, ktérymi nagradzano publikujgcych w danej oficynie pisarzy. ,,R0j”
reklamowat w ten sposéb najczesciej ksigzki laureatdw nagrody Noblal®
a Mortkowicz autorow wyrdznianych w kraju i za granicg (np. K. Wie-
rzynskiego, L. Staffa, J. Tuwima).177 Cytowano przy tym opinie sedziow
i fragmenty entuzjastycznych recenzji prasowych. Podobne dziatania podej-
mowato tez Wydawnictwo F. Hoesickal® Ksiegarnia Wydawnicza Trza-
ski, Everta i MichalskiegoI®@czy Gebethner i Wolff (m.in. kampania rekla-
mowa tworczosci F. Goetla po otrzymaniu przezen nagrody panstwowej
w 1929r.).18)

Rownie wazng, czasami moze wazniejsza od blichtru nie zawsze warto-
Sciowych nagr6d18], byta codzienna praca na rzecz pozyskiwania nowych
i utrzymywania statych klientow. Aby przyciaggnaé w swoje progi gru-
pe najmniej zamoznych, a zazwyczaj najbardziej aktywnych czytelnikéw
- miodziez, Ksigznica - Atlas otworzyta przy swojej warszawskiej ksiegami
w grudniu 1932 r. wypozyczalnie ksigzek dla mtodziezy.1®

Podobnie korzystne wrazenie wywierato na klientach z pewnoscig propo-
nowanie im korzystnych warunkow kupna ksigzek. Atrakcyjne formy sprze-
dazy oméwiono szczeg6towo ponizej; tu chciatabym wspomnieé jedynie
o dwoch - bonach ksigzkowych i rachunkach otwartych dla statych klientow.
Bony ksigzkowe, wéwczas tzw. czeki-bony wprowadzit po raz pierwszy
do handlu ksiegarskiego w okresie miedzywojnia J. Mortkowicz. Bony te
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ksiegarniawydawata namiejscu lub wysytata na zamowienie. Kupujacy wpta-
cat na konto PKO réwnowartos¢ czeku, wypisywat na nim wybrane tytuty
i przesytat czek do ksiegami Mortkowicza, skad wysytano zgdane ksigz-
ki.18

Na szerszg skale metode te zastosowata Rada Ksigzki, ktdra na konfe-
rencji prasowej 9 XII 1938 r. poinformowata, ze wypuszcza bony ksigz-
kowe (emitowane w porozumieniu z ZKP). Miaty one forme artystycznie
wykonanych kart z zyczeniami, stanowigc rownocze$nie podarek w posta-
ci jednej lub kilku ksigzek dowolnej wartosci; wartos¢ te okreslat kupuja-
cy przy nabywaniu bonu. Bon mozna byto realizowa¢ w kazdej ksiegar-
ni zrzeszonej w ZKP. Klienci z prowincji mogli przy jego realizacji korzy-
sta¢ z posrednictwa poczty, najlepiej jednak w tej samej ksiegami, ktora je
sprzedata. 3!

Dlastatych klientéw udogodnieniem byta mozliwos¢ posiadania w ksie-
garni rachunku otwartego. Dziat rachunkéw otwartych prowadzita m.in. ksie-
garnia Trzaski, Everta i Michalskiego oraz ksiegarnia Arctow. Stali klienci
- odbiorcy indywidualni, instytucje panstwowe i prywatne - posiadajac
na kontach pewne okre$lone wewnetrzng i indywidualng umowag sumy,
co pewien czas uzupetniane kolejnymi wptatami mogli wej$¢ w posiadanie
interesujgcych ich pozycji przed wptaceniem calej naleznosci. W ramach
dzialu prowadzono jeszcze jedng forme sprzedazy polegajgcgna wysytaniu
do przejrzenia statym klientom okreslonych wydawnictw. ,,Przejrzeniowki”
przygotowywano dzielgc wedtug indywidualnych zainteresowan i potrzeb
ksigzki otrzymywane z frontu, sporzadzano listy oferowanych tytutéw i prze-
sytano wraz z nimi poszczeg6lnym odbiorcom. Klienci powybraniu interesu-
jacych ich pozycji, pozostate zwracali. Otrzymane z powrotem tytuty pracow-
nik konfrontowat z uprzednio sporzgdzang listg i wystawiat rachunek ptatny
na zasadach obowigzujgcych w dziale. Klientow informowano, ze po dzie-
sieciu dniach od dostarczenia towaru rachunek ich zostanie obcigzony sumg
na ktdrg opiewa lista. Abyjak najbardziej utatwic te forme sprzedazy, ksiega-
rze posytali ksigzki przez swoich pracownikéw, ktorzy odbierali tez zwroty
i inkasowali naleznos¢. Zasieg dziatania takiej sprzedazy nie ograniczat sie
do Warszawy, gdzie korzystato z niej wiele powaznych instytucji. Wysyta-
no réwniez ksigzki na prowincje m.in. Trzaska, Evert i Michalski wysytali
»przejrzenidwki” do Liceum Krzemienieckiego.1b

1. atrakcyjne formy sprzedazy,

W omawianym okresie zarébwno prenumerata, subskrypcja, sprzedaz
ratalna, jak i udzielane rabaty, nie tylko sprzyjaty zwiekszaniu sie liczby
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klientdw, wptywajac tez na wzrost obrotow, ale wrecz warunkowaty powo-
dzenie danej oficyny. Powoddw tego stanu rzeczy byto wiele: mato zamozne
spoteczenstwo - dla czesci klientdbw nabywanie drozszych pozycji tg droga
byto jedyng mozliwos$cig wejscia w ich posiadanie; wysokie koszty, stajg-
ce sie udziatem wydawcy podejmujgcego edycje dziet zebranych, pomni-
kowych, stownikow, etc., ktorych czes¢ mozna byto pokrywaé natychmiast
z biezagcych wptywow; niewielkie ryzyko popetnienia btedu przy okresla-
niu wysokosci naktadu, co w przypadku kosztownych tytutdw miato nie-
zwykle istotne znaczenie; zapewniony zbyt na dany tytul, co daje znaczg-
ce korzysci nie tylko wydawcy, ale i ksiegarzom posredniczacym w sprze-
dazy (staty dochod).

al subskiypcja,

Przedmiotem subskrypcji byty zazwyczaj dzieta wielotomowe, ktérych
wydanie planowano na dtuzszy okres czasu. Cena danego dzieta w subskryp-
cji byta nizsza od pdzniejszej ceny w wolnej sprzedazy. Subskrypcja byta
jednak chyba najmniej wéwczas populamaz omawianych tu form sprzedazy.
Powodem byto wydawanie wiekszosci drozszych edycji w zeszytach, ktére
podlegaty sprzedazy w prenumeracie, zakonczone za$ wydania sprzedawano
na raty. Tym niemniej niektore oficyny subskrypcje ogtaszaty.

W 1931 r. J. Mortkowicz ogtosit subskrypcje z przedptatg na ,,Pamiet-
niki” F. Focha. Cena subskrypcyjna wynosita 32 zt z egzemplarz oprawny
i 24 7zt za broszurowany, wptate roztozono na trzy raty. Po zaniknieciu sub-
skrypcji cene podniesiono do odpowiednio do 40 i 30 z+.1BW tym samym
roku rozpisano tez subskrypcje na ilustrowane wydanie ,,Piesni o Rynku
i zautkach” Or-Ota (80 zt za egzemplarz na papierze czerpanym i 60 zi
na bezdrzewnym; w normalnej sprzedazy - 100 i 75 z}).

Subskrypcje stosowat takze ,,R0j” na ksigzki drozsze; w 1933 r. w ten
spos6b sprzedawano ,,Kochanka Lady Chatterley” D. H. Lawrence'a, cena
subskrypcyjna wynosita 10 z}, a katalogowa 15 zt. Rok pdzniej rozpisano
subskrypcje na ksigzke R. Thiefa ,,W walce ze $miercig i diabtem” - cena
katalogowa 12 zt, w subskrypcji 8 zt. Subskrypcja objeto takze w 1936 r.
dzieto B. Russelfa ,,Wiek XIX” w dwdch tomach. Egzemplarze w oprawie
broszurowej kosztowaty 16 zt, a oprawne 20 zt. Po ukonczeniu subskryp-
cji ceny te wynosity 24 i 30 z+.1&

Te forme sprzedazy wykorzystywaty tez: Wydawnictwo J. Przewor-
skiego, ktdre w 1932 r. ogtosito subskrypcje na ,,Ksiege z San Michele”
A. Munthe, w 1934 r. na ,,Podrdz do kresu nocy” Celine'a, a dwa lata p6zniej
na jednotomowg ,,Encyklopedie Powszechng”; Gebethner i Wolff -
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w 1934 r. rozpisali subskrypcje na ,,Pisma” B. Prusa, aw 1937 r. wielkg sub-
skrypcje na tanie, ozdobne wydanie ,,Pism” E. Orzeszkowej w 30 tomach;
IW ,,Biblioteka Polska”, ktory w 1939 r. sprzedawat w subskrypcji pierw-
sze wydanie zebranych pism A. Dygasinskiego oraz ,,Ksigzka”, ktora dla
realizacji ttumaczenia i wydania ,,Kapitatu” K. Marksa utworzyta specjalny
»Fundusz marksowski” i przyjmowata od subskrybentéw przedptaty.18

b/ prenumerata,

Prenumerata byta wowczas popularniejsza od subskrypcji, poniewaz
drozsze publikacje czesto sprzedawano w zeszytach, co sprawiato, iz mogta
sobie na nie pozwoli¢ jeszcze wieksza liczba 0séb niz przy subskrypcji, do-
ptyw gotéwki byt czestszy a ewentualna rezygnacja klientéw, narazata firme
na stosunkowo mniejsze straty. Prenumerata wnoszona byta miesiecznie
lub najwyzej kwartalnie (ptacono wiec czeSciej, ale sumy mniejsze niz
w subskrypcji). Prenumerate wykorzystywali dla roznych typow swoich
publikacji (poczawszy od czasopism, poprzez serie, az do encyklopedii,
stownikéw i wydawnictw pomnikowych) wszyscy wieksi wydawcy mie-
dzywojnia.

Arctowie sprzedawali tak wydawnictwa wielotomowe, zeszytowe i seryj-
ne. Prenumeratg objeto m.in. zeszytowga powies¢ ,,Wyspa medrcow” Marii
Buyno-Arctowej, ,,Higiene szkolng” Stanistawa Kopczynskiego, ,,Prawdy
i Herezje. Encyklopedie wierzen wszystkich ludéw i czaséw” S. Piekarskie-
go, , Historie literatury polskiej” J. Krzyzanowskiego, ,,Stownik Illustrowa-
ny Jezyka Polskiego”.1® Tg drogg mozna tez byto nabywac serie: ,,Moje
Ksigzeczki” i ,,Zajmujace Czytanki” dla dzieci oraz ,,Biblioteke Wielkich
Pisarzow”, a w jej ramach np. 8 serii ,,Powiesci Historycznych” J.I. Kra-
szewskiego (30 utworow w 80 tomach) czy 4 serie ,,Wyboru dziet” T.T. Jeza
(17 utworéw w 40 tomach). Ceny dla prenumeratoréw byty korzystniejsze
niz w wolnej sprzedazy, a oprécz tego Arctowie stosowali jeszcze dodatko-
we warunki ulgowe.1®

.,R0j” oferowatw prenumeracie ,,Biblioteczke Historyczno-Geograficz-
ng” oraz ,,Biblioteke PowieSciowga”. Poczatkowo (w latach 1926-1934) byta
to oferta tgczna obejmujgca 12 tytutow kwartalnie, 6 z ,,Biblioteczki Histo-
ryczno-Geograficznej” i 6 z ,,Biblioteki PowieSciowej”, za 6,95 zt. Mozna
byto rowniez zamodwic ksigzki z minionego kwartatu za te samg cene. Oko-
fo 1934 r. w tej samej cenie prenumeratorzy otrzymywalijuz tylko 9 ksigzek
(6 z ,,Biblioteki Powiesciowej” i 3 z ,,Biblioteczki Historyczno-Geograficz-
nej”), aw 1936 r. z powodu zniesienia ryczattu pocztowego, zmieniono
w og6le warunki prenumeraty wprowadzajgc tzw. prenumerate mieszana,
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obejmujacagkwartalnie 7 ksigzek nalezacych do réznych serii wydawniczych
(koszt 7 zH).1

Towarzystwo Wydawnicze J. Mortkowicza stosowato prenumerate
przy sprzedazy wydawnictw wielotomowych, zeszytowych i wchodzacych
w skiad serii. Mortkowicz oferowal swoje wydawnictwa tg droggjuz przed
I wojng, ale na wiekszg skale rozbudowano te forme po 1927 r. W prenume-
racie mozna byto kupowac serie: ,,Dobre Ksigzki dla Mtodziezy” (1927-
1928), ,,Dzieje Sztuki w Polsce” (1928-1932), ,,Ksigznica Wspotczesnych
Pisarzy Polskich” (1930-1934, m.in. zbiorowe wydania pism A. Struga
i L. Staffa), ,,Ksigznica Wielkich Pisarzy Cudzoziemskich” (w latach
1930-1935 zbiorowe wydanie ,,Powiesci” A. France'a, w 1931 r. ,Basnie”
H. Ch. Andersena). Naleznosci roztozone byty na wptaty tygodniowe, mie-
sieczne lub kwartalne, aw przypadku ,,Polskiego Malarstwa Wspotczesnego”
(nalezacego do serii ,,Dzieje Sztuki w Polsce”) przyjmowano ponadto wptaty
dwutygodniowe, pétroczne iroczne. Z kolei drugie wydanie ,,Pism” Zerom-
skiego w prenumeracie podzielono na dwie serie: | - powiesci (15 tomoéw,
32 zeszyty) i Il - utwory dramatyczne (17 toméw, 20 zeszytdw). Oprawny
komplet serii | kosztowat 110 zt, a zeszytowy 80 zt, w prenumeracie byto to
15 zt miesiecznie za komplet oprawny i 10 zt za zeszytowy. Druga seria
byta tansza, komplet oprawny kosztowat 75 zt (w prenumeracie 10 zt mie-
siecznie), a zeszytowy 40 zt (6 zt miesiecznie). Ponadto wydawca stosowat
dodatkowe warunki ulgowe dla prenumeratoréw obu serii.'® Oprocz serii
u Mortkowicza mozna tez byto nabywaé w prenumeracie pozostate wy-
dawnictwa wielotomowe, np. ,,Pisma poetyckie” B. Ostrowskiej czy ,,Don
Kichota” M. Cervantesa.1B

Z prenumeraty korzystata tez na duzg skale Ksiegarnia Trzaski, Everta
i Michalskiego, ktérej niemal wszystkie wydawnictwa pomnikowe iencyklo-
pedyczne ukazywaty sie w zeszytach. Pierwszym dzietem sprzedawanym
przez TEiIM na tych zasadach byt wydany w 1925 r. ,,Stownik angielsko-
polski” (cena catosci 20 zi, zeszyt w prenumeracie 3 zt 50 gr.). Nastepnie
drogg prenumeraty mozna byto m.in. nabywac ,,Podreczny stownik geo-
graficzny” (1923-1926), ,,Stownik niemiecko-polski” (1935 r.)1% ,Wiel-
kg Literature Powszechng” (1929 r,, koszt wynosit 9 zt 50 gr. miesiecznie
lub 28 zt 50 gr. kwartalnie)1% oraz ,,Nowy Stownik Jezyka Polskiego”
(1938 r.)1%

Prenumerate stosowali tez: Wydawnictwo J. Przeworskiego, IW ,Bi-
blioteka Polska”, ktora rozprowadzata tak m.in. ,,Bibljoteke Mitosnikow
Ksigzki”, Krakowska Spdtka Wydawnicza przyjmujgca prenumerate np.
na ,Dzieje kultury polskiej” A. Brucknera, Ksigznica-Atlas sprzedajaca
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ta drogaencyklopedie ,,Swiat i zycie” czy serie ,,Bibljoteka Iskier”, Ksiegar-
nia Sw. Wojciecha - m.in. ,Jasne ksiazki” (wychodzito 12 toméw rocznie,
prenumerata wynosita 2 zt miesiecznie) oraz ,,Nasza Ksiegarnia” - m.in. se-
ria ,,Bibljoteka Dziet Pedagogicznych”.

c/ sprzedaz ratalna;

Popularnos¢ tej formy sprzedazy spowodowata, iz wiekszo$¢ duzych
oficyn prowadzita specjalne dzialy sprzedazy ratalnej, ktore sprawnie i do-
ktadnie jg realizowaty. Na raty mozna byto naby¢ niemal kazda publikacje,
przy czym liczba i wysokos¢ sptat zalezatly od ceny danego dzieta.

W wydawnictwie Arctéw Dziat Sprzedazy Ratalnej urzadzit w 1931 r.
Jerzy Arct, zatrudniajagc w nim ponad dwustu agentdw-akwizytoréw. Tafor-
ma sprzedazy objete byty przede wszystkim cenne dzieta naukowe, edycje
klasykow literatury polskiej, ilustrowane wydawnictwa albumowe, encyklo-
pedie i stowniki. Na raty sprzedawali Arctowie m.in. ,,Stownik Ilustrowany
Jezyka Polskiego” (3 tomy), ,,.Stownik frazeologiczny”, ,,Stownik wyrazéw
obcych”, ,,Stownik ortoepiczny”, ,,Historie powszechng” (3 tomy), ,,Dzieje
sztuki polskiej”, ,Historie literatury polskiej”. Sptaty najczesciej roztozone
byty na 19 rat. 17

Osobny dziat ratalny zorganizowany byt takze u Trzaski, Everta i Mi-
chalskiego. Kupno na raty proponowali klientom wydawnictwa akwizyto-
rzy, ktérzy w imieniu firmy spisywali umowe. Mozna takze byto zawrzeé
zwydawcgumowe korespondencyjnie, najczesciej za pomoca prospektéw,
w ktérych oprdcz reklam znajdowaty sie czesto kupony zaméwieniowe.
Na raty sprzedawano te publikacje, ktorych cena wynosita co najmniej
30 zi, rata wynosita wéwczas 5 z+.1BNaleznos¢ pobierano wraz z koszta-
mi przesytki po dostarczeniu pierwszych czesci dzieta, przy czym odbior
ksigzek uznawano za przyjecie zamdwienia i nie mogto by¢ onojuz cofnie-
te. Firma zabezpieczata sie przed niesolidnoscia klientéw, informujac ich,
ze w przypadku zalegania z ptatnosciami nalezato natychmiast uregulowaé
rachunek za cato$¢ wydawnictwa, a takze ustalajgc, iz do momentu ostat-
niej splaty ksigzka pozostawata wiasnoscig ksiegarni. Jezeli upomnienia
ze strony firmy nie pomagaty, sprawe kierowano na droge sagdowag, jednak
byty to przypadki stosunkowo rzadkie. Duze straty z powodu nie wptaco-
nych rat poniosto wydawnictwo dopiero w 1939 r., kiedy to jak wykaza-
ty szacunkowe obliczenia utracono kwote ok. 5.000.000 zt - z oczywistych
powoddw pieniedzy nie udato sie odzyskac.1®

Na raty sprzedawat tez niektdre swoje tytuty J. Mortkowicz, ale nie
zorganizowat on osobnego dziatu i dla kazdej takiej sprzedazy waran-



-200 -

ki ustalano oddzielnie. W 1928 r. tg metodg sprzedawano ozdobne wyda-
nie ,,Popiotéw” Zeromskiego. Miesigczne raty wynosity w tym przypadku
1/10 ceny plus 10% na pokrycie kosztow zwigzanych z ratalng sprzedazg.2D
W Wydawnictwie J. Przeworskiego utworzono Dziat Sprzedazy Ratalnej
w 1938 r., wiec nie zdazyt sie on w petni rozwingé. 2l Podobny dziat funkcjo-
nowat tezw IW ,,Biblioteka Polska”. Réwniez Gebethner i Wolffsprzedawat
tg droga niektore swoje wydawnictwa m.in. Biblioteczke Uniwersytetow
Ludowych i Mtodziezy Szkolnej.

d/ sprzedaz wysytkowa,

Przekazywanie zamowionych ksigzek hurtowym i indywidualnym
klientom poprzez poczte byto czesto, zwiaszcza w pierwszych latach dwu-
dziestolecia miedzywojennego, jedyng mozliwoscia dostarczenia im wybra-
nych tytutdow. Rozwijajaca sie dopiero sie¢ ksiegarska, zresztg na niektd-
rych terenach bardzo staba az do wybuchu Il wojny $wiatowej, nie mogta
zaspokoi¢ potrzeb bardziej wymagajacych klientow. Zamdwienia dociera-
ty do wydawcy najczesciej dwiema drogami - poprzez ogtoszenia w pra-
sie, ktorych czes$¢ byta jednoczes$nie kuponami zaméwieniowymi oraz po-
przez zbierajagcych zaméwienia akwizytorow. Czasami rozsytano takze dru-
ki adresowe do potencjalnych czytelnikow (np. okreslonej profesji) lub ko-
rzystajac z posrednictwa poczty przekazywano np. dla danego miasta okre-
$long liczbe drukéw bezadresowych.2P

Za posrednictwem poczty realizowano wiekszo$¢ subskrypcji, prenu-
merat i sprzedazy ratalnych. Wysytano takze tg drogg pojedyncze tytuty.
Jedynym problemem, jaki pojawiat sie przy tej formie sprzedazy byta wy-
sokos¢ optat pocztowych, ktdére czesto skutecznie hamowaty rozwijanie sie
sprzedazy wysytkowej. Zdarzato sig, iz przy wydawnictwach tanich czy nie-
wielkich broszurach koszty Wysy”rki pocztowej potrafity nawet trzykrotnie
przewyzszy¢ wartos$¢ publikacji. Srednio przyja¢ mozna, ze koszt przestania
ksigzek pocztg wahat sie od 15 do 30% wartosci przesytki. 2B

Sprzedaz wysytkowa jednak rozwijata sig, niektére firmy miaty bardzo
rozbudowane dziaty zajmujgce sie ekspedycjg hurtowg i indywidualna.
Wiekszos$¢ zamowien ksiegarskich realizowano tg drogg, przewaznie za za-
liczeniem pocztowym (jezeli nalezno$¢ regulowana byta z géry - przez PKO
lub przekazem - stosowano ulgi w optatach pocztowych2¥). Najwieksze
inajlepiej zorganizowane wysytkownie miat Gebethner i Wolfforaz DKP.2b
Obie firmy korzystaly najczesciej z ustug poczty lub kolei, cho¢ staraly sie
tez rozwija¢ wiasny transport samochodowy. Nie ma niestety danych mé-
wigcych o procentowym udziale sprzedazy wysytkowej w catosci obrotéw
firm ksiegarsko-wydawniczych.
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e/ rabaty ipremie,

Rabaty i premie stosowane byty przez wydawcoéw w najrozmaitszych
okolicznosciach i formach. Stosunkowo rzadko stosowano upusty w ce-
nie, natomiast najczesciej wynagradzano kupujgcych innymi publikacjami
lub ustugami danej oficyny.

Popularne byto nagradzanie premiami prenumeratoréw. Wydawnic-
two M. Arcta wysytato bezptatnie prenumeratorom encyklopedii ,,Praw-
dy i herezje” S. Piekarskiego, inng ksigzke tegoz autora - ,,Wyznania reli-
gijne w Polsce” (przy wysytce czwartego z dziewieciu zeszytow).Z6Nato-
miast nabywcom ,,Stownika llustrowanego Jezyka Polskiego”, po ukon-
czeniu druku, obiecywali Arctowie wysta¢ bezptatnie ,,0zdobng ptocienng
oprawe ze ztotym wyciskiem”.27,,Ksigzka” - wspétdziatajgca z redakcjami
czasopism Kultura Robotnicza i Nowa Kultura - zorganizowata w 1923 r.
dla prenumeratoréw tychze czasopism, sprzedaz swoich ksigzek po znacz-
nie obnizonych (o 50%) cenach.2B Prenumeratorom Tygodnika llustrowa-
nego Gebethner i Wolffrozsytat bezptatnie, jako dodatek inny swoj tygo-
dnik, Przeglad Sportowy.28

Prawdziwym specjalistgod przyciggania klientow niezliczonymi nagro-
dami bytjednak w owym czasie ,,R0j”. Nagrode mozna byto otrzymac juz
za sam fakt nabycia catorocznej prenumeraty (np. w 1932 r.). W 1933 r.
wszyscy czytelnicy, ktérzy wykupili prenumerate na caty rok mieli prawo do
kupienia za potowe ceny czterech ksigzek. Rok pdzniej ci klienci, ktorzy wy-
kupili kwartalng prenumerate i nadestali jana tyle szybko, aby zmiescic¢ sie
w dwustu pierwszych wptatach, brali udziat w losowaniu 10 premii - egzem-
plarzy ksigzki A. Gide'a ,,Fatszerze”.Natych samych zasadach prenumerato-
rzy roczni mogli zosta¢ posiadaczami jednego kompletu (8 tomow) ,,Dziet”
F. Dostojewskiego lub jednego z 9 egzemplarzy ksigzki Johna dos Passosa
»Manchatan Transfer”. Z kolei pierwszych pieé¢dziesiat osdb, ktére zdecydo-
waly sie naby¢ komplet dziet F. Dostojewskiego, nagradzano inng ksigzka
oprawng w skdre lub dziesiecioztotowg premig, polegajgcg na mozliwosci
wybrania sobie dodatkowych ksigzek na te wtasnie sume.

Bywato i odwrotnie - nabywcy okreslonych pozycji mogli zosta¢ nagro-
dzeni otrzymaniem jednej z prenumerat ,,Roju”. W wyznaczonych dniach
1933 r. kupujac ksigzke S. Undset ,,Krystyna corka Lawransa”, T. Dote-
gi-Mostowicza ,,Kariera Nikodema Dyzmy” lub J. Galsworthy'ego ,,Saga
rodu Forsaytéw” mozna byto otrzymac jedng z 10 nagrod ksigzkowych
lub catoroczng czy kwartalng prenumerate. Na Swieta Bozego Narodzenia
1934 r. ,R0j” przygotowat specjalne komplety gwiazdkowe (A - literatura
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spoteczno-polityczna, B - powiesci, C - ,,Dzieta” F. Dostojewskiego), ktérych
kupno nagradzane byto podwojnie. Kazdy, kto do 3 lutego 1935 r. nabytjeden
z kompletow, otrzymywat bezptatnie catoroczng prenumerate ,,Roju"
(24 tomy ,,Biblioteki Powiesciowej” i 4 tomy ,,Biblioteczki Historyczno-
Geograficznej”), atakze miat mozliwos¢ uczestniczenia w losowaniu 20 pre-
mii ksigzkowych - 1kompletu ,,Dziet” F. Dostojewskiego i 19 egzemplarzy
ksigzki Wassermana ,,Bula Matari”.2I0

Réwniez Ossolineum premiowato zakupy swoich wydawnictw.
W 1936 r. wznowiono ,, Trylogie” wedtug petnego tekstu, ustalonego przez
Sienkiewicza. Edycja liczyta 26 tomikéw w cenie 15 zt za catos¢, ustalo-
no jednak premie: za kazde zaméwione 12 egzemplarzy jeden dodawano
bezptatnie, natomiast przy zakupie stu egzemplarzy przez instytucje, zwigz-
ki czy stowarzyszenia dodawano dwadziescia bezptatnych egzemplarzy.
Specjalne listy reklamujace te oferte wysytat Zaktad Narodowy do stowa-
rzyszen, bibliotek szkolnych, organizacji kulturalno-o$wiatowych, a nawet
biskupéw poszczegolnych diecezji. Na poczatku 1939 r. Ossolineum wzno-
wito ,,Krzyzakdw” w taniej edycji, cena kompletu zamiast dotychczasowych
5zt lub 6 zt 40 gr., wynosita tylko 3 zt. Kazdy setny nabywca tej edy-
cji otrzymywat 10-ztotowa premie, realizowang w wydawnictwach firmy
(do egzemplarza ,,Krzyzakéw” dotgczany byt katalog) lub prenumeracie
ossolineowskich czasopism. Poniewaz za$ akcja ta odniosta pozadany skutek
- w krétkim czasie sprzedano 1.000 egzemplarzy powiesci - firma przygo-
towata w podobnej, taniej edycji ,, Trylogie”. Najbardziej zainteresowane
zakupami okazato sie w tym wypadku wojsko, z przedstawicielem ktore-
go Ossolineum podpisato umowe na dostarczenie tego dzieta. W umowie
zaznaczono, ze przy zamoOwieniach powyzej 10.000 zt wydawnictwo do-
dawac bedzie bezptatnie 30% od sumy zamdwienia w innych publikacjach
wiasnych. Niestety, plandw tych nie udato sie juz zrealizowac.2l

Mniej spektakularnych rabatéw i premii udzielano w codziennej pracy
w ksiegarniach i wydawnictwach. Przyktadem moze by¢ otrzymywanie
rabatu przez posiadaczy rachunku otwartego w ksiegami Trzaski, Everta
i Michalskiego, udzielano im na kolejne zakupy od 5 do 10% znizki.212
Byt to zresztg dos¢ powszechny zwyczaj, z tym, ze walczyt z nim ZKP
iPTWK, poniewaz na rabaty takie sta¢ byto tylko wieksze ksiegarnie, co od-
bierato klientdow mniejszym placowkom. Powszechnie udzielano takze tzw.
trzynastek i si6demek (bezptatny trzynasty lub siédmy egzemplarz ksigzki
przy zakupie dwunastu lub sze$ciu egzemplarzy tego samego tytutu), aczkol-
wiek tych rabatéw udzielali rowniez tylko hurtownicy i wydawcy.23Wyso-
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kie rabaty dostawaty na swe zakupy biblioteki, czesto byty one nawet wyzsze
od tych udzielanych ksiegarzom - dochodzity nawet do 40%. W ten sposéb
posiadajacy wtasne ksiegarnie wydawcy i hurtownicy odbierali ksiegarniom
sortymentowym dobrych klientéw.24

Uregulowanie tych spraw przypadlo w udziale Zjednoczeniu Organizacji
Ksiegarskich (ZOK), ktore wydato regulamin stosunkéw ksiegarskich zawie-
rajgcy m.in. podziat nakategorie przedsiebiorstw ksiegarskich i odpowiednie
don wysokosci normalnych rabatow udzielane im przez wydawcow. Ustalo-
no tez rabaty, jakich wolno byto udziela¢ publicznosci, np. kazdemu nabyw-
cy wiekszej ilosci ksigzek na rachunek gotéwkowy, zaleznie od wartosci ra-
chunku przystugiwata 5-20% znizka, awypozyczalnie i czytelnie zarobkowe
mogty kupowac ksigzki z 20% rabatem od ceny katalogowej, ale tylko wow-
czas, gdy zarejestrowaty sie w Biurze Rejestrowym i Kredytowym ZOK
i optacity roczne sktadki.Z5

frwyprzedaze, obnizki i zmiany cen,

Osobnym zagadnieniem sg popularne w owym czasie wyprzedaze,
noszgce nazwe ,tanich tygodni”. Potrzeba pozbywania sie zalegajacych
na skiadach tytutéw wydawata sie oczywista, natomiast liczne kontro-
wersje i dyskusje budzita forma przeprowadzania wyprzedazy (chodzito
o0 straty ponoszone przez sortymentystéw). Nie trzeba dodawaé, ze ,ta-
nie tygodnie” cieszyty sie ogromnym powodzeniem wsérdd czytajacej pu-
blicznosci. Wyprzedaze organizowaly z mniejszg lub wieksza czestotliwo-
$cig niemal wszystkie firmy.

W potowie lat dwudziestych tzw. tanie tygodnie wyprzedazy, rowniez
wysytkowej wprowadzit w rodzinnej ksiegami Zygmunt Arct. Pierwsza
taka wyprzedaz odbyta sie w dniach 28 lutego - 7 marca 1925 r.216 Po jej
zakonczeniu ksigzki wracaty do dawnej wartosci. Corka Stanistawa Arcta
wspomina, iz ,,Tygodnie te cieszyty sie wielkim powodzeniem. W ksiegarni
na Nowym Swiecie ttoczono sie gtowa przy gtowiejak po pgczki u Bliklego
w thusty czwartek”21 Ponadto Stanistaw Arct uruchomit takze nowy, spe-
cjalny dziat ksigzek inut po cenach obnizonych pod nazwg ,,Tani bazar”218
ktéry w przeciwienstwie do ,,tanich tygodni” miat charakter staty. Arcto-
wie organizowali tez obnizki cen ksigzek z poszczegélnych dziedzin, np.
w 1929 r. ogtoszono dwumiesieczng obnizke o 50% wiekszos$ci cen ksig-
zek radiofonicznych.219

Niemal reguta byto obnizanie cen ksigzek przez ,,R6j”, kiedy tylko wy-
cofano cato$¢ lub znaczng cze$¢ kapitatu wtozonego w wydanie ksigzki.
Obnizki te miewaty nierzadko charakter drastyczny, wywotujgc protesty
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sortymentystoéw i wprowadzajac chaos na rynku ksiegarskim. Na ogét raz
do roku wszystkie ksigzki ,,Roju” mozna byto naby¢ za p6t ceny i byta to
Swiadoma polityka firmy stosujgcej zasade szybkiego obrotu. Za bezcen
sprzedawano koncowki naktadu, organizowano tez wyprzedaze sezonowe,
np. gwiazdkowe. Przy wszystkichjednak wyprzedazach ceny obnizano tylko
w okreslonym czasie, po czym ksigzki wracaty do pierwotnej wartosci.Z0

Podobngpolityke sprzedazowa- natychmiastowe obnizanie cen po wyco-
faniu wiekszos$ci kosztow - stosowato Wydawnictwo J. Przeworskiego. Wy-
przedaze poprzedzone byty intensywng propagandg za pomocg katalogow,
ogtoszen, prospektow, zawiadomien o obnizce ceny ksigzek, aby zacheci¢
klientow do zakupdéw. Kilkakrotnie firma brata tez udziat w tzw. ,, Tygodniu
taniej ksigzki”, ktory zostat po raz pierwszy ogtoszony przez Zwigzek Ksie-
garzy Polskich w 1925 r., a nastepne, po przerwie w 1930 r., organizowano
pod zmieniongnieco nazwag,, Tani tydzien ksigzki”.2LWyprzedaze urzgdza-
ty tez inne firmy, sgdzac po zachowanych drukach reklamowych: DKP22
IW ,,Biblioteka Polska”, ,,Nasza Ksiegarnia”, PWKS, Wydawnictwo J. Mort-
kowicza i Gebethnera i Wolffa.

Wiekszos¢ z tych firm brata tez udziat we wspomnianych juz ,,Tygo-
dniach Taniej Ksigzki” pod patronatem ZKP. Zazwyczaj odbywaty sie one
w lutym, aby ozywic ten staby zazwyczaj okres handlowy. Przygotowania
przeprowadzano odpowiednio wczesniej. Wydawcy zawiadamiali ksiega-
rzy o zamierzonych obnizkach, zaopatrywali ich w ksigzki, wspoélnie i indy-
widualnie prowadzono intensywng akcje reklamowg. Ukazywaly sie ogto-
szeniaw prasie, lokale ksiegarri przygotowywano do spodziewanego napty-
wu klientéw. Rozsytano setki tysiecy egzemplarzy katalogéw i prospektow.
Nadchodzito tyle zamo6wien, ze niemozliwe byto zrealizowanie ich w ciggu
tygodnia, mimo zatrudniania dodatkowego personelu. Wtasciwie mimo na-
zwy ,tydzien” z reguty okres ten przedtuzat sig, nawet do miesigca.23

W drugiej potowie lat trzydziestych ZKP przystapit do regulacji kwe-
stii obnizek cen i przeprowadzania wyprzedazy. Przyjete przepisy chroni¢
miaty przede wszystkim ksiegarzy - sortymentystéw. Ustalono, iz ,,cena
ksigzki moze ulec zmianie nie wczesniejnizpo trzech latach od ukazania sie
z druku. (...) O obnizeniu ceny ksigzek wydawca obowigzany jest ogtosic¢
w Przegladzie Ksiegarskim najp6zniej na miesigc przed terminem, wja-
kim obnizenie tej ceny nastgpi.” Zjazd ZKP obradujgcy w Poznaniu w maju
1937 r. stwierdzit ponadto, ze ,,opierajac sie na doSwiadczeniach imprez wy-
przedazowych, w formie tanich tygodni w latach do 1936 r. i ostatniej pod ha-
stem ,,propagandowe dwa tygodnie taniej ksigzki”, mozna oceni¢, iz imprezy
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te sg szkodliwe dla warunkéw normalizowania sie prawidtowego zbytu ksigz-
ki o cenie statej i ksigzki ukazujacej sie na rynku jako nowos$¢. Uchwalono
zatem przeciwstawiac sie na przyszto$¢ wszelkim poczynaniom wyprzeda-
zowym inie bra¢ w nich udziatu (caty czas mowa o ksiegarstwie sortymen-
towym). Zalegajace tytuty proponowano sprzedawaé¢ w normalnym trybie,
jako ksigzki o cenach zmienionych.24

Doda¢ mozna, iz czasami w celach reklamowych stosowano pozornie
paradoksalnie zabieg odwrotny od znizek - informowano mianowicie o pod-
wyzszeniu ceny okreslonego dziela. Jednocze$nie jednak obwieszczano,
iz wyzsza cena obowigzywac bedzie od danego dnia, a do tego terminu
ksigzke kupowa¢ mozna po starej cenie.25

2. przekazywanie gratisow dla bibliotek, fundowanie ksiazek na nagro-
dy i dary charytatywne,

Stosunek polskiego ksiegarstwa do ofiarowywania ksigzek na szla-
chetne cele byt zaskakujgco ambiwalentny. Z jednej strony daréw takich
oczekiwali sami ksiegarze chociazby kompletujac biblioteke Zwigzku Pol-
skich Pracownikéw Ksiegarskich; w Ksiegarzu publikowano wéwczas
(lata 1925-1926) dos¢ kasliwe uwagi o braku chetnych ofiarodawcow
i skrupulatnie wyliczano podziekowania dla tych, ktérzy ksigzki przesyta-
li - gtdwnie Gebethnera i Wolffa.Z26Z drugiej za$ strony potrafiono opubli-
kowacé tak kuriozalny tekst jak komunikat z 1929 r. umieszczony w Prze-
gladzie Ksiegarskim pt. Zebranina ksigzkowa: ,,Otrzymali$my wiadomosc¢,
ze do kilkufirm wptynetyprosby o bezptatne ofiarowanie ksigzek dla bibljo-
tek. Przypominamy, ze Biuro ZKPposiada i ekspediuje na zagdanie schemat
odpowiedzi napodobne prosby. Tekst odpowiedzi wzmiankowanej byt ogto-
szony w ,,P[rzegladzie] K[siegarskimj”nr 26 z dn. 26 V11928 str. 410'mi.
Zdumiewajgca wydaje sie ta zwarta i solidarna obrona, przed proszagcymi
o wsparcie swych inicjatyw organizatorami bibliotek i propagatorami kul-
tury i czytelnictwa.

Publikacja takich tekstow nie przeszkadzata ksiegarzom pochwalac
ewentualnych ofiarodawcow, a samym darczyricom chlubi¢ sie darami.
W tym samym bowiem 1929 r. w tymze Przegladzie Ksiegarskim opubli-
kowano artykut informujacy, iz ,jZ okazji 350-tecia istnienia Uniwersyte-
tu Stefana Batorego w Wilniefirmy zrzeszone w wilefskim kole ZKP ofia-
rowaty uniwersytetowi szereg wartosciowych wielotomowych dziet opraw-
nych wpoitskérekP. Byty wsrdd nich m.in. Oddziat Wilenski PTKK ,,Ruch”,
Ksiegarnia Jézefa Zawadzkiego oraz Gebethner i Wolff.28Do artykutu do-
taczono fotografie darow.
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W 1938 r. szczegdlne emocje wywotato w Polsce przytaczenie do Rzecz-
pospolitej Zaolzia. W patriotycznym gescie ofiarowywano zatem polskie
ksigzki dla zaolzianskich szkot i bibliotek. Zaktad Narodowy im. Ossolin-
skich we Lwowie ofiarowat na rece Kuratora Slaskiego Okregu Szkolne-
go 1.649 egzemplarzy podrecznikéw dla uczniéw szkot gimnazjalnych,
2.880 egzemplarzy podrecznikéw dla szkdt powszechnych i 240 egzem-
plarzy lektur uzupetniajgcych. PWKS przyznato za$ do dyspozycji woje-
wody $lgskiego 40.150 bezptatnych egzemplarzy podrecznikow, ksigzek
i pomocy naukowych dla szkdt powszechnych.29

Hojnym darczyncg byto Wydawnictwo J. Przeworskiego, ktore
w latach 1937-1939 ofiarowywato ksigzki ,,pod choinke” na imprezach
urzadzanych przez Zwigzek Pracownikow Ksigzki. Firma podarowata tez
w 1937 r. ksigzki dla organizowanej woéwczas Czytelni Dla Mtodziezy
przy Bibliotece Publicznej m.st. Warszawy, a w 1939 r. przekazata ksigzki
do Biblioteki Oddziatu Poznanskiego Zwigzku Zawodowego Pracowni-
kow Ksigzki.2Z0

Rozdawnictwo ksigzek na naprawde duzg skale, praktykowat Zakitad
Narodowy im. Ossolinskich. Poczawszy od 1919 r. wydawnictwo przesy-
fato ksigzki do bibliotek uniwersyteckich, szkolnych, ludowych, bibliotek
stowarzyszen i kot naukowych. Sposréd naprawde wielkiej liczby obda-
rowanych wymieni¢ nalezy: Biblioteke Uniwersytetu im. Stefana Batore-
go w Wilnie, Oddziat L6dzki Warszawskiego Towarzystwa Prawniczego,
biblioteke Seminarium Polonistycznego Uniwersytetu Warszawskiego, Czy-
telnie Akademicka we Lwowie, Kolo Historykdw Studentow Uniwersyte-
tu Poznanskiego, Koto Medykow Uniwersytetu Warszawskiego, biblioteke
Seminarium Historii Literatury Wolnej Wszechnicy Polskiej w Warszawie,
Biblioteke Miejskg w Siedlcach, Miejskg Biblioteke Publiczng w Biatym-
stoku, Biblioteke Panstwowej Szkoty Morskiej w Gdyni, Biblioteke Pra-
cownikéw Kolejowych im. Henryka Sienkiewicza w Gdansku, Biblioteke
Statku Szkolnego ,,Dar Pomorza” i wiele innych. Al

Jezeli ksigzek nie mozna byto ofiarowac to chwalono sie chociaz ich
popularnos$cig i obnizeniem cen, tak jak Gebethner i Wolff, ktéry w 1938 r.
informowat: ,,Sposréd 150 ksiazek wybranych przez Poradnie Bibliotecz-
ngjako ksiegozbior zasadniczy biblioteki wiejskiej znajduje sie 36 tomow
Gebethnera i Wolffa. Ceny na te ksigzki zostaty obnizone, tak ze koszt ca-
tego ksiegozbioru ulegtzmniejszeniu.”13L Ponizej opublikowano kompletng
liste z cenami tychze publikacji.



- 207 -

Ksiggarstwo polskie starato sie takze propagowac ofiarowywanie ksigzek
na nagrody, gtéwnie tzw. nagrody pilnosci.ZBW propagandzie tej chodzito
0 zainteresowanie rodzicow iinstytucji podobnymi akcjami, ktdre dostarczy-
tyby pozytecznej lektury miodziezy podnoszac jednoczes$nie obroty ksiegarn.
Nierzadko si¢ to udawato, jak np. w 1937 r. kiedy to Zarzad m.st. Warszawy
ofiarowatw upominku dla najlepszych absolwentéw szkdl miejskich 20.000
egzemplarzy ksigzek.2Z4Aby akcje takie utatwiaé¢ wielu wydawcow publiko-
wato specjalne katalogi z ksigzkami na nagrody czy podarki. Zachowaty sie
takie katalogi Wydawnictwa M. Arcta i Gebethnera i Wolffa. Jedynym wy-
dawnictwem o ktdrym wiadomo na pewno, iz fundowato ksigzki na nagro-
dy byto nieocenione Ossolineum, przekazujace swoje wydawnictwa m.in.
jako nagrody w konkursach.Zb

Przypisy;
1T. Hussak: Reklama ipropaganda ksigzki. Cze$¢ |, Warszawa 1969, s. 127.

2Aida - media 1994, nr 2, str. 20.

3Por. S. Z. Zakrzewski: Reklama: cele - $rodki - rodzaje. Warszawa 1942 oraz S. Z. Za-
krzewski: Poradnik stosowania reklamy. Warszawa 1937.

40lgierd Langer bytjednym z najwybitniejszych polskich specjalistow w dziedzinie reklamy
w okresie dwudziestolecia miedzywojennego. Doskonale rozumiat zmiany, ktore nastapity
w metodach sprzedazy od czasu rozwiniecia masowej produkcji i konsumpcji: ,,Sprzedaz,
ktéragpierwotnie uwazano za czynno$¢ zupetnie prosta, polegajaca na wymianie pieniedzy
za towar, przeistoczyta sie wztozony proces psychologiczny. Zrozumiano, Ze sprzedaz, lub
lepiej méwiac, kupno uskutecznia sie w umysle kupujacego, ze zaptata za towarjest tyl-
ko ostatnigfazg procesu psychologicznego, jakkolwiek najbardziej widoczng dla sprzeda-
jacego i nawet najwyrazniejsza dla kupujacego. Kupujacy musi przedtem dowiedzie¢ sie
0 istnieniu pewnego rodzaju towaru, nabrac¢ przekonania, ze towar odda mu w rzeczywi-
stoscipewne korzysci, upewnic sie ojego wartosci idopieropotem wszystkim zdecydowac
sie najego kupno. Dlatego tez ,,sprzedawac" znaczy to wywota¢ w umysle drugiej osoby
zapomocg rozmaitych sposobow (mowy, druku, rysunku) pewien $cisle okreslony proces
psychologiczny, ktéry ma doprowadzi¢ w koficu do czynu kupienia towaru.” O. Langer:
Zasady ogtaszania, Warszawa 1927, s. 25.

5Tylko takie firmy byto sta¢ na podejmowanie duzych akcji reklamowych i stosowanie
wielumetod reklamy, ajednoczesnie tylko reklamowanie tytutéw o duzych naktadach byto
najbardziej optacalne i efektywne. Co prawda wpedzato to mate firmy w znany schemat
»Zakletego kota” - ,,Nie reklamujemy sie poniewaz nie mamy pieniedzy. Nie mamy pienie-
dzy, bo interes si¢ nie kreci” - poniewaz si¢ nie reklamujemy (zob. I. Rabiej: Reklamodaw-
cy dziesie¢ grzechow gtéwnych, Aida-media 1994 nr 6 s. 20), ale nie zmieniato to faktu,
ze drobne wydawnictwa istotnie raczej sie nie reklamowaty.
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6 W tym samym okresie w prasie amerykanskiej czy niemieckiej stosunek ten wynosit
od 30 do 50 %. M. Brzostowski: Reklama prasowa, Warszawa 1976, s. 52-53.

7Tamze.

8Wszystkie ponizsze wnioski oparte zostaty na przegladzie nastepujacych periodykéw:
ExpressuPorannego, Kurjera Porannego, Kurjera Czerwonego i Dobrego Wieczoru (dzien-
niki warszawskie), llustrowanego Kurjera Codziennego (dziennik krakowski), Wiadomosci
Literackich, Tygodnika llustrowanego, Swiata, Kina (tygodniki), Morza (miesiecznik), Po-
myka (tygodnik dla dzieci).

9 Ze wzgledu na ogrom materiatu zZrédtowego nie sposdb jest dokona¢ przegladu wszyst-
kich dziennikoéw i czasopism z lat 1918-1939. Na podstawie analizy danych statystycz-
nych dotyczacych rynku ksigzki w omawianym okresie, zdecydowano sie skoncentrowa¢
na prasie z lat 1929 i 1938. Przy ustalaniu zakresu chronologicznego wykorzystano dane
z rocznikow statystycznych oraz obliczenia M. Czarnowskiej, N. Krasko i J. Kosteckiego.
Z wyliczen przeprowadzonych przez tychze autoréw wynika, ze wiasnie lata 1929 i 1938
cechujasie najwyzszgprodukcjgwydawniczgw okresie dwudziestolecia miedzywojennego
(w swoich dziesiecioleciach), tzn. najwyzszgliczbatytutéw i naktadow globalnych zarazem.
Przyjeto, ze wiasnie lata najwiekszej prosperity byty okresem najszerzej stosowanych dzia-
tan reklamowych. Maty rocznik statystyczny 1930, Warszawa 1930; Maty rocznikstatystycz-
ny 1938, Warszawa 1938; M. Czarnowska: llosciowy rozwojpolskiego ruchu wydawniczego
w latach 1501-1965, Warszawa 1967, s. 79-80, 170; N. Krasko: Produkcja drukéw niepe-
riodycznych w Il Rzeczypospolitej w latach 1924-38. [W:] instytucje - publicznos¢ - sytu-
acje lektury. T. 4 pod red. J. Kosteckiego, Warszawa 1992, s. 254-255,294-297; J. Kostec-
ki: Ruch wydawniczy na ziemiach polskich (1877-1986). Tamze, s. 153-224.

D Wiadomosci Literackie 1929, nr 1-52

" Swiat 1938, nr 1-52

P Tygodnik lustrowany 1929 nr 1-52; 1938 nr 1-52

BDane z drugiej potowy lat trzydziestych. J. Lojek, J. Myslidski, W. Wiadyka: Dzieje pra-
sy polskiej, Warszawa 1988, s. 117

H4Kino osiggato 60.000 egz. naktadu i mimo konkurencji (np. Ekranu, Filmu czy Kinema-
tografu Polskiego) obejmowato swoim zasiegiem caty kraj A. Zawada: Dwudziestolecie
literackie, Wroctaw 1997, s. 144

BKino 1930, nr 16, s. 11; nr 17, s. 15; nr 30, s. 15

BKino 1930, nr 18, s. 6

T Szacowano, ze pod koniec lat dwudziestych liczba prenumeratoréw Ptomyka i Ptomyczka
wynosita przeszto 60.000 0s6b, z czego jednak znaczna cze$¢ nabywana byta przez szkoty
i klasy, co dawa¢ miato okoto miliona mtodych czytelnikéw. W 1934 r. sam Ptomyk miat
50.000 prenumeratoréw. ,,Nasza Ksiegarnia”. 40 lat dziatalnosci dla szkoty i dziecka, War-
szawa 1961, s. 34-36; J. Lojek, op. cit., s. 119

BPtomyk 1929/1930, nr 2, s. 42; nr 16/17, s. 386; nr 31, s. 727; nr 41, s. 961; Ptomyk
1938/1939, nr 2, s. 517; nr 29/30, s. 670

” Znamienny jest tu przyktad Tygodnika llustrowanego, ktérego wydawcaw latach 1882-
1932 pozostawat Gebethner i Wolff. Z rozgoryczeniem pisat na ten temat wieloletni pracow-
nik redakcji Tygodnika Stanistaw Lam: ,,Firma Gebethnera i Wolffa (...) chciatamie¢w tym
pismie organ reklamowy swoich wydawnictw, co znéw pociggato za sobg catg polityke wo-
bec innych naktadcow i autoréw, stojgcych poza orbita Gebethnerowska. (...) Tym gorzej
jeszcze, ze Gebethner i Wolffpoza ksiegarstwem bawit sie w Inytyke literacka i chciatpo-
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gladswadj narzucac opinii ogétu. Najnowszapoezja naprzyktad nie cieszyta sigjego uzna-
niem. Czy mozna bytojednakpomijac¢ to zjawisko, zamkna¢ oczy na mtode talenty, ignoro-
waé Tuwima, Wierzynskiego i Stonimskiego, nie wspomina¢ o Skamandrze? (...) Kiedy raz
odwazytem sie w tekscie rozpocza¢ cykl artykutéw o najnowszej poezji, zportretami mio-
dych pisarzy - po drugimfelietonie otrzymatem telefon od pani Anny Wolffowej, wystepu-

jacej zapewne dla ,,delikatnosci" w imieniufirmy z zapytaniem: ,,Czy duzojeszcze bedzie
pan pisac o tych Stonimskich? ”’,,Abypani ,, Tygodnika" nieprofanowac - odpowiedziatem
-przerywam dalszy druk artykutéw ™.(...) A Gustaw Wolffnawet krzywitsie na notatkipo-
dajace tres¢ nowych zeszytdw ,,Skamandra”. Pewnie, ze tapoezja nie byta wjego smaku.
,.Profanus ”” (takim bowiem pseudonimem podpisywatpan Gustaw swoje ,,utwory " iprze-
ktady Heinego oraz rosyjskich poetéw) rymowat sposobem czestochowskim, a asonanse
i Stopiewnie Tuwimowskie to byto dla niego horrendum.” S. Lam: Zycie w$rdd wielu, War-
szawa 1968, s. 286-287.

DPonizsze wnioski sfonnutowano na podstawie lektury nastepujacych periodykéw: Ksiazki
(1922), Ksiegarza (1919-), Kurjera Ksiegarskiego (1926-), Przegladu Bibljograficznego
Gebethnera i Wolffa (1905-), Przegladu Ksiegarskiego (1918-), Przegladu Literackiego
(1930-), Swiata Ksiazki (1928-), Wiadomosci Ksiegarskich (1930-), Wiadomosci Wydaw-
niczych PTWK(1936-).

2J. Mucharski: Ksigzka od M. Arcta. Ksiegarnia Nowy Swiat 35, 52x36 cm

2 M. Wisznicki: Prenumerujcie! Czytajcie! , Tygodnik llustrowany” 1859-1927,
104,5x71,5 cm

BKilkanascie plakatdw z omawianego okresu posiada jedynie Muzeum Plakatu w Wila-
nowie, w wiekszosci jednak dotyczg one reklamy prasowej. Muzeum posiada takze pla-
kat reklamujacy - bez nazwy wydawcy - serie: ,,Biblioteka Groszowa” (autor nieznany:
Pamietaj ten znak ,,Biblioteka Groszowa” 1918-1924, 71x53 cm).

AW latach trzydziestych Gebethner i Wolffdotgczat gratis (do ekspedycji pigtkowej) wszyst-
kim klientom swojej hurtowni plakaty, reklamujace ostatnie nowosci biezacego tygodnia,
w celu umieszczenia ich w widocznych miejscach lub wrecz w witrynach. Wiadomosci
Ksiegarskie 1931, nr 6, s. 3.

BPrzeglad Ksiegarski 1929, nr 9, s. 175.

DPrzeglad Ksiegarski 1937, nr 22, s. 224.

ZA. Zawada, op. cit., s. 132 (fot.).

BW grudniu 1930 r. Gebethner i Wolff zainstalowat co prawda reflektory w celach re-
klamowych, ale o$wietlaty one calg wieze gmachu przy ul. Zgoda 12 (siedziba firmy).
K. Konarska: Czasopisma i katalogifirmy Gebethner i Wolff, Warszawa 1966, s. 38-39
(praca magisterska).

&S. Arct: Okruchy wspomnien, Warszawa 1962, s. 573.

Y Fotografia z: Katalog wydawnictw szkolnych, Gebethner i Wolff, Warszawa 1923.

3Z. Paliszewski: Dziatalnos¢ ksiegarskafirmy Trzaska, Evert i Michalski w latach 1920-
1939, Warszawa 1984, fot. 27 (praca magisterska).

PTamze, fot. 26-27.

3B Fotografia z prospektu: Gebethner i Wolff, Dziat komisowo-hurtowy. Warszawa
[ok. 1931],

3T. Hussak, op. cit., s. 99.

3 Wspotczesne polskie drukarstwo i grafika ksigzki. Wroctaw 1982, s. 320.

FHStownik pracownikdw ksigzki polskiej, s. 826.
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3 M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz - ksiegarz i wydawca, Wroctaw 1974, s. 197.

BH. Mortkowicz-Olczakowa: Podznakiem kioska, Warszawa 1962, s. 101-104.

POto np. propozycje na lipiec 1929r.: 3.VII. *J.P. Woronicz 1757, 4.VII. Swieto narodowe
Stanéw Zjednoczonych A.P., Ogtoszenie niepodlegtosci 1776, 6.VII. Spalenie Jana Husa
1415, 7.VII. Utworzenie Ksiestwa Warszawskiego 1807, 9.VII. (K. Libelt 1875, 14.VII.
Swieto narodowe Francji. Wziecie Bastylji 1789,15.VII. (A. Fredro 1876. Bitwa pod Grun-
waldem 1410,17.V1l. Utworzenie Komisji Edukacyjnej 1773,19.Vil. (T. Zan 1855,28.VII.
(WEL. Anczyc 1883. * J.I. Kraszewski 1812. * Sewer (S. Maciejowski) 1839, 29.V1l.
(J. Lelewel 1861. Przeglad Ksiegarski 1929, nr 25/26, s. 390-391.

DPrzeglad Ksiegarski 1929, nr 52, s. 825.

4 Whasne sklepy firmowe posiadaty nastepujgce firmy: Gebethner i Wolff, M. Arct, Zaktad
Narodowy im. Ossolinskich, E. Wende i S-ka, Spotdzielnia Ksiegarska ,,Ksigzka”, Wydaw-
nictwo J. Przeworskiego, Ksiegarnia Ferdynanda Hoesicka, Ksiegarnia J. Zawadzkiego,
Trzaska, Evert i Michalski, Towarzystwo Wydawnicze J. Mortkowieza, PTKK ,,Ruch”,
IW ,,Biblioteka Polska”. Salon miat Dom Ksigzki Polskiej.

LE. Zawadzka: Dziatalnos¢ ksiegarskafirmyArcta w Warszawie w latach 1887-1950, War-
szawa 1984, s. 143 (praca magisterska).

43Sato wspomnienia Anny Rudowskiej, corki Stanistawa Arcta opublikowane we fragmen-
tach w artykule A. Bogdanskiego: Ocali¢ od zapomnienia. Ksiegarz 1978, nr 1, s. 48-54.
4 M. Kurzyna: Wankowicz, Warszawa 1972, s. 28.

&HKurier Polski 1932, nr 131, cyt. za : M. Trzcinska: Ksigznica Atlas w Warszawie 1924-
1939, Warszawa 1969, s. 67 (praca magisterska).

%HPrzeglad Ksiegarski 1929, nr 52, s. 824.

4'W 1937r. gdy Gebethner i Wolffwydat ,,Szatana z 7-ej klasy” K. Makuszynskiego, za-
stosowat zupetnie nowy na polskim gruncie pomyst reklamowy. Mianowicie dostarczyt
ksiegarniom sortymentowym, ktére sprzedawaty ten tytut, wielkatekturowaksiege, bedaca
atrapa powiesci, do wystawienia w witrynach. Przeglad Ksiegarski 1937, nr 24, s. 260.
BWyniki ogtoszono w dwaéch grupach - ksiegarnie warszawskie i zamiejscowe: pierwszego
miejsca w stolicy nie przyznano, drugie réwnorzedne zajely: Ksiegarnia ,,Naszej Ksiegar-
ni” i Ksiegarnia H. Wirgin; poza Warszawg wygrata Ksiegarnia Polska, J6zef Kohlman,
Ostrow WIkp. Ksiegarz 1938, nr 5, s. 82.

HM. Trzcinska, op. cit., s. 68.

PPrzeglad Ksiegarski 1929, s. 247.

8 Konkurs ,,Wystaw Okiennych Ksiegarskich” zorganizowat w grudniu 1937 r. Oddziat
Zwigzku Zawodowego Pracownikéw Ksiegarskich w Wilnie w porozumieniu z Delegatem
Zarzadu Gtownego ZKP na Okreg Wilenski. Przeglad Ksiegarski 1938, nr 1-2, s. 13.
PKsiegarz 1925, nr 4, s. 2.

BKonkurs zorganizowano z okazji 111-go Kursu Przeszkolenia dla Ksiegarzy Sortymenty-
stow. Przeglad Ksiegarski 1938, nr 13-14, s. 149.

HPrzeglad Ksiegarski 1929, nr 52, s. 824.

% W podobnych konkursach braty tez udziat i zdobywaty nagrody firmy: Ksiegarnia
J. Przeworskiego i Ksiegarnia Ossolineum. B. Dybicz: Ksiegarnia i wydawnictwo Jaku-
ba i Marka Przeworskich w latach 1901-1939, Warszawa 1992, s. 91 (praca magisterska);
Przeglad Ksiegarski 1929, nr 2, 5.28

BE. Paruszewska-Cwikiel: Ksiegarstwo wilenskie w okresie miedzywojennym, Warszawa
1983, s. 83 (praca magisterska); K. Dolindowska: ,,Ksigzka" i ,,Tom Z dziejow legalnych



-211 -

wydawnictw KPP, Warszawa 1977, s. 23. M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz...., Wroctaw
1974, s. 48.

57 Opis powyzszy wynika z zachowanych fotografii. Tak wygladaty np. ksiegarnie 1W
»Biblioteka Polska”, Wydawnictwa Trzaski, Everta i Michalskiego, warszawskie i pozo-
state lokale Gebethnera i Wolffa, Ksiegarnia M. Arcta. Zdjecia pochodzg z: Katalog dziel
naktadowych i komisowych, Warszawa IW ,,Biblioteka Polska”, 1930; Ksiegarnia Trzaski,
Everta i Michalskiego 1927. [katalog], Warszawa 1927; Katalog wydawnictw szkolnych,
Warszawa Gebethner i Wolff, 1923; E. Zawadzka, op. cit., il. 22 i 23.

B Niewiele okien miaty mate ksiegarnie jak np. lokal Spétdzielni Ksiegarskiej ,,Ksigz-
ka”, mieszczacy sie przy ul. Kruczej 26 rog Hozej (wejscie od Plozej), ktory posiadatjed-
ng witryne, ale takze placéwka M. Arcta mieszczaca sie w kamienicy Hotowczyca na
Nowym Swiecie 35, ktéra wyposazona bytajedynie w dwa okna, ksiegarnia firmy TEiM
przy Krakowskim Przedmiesciu 13 (Hotel Europejski), ktéra miatajedngwitryne czy Ksie-
garniaJ. Mortkowicza na ul. Mazowieckiej 12, posiadajgca dwa okna wystawowe. K. Do-
lindowska, op. cit., s. 23; S. Arct, op. cit., s. 573 (fot.); M. Pieczonka: Ksiegarnia Wydaw-
nicza Trzaska, Evert i Michalski, Krakow 1993, s. 155; M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz....,
Wroctaw 1974, s. 48.

P Zdjecia na oktadce prospektu: Jakpowstaje ksigzka Wydawnictwa M. Arcta. Warszawa
[ok. 1929],

@H. Mortkowicz-Olczakowa, op. cit., s. 62.

6l E. Zawadzka,op. cit., s. 143.

&®M. Pieczonka, op. cit., s. 155; E. Zawadzka, op. cit., s. 109.

@ Lady takie staty w ksiegarniach Gebethnera i Wolffa - krakowskiej i t6dzkiej. Patrz
przypis 57.

& Interesujaca ekspozycje tego typu wida¢ na zdjeciu lokalu IW ,Biblioteka Polska”.
Posrodku ksiegami, przy kolumnie, ustawiono niewielki stolik, obity ciemnym suknem
zjasnym napisem ponizej blatu: ,Wielka Bibljoteka - nowe wydanie”. Na stoliku umiesz-
czono ksigzki. Patrz przypis 44.

&M. Pieczonka, op. cit., s. 155.

&Z. Paliszewski, op. cit., s. 59

6’ Encyklopedia wiedzy o ksigzce, Warszawa 1971, s. 1014; Katalog dziel naktadowych
i komisowych, Warszawa IW ,,Biblioteka Polska”, 1930; Katalog wydawnictw IW ..Biblio-
teka Polska . Warszawa maj 1926, s. 4.

@Kurjer Ksiegarski 1936, nr 18, s. 4; nr 21, s. 4.

@®J. Muszkowski: Dom Ksigzki Polskiej, Warszawa 1922, s. 28.

0 M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz...., s. 53-56; H. Mortkowicz-Olczakowa, op. cit.,
S. 57.

7L H. Mortkowicz-Olczakowa, op. cit., s. 142.

2J. Okopien: Miedzywojenni wydawcy: Gebethner i Wolff, Wydawca 1995, nr 3, s. 31.
BW latach 1928-1934 istniaty przy Wolnej Wszechnicy Polskiej - Studium Ksiegarskie
Wydziatu Pedagogicznego (tu organizowano dwuletnie Kursy Ksiegarskie) oraz Wyzsze
Studium Ksiegarskie. Nie miaty one jednak charakteru masowego (kursy ukoiczyto 32
stuchaczy, natomiast Studium wydato zaledwie 1dyplom) i funkcjonowaty zaledwie 6 lat,
a znakomita wiekszo$¢ ksiegarzy uczyta sie zawodu podejmujac prace w ksiegami. Ency-
klopedia wiedzy o ksigzce, s. 1353.

ATamze. Wg Z. Arcta kursy zorganizowano z inicjatywy Gebethnera i Wolffa. Z. Arct:
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Gawedy o ksiegarzach, Wroctaw 1972, s. 33.
%S. Dippel: O ksiegarzach, ktérzy przemineli, Wroctaw 1976, s. 124.
BEncyklopedia wiedzy o ksigzce, s.1353 ; S. Dippel: op. cit., s. 124.
77S. Arct, op. cit., s. 491-492.
BS. Arct, op. cit, s. 235-240 ; Z. Arct, op. cit., s. 82-109.
PObecnie rola oktadki wydaje sie by¢ wieksza, gdyz wchodzac do ksiegami klient najcze-
Sciej staje sam wobec ogromu tytutdw, ijezeli niejest wyrobionym czytelnikiem, to wiasnie
oktadka moze wptyna¢ decydujaco na podjecie decyzji o zakupie. W okresie miedzywojnia
znakomita wiekszo$¢ ksiegarn miescita sie w matych lokalach i ksigzki z koniecznosci sta-
ty na pétkach grzbietem do klienta. Oktadka nie byta wiec pierwszg rzeczg na ktérg padat
wzrok kupujacego. Ponadto istotniejsza byta funkcja sprzedajgcego, w znakomitej wiek-
szosci przypadkow to wiasnie ksiegarz doradzat lub odradzat nabycie danego tytutu.
8 B. Dybicz: op. cit., s. 77
8 M. Mlekicka: Wydawnictwo Jakuba Mortkowicza w Warszawie 1903-1950, Warszawa
1970, s. 162.
& ,,Nasza Ksiegarnia”, s. 22-26.
&H. Kister: Pegazy na Kredytowej, Warszawa 1980, s. 59-60.
8 W. Kocyba-Kaminska: Oficyna ossolinska w latach 1920-1939, Wroctaw 1973, s. 51,
74, 110.
& Np. samodzielnie opracowywali projekty ksigzek (dobér papieru, czcionek, ilustra-
cji, oprawy, etc.) znany z artystycznego smaku Jakub Mortkowicz oraz jeden z szeféw
Gebethnera i Wolffa - J6zef Augustyn Wolff. M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 183;
J. Okopien: Miedzywojenni wydawcy: Gebethner i Wolff, Wydawca 1995, nr 3, s. 33.
& A. Chodkowska: Towarzystwo Wydawnicze ,,R6j" 1924-1939, Warszawa 1986,
s. 49-57
& M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 139-157.
8K. Dolindowska, op. cit., s. 75-76.
BPrzeglad Ksiegarski 1938, nr 5, s. 45; nr 11, s. 126.
@ Wybitni introligatorzy oprawiali jedynie te dzieta, ktére wydawane byty na papierach
czerpanych lub tzw. egzemplarze reprezentacyjne. Oprawy nakfadowe wykonywano
po 1929 r. we wiasnej introligatomi, a wczesniej zlecano te prace zaktadom rzemies$ini-
czym. M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 183.
a Stownik pracownikow ksigzki polskiej, s. 355.
PPrzeglad Ksiegarski 1939, nr 7, s. 68.
BM. Pieczonka, op. cit., s. 39, 93.
9 Uwaza sie, ze zwyczaj ten wprowadzit w Polsce (na wzér wydawnictw niemieckich
i francuskich) F. Hoesick. J. Okopien: Miedzywojenni wydawcy: Ferdynand Hoesick, Wy-
dawca 1995, nr 9, s. 30.
% Druki takie wydawaty np. Ossolineum, Wydawnictwo J. Przeworskiego, IW ,,Nasza
Ksiegarnia”.
B Np. prospekty Wydawnictwa J. Mortkowicza, Gebethnera i Wolffa, Towarzystwa Wy-
dawniczego ,,R6j”.
97 Np. M. Arcta.
BNp. prospekty Ksiegami TEiM, Ksiegami Sw. Wojciecha, Ksiegami F. Hoesicka.
D Lepsze papiery mialy np. prospekty Ksiegami Sw. Wojciecha czy ,,Roju”.

Np. Wydawnictwa J. Mortkowicza czy Wydawnictwa M. Arcta.
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1 Np. prospekty Wydawnictwa J. Przeworskiego, TW ,,R6j”, Ksiegami Trzaski, Everta
i Michalskiego.
IPNp. Ksigznicy Atlas czy Gebethnera i Wolffa.
IBNp. ulotki IW ,,Biblioteka Polska”.
Bt Fakt, iz ksiegarze korzystali w duzej mierze z ulotek wydawcdw potwierdza prosba,
jaka wystosowali oni do firm wydawniczych w 1929 r. na famach Przegladu Ksiegarskie-
go. Prosili, aby wydawcy uzgodnili miedzy soba jeden format drukéw rozsytanych do
ksiegarn, gdyz dotychczasowe ulotki ,,... odznaczajg sie niezwyktg rozmaitoscigforma-
tow, przyprawiajacag o rozpacz przecietnego sortymentyste, ktéry chciatbyje dla whasnej
informacji kolekcjonowac razem. (...) Ksiegarniom sortymentowym (...) dla ich informacji
i uzytku wewnetrznego nadsyfajcie, panowie wydawcy, komunikaty wformacie pocztowki
normalnych rozmiaréw na dostatecznie sztywnym papierze”. PrzegladKsiegarski 1929, nr 2,
S. 27.
15 Stanowig wiekszo$¢ z odnalezionych drukéw reklamowych (601).
1BNie zawsze byty one dobrze wykorzystywane, niektdrzy ksiegarze nie interesowali sie
nadchodzacymi katalogami, ani nie starali sie rozpowszechni¢ ich wsréd klientéw. Przeglad
Ksiegarski publikowat nawet specjalne artykuty, ktére miaty wskaza¢ sortymentystom po-
zytki ptynace z wykorzystywania katalogéw i namawiat ich do zamawiania wiekszej ilo-
sci katalogéw u wydawcéw ,,(...) nie po tojednak, by lezaly napotkach ipo jakims$ czasie
szty do kosza, lecz by celowo iplanowo rozdawac i rozsyta¢ klientom.” [Przeglad Ksie-
garski 1929, nr 7, s. 120-121] W nastepnym dziesiecioleciu jednak przyjrzano sie bardziej
krytycznie oferowanym przez wydawcéw katalogom i zaczeto dostrzegaé, dlaczego cie-
szgsie one tak niewielkim zainteresowaniem wsrdd ksiegarzy: ,,C6z bowiem obecny prze-
cietny katalog daje sortymentyscie? Bardzo niewiele. Jesli ksiegarz lub klient nie zna-
ja danej ksiazki, to katalog imjej nie zblizy; wada bowiem naszych katalogéwjest to, ze
nie podajg wszystkich danych, potrzebnych do zorientowania sie w charakterze ksigz-
ki, jej rozmiarach tresci ipoziomie. Czesto trudno sie nawet zorientowac, kto dang ksigz-
ke napisat; wiele bowiem katalogéw poclaje tylko nazwisko autora bez imienia i tytutow
osobistych, sam za$ tytut gtéwny czesto nie obrazuje nawet tresci. (...) Jedyna konkretna
jego wartos¢, wformie aktualnej ceny wydawnictwa, jest szczegétem drugorzednym (...).”
[W.Lewelt: O racjonalne katalogi ksiegarskie. Przeglad Ksiegarski 1938,nr9,s. 90] Istotnie
wiekszos¢ katalogdw zawierata nastepujace informacje: nazwisko autora, inicjat imienia,
tytut gtéwny ksiazki i cene. Rzadko spotyka sie dane dotyczace roku i miejsca wydania,
wydawcy i formatu. Prawie w ogo6le nie stosowano opiséw petnych i adnotowanych. Cze-
sto natomiast stosowany uktad alfabetyczny nie ufatwiat orientacji w prezentowanej ofer-
cie. W tej sytuacji istotnie lepszg informacje o ksigzce uzyska¢ mozna byto z periodykdw
czy innych drukéw reklamowych (prospektéw, ulotek).
WW. Lewelt, op. cit., Przeglad Ksiegarski 1938, nr 9, s. 90
1BPrzeglad Ksiegarski 1929, nr 51, s. 802
®Przeglad Ksiegarski 1938, nr 10, s. 113
100 czytelni tej, jej whascicielce i jej ewentualnych zwigzkach z wydawnictwem nic bli-
7ej nie wiadomo.
M K. Dolindowska, op. cit., s. 129, 131

Rolatego rodzaju reklamy znacznie wzrastata, w przypadku wysyiki ksigzek na prowin-
cje czy w odlegte zakatki kraju, gdzie nie docierata regularnie prasa i brak byto profesjo-
nalnych ksiegari. Dodatkowa zaletg takich reklam byta ich niezwykla trwatos¢ - spetniaty
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one swojgrole niemal tak dtugo jak istniata ksigzka (z biegiem czasu funkcja ta zmieniata
sie z reklamowej na informacyjng).

LW latach 1926-1927 nadawano gtdwnie muzyke ,,na zywo”. Moda na koncerty z ptyt
pojawita sie dopiero w 1928 r. M. Kwiatkowski: ,, Tu Polskie Radio Warszawa... "', War-
szawa 1980, s. 116.

WM. Kwiatkowski: Radiostacje i rozgtosnie Warszawy miedzywojennej. [W:] Warszawa
Il Rzeczypospolitej, z. 1, Warszawa 1968, s. 359.

16Tenze: ,,Tu Polskie Radio....””, s. 110, 141.

16W 1931 r. dokonano préb nagran w Wilnie, wykorzystujac austriackie urzadzenia firmy
»Melograph” utrwalajace dzwiek na ptytach zelatynowych. Metoda ta nie upowszechnita
sie jednak. Tamze, s. 187,210.

17 M. Kwiatkowski: ,, Tu Polskie Radio...  s. 118, 198.

1BA. Zawada, op. cit., s. 194-195.

19W. Slusarski: Poczatki radia i radiowej reklamy. Aida-media 1996, nr 9, s. 9.

IOM. Kwiatkowski: ,, Tu Polskie Radio... ", s. 236-237, 245-254.

PlTamze, s. 313.

2W. Kocyba-Kaminska, op. cit., s. 58-60.

B Wiadomosci Wydawnicze PTWK 1938, nr 3/4, s. 1

Przeglad Ksiegarski 1938, nr 4, s. 34.

I5E. Paruszewska-Cwikiel, op. cit., s. 79.

BPrzeglad Ksiegarski 1938, nr 6, s. 52.

7K. Konarska, op. cit., s. 38; Wiadomosci Ksiegarskie 1931, nr 2, s. 1

BM. Kwiatkowski: ,,Tu Polskie Radio... ” s. 121.

10 W. Slusarski, op. cit., s. 8-9.

B Maciej Jozef Kwiatkowski, najwybitniejszy historyk Polskiego Radia, znat tylko jeden
tekst programu ,,Rozmaitosci”, ktdry jak pisat,,zachowat sie szczesliwym trafem” (notabe-
ne wjego prywatnych zbiorach). Nalezy wiec sadzi¢, ze nie zachowaty sie inne teksty re-
klam, tym bardziej, ze Archiwa PR zostaty zniszczone w czasie wojny, a ponadto reklamy
na og6t czytano ,,na zywo”. W ogole z nielicznych przedwojennych nagran ocalato bar-
dzo niewiele (np. tylko jedno stuchowisko - ,,Most” Ignacego Fika), gtdwnie w Rozgtosni
Krakowskiej. Jezeli za$ chodzi o archiwizacje reklam, to wg W. Slusarskiego rozpoczeto
ja dopiero ok. 1990 r. M. Kwiatkowski: ,,Tu Polskie Radio... ", s. 204, 375; W. Slusarski,
op. cit., s. 9

R Przeglad Ksiegarski 1929, nr 51, s. 802.

B¥Zwyciestwo PZWDziCz byto jednak pyrrusowe: PR zastrzegto sobie prawo dziatalnosci
reklamowej opartej ,,na wymianie $wiadczen”. Dotyczyto to reklamy wynikajacej z ,ra-
cji programowej dziatalnosci PR” - a wiec kontaktéw z fabrykami ptyt i instrumentéw
muzycznych, dostawcami przyrzadéw akustycznych oraz sklepami handlujacymi nimi.
Radio zastrzegato sobie takze prawo reklamy, ,,gdy wymiana $wiadczen wynika z propa-
gandowych czynnosci Polskiego Radia (premie w konkursach itp.), dziatalno$ci spotecznej
(ogtoszenia w zamian za nagrody)”, z tym, ze PR zobowigzato sie ograniczy¢ nagrody i fir-
my je oferujgce do przemystu radiotechnicznego oraz do takich artykutow i firm, ,,ktérych
rozpowszechnianie ma znaczenie gospodarcze z punktu widzenia intereséw panstwa (ro-
wery, motocykle), kulturalno-o$wiatowe (np. ksiazki) lub przyczynia sie do rozwoju sportu
(np. kajaki)”.Radio utrzymywato takze prawo reklamowania instytucji i przedsiebiorstw
panstwowych, zleconego przez wtadze panstwowe (PKO, Monopole Pafstwowe, Loteria
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itp.). M. Kwiatkowski: ,,Tu Polskie Radio...", s. 221-226, 417.

IBA. Zawada, op. cit., s. 138.

BIB. Wysocka: Kultura literacka Wielkopolski w latach 1919-1939, Poznarh 1990, s. 96
IBEncyklopedia Warszawy, Warszawa 1994, s. 180.

¥Kino 1930, nr 15, s. 3.

'3LPrzegladLiteracki 1930, nr 11/12, s. 3.

B Tygodnik llustrowany 1929, nr 41, s. 798.

A. Chodkowska, op. cit., s. 54.

WM. Miekicka: Jakub Mortkowicz...., s. 110-112; S. Arct: Okruchy...., s. 496-503.

X M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz...., s. 112: M. Mlekicka: Wydawnictwo..., s. 98.

WM. Pieczonka pisze, iz pierwszgpolskgwystawaw jakiej firma brata udziat byta prezen-
tacja ksigzek w Resursie Obywatelskiej w Warszawie w 1923 r. (1-4.XI1). Sadze jednak,
ze nalezy zaufa¢ tu Muszkowskiemu, ktory wystawe te opisywat z autopsji, jak rowniez
katalogowi wystawy. M. Pieczonka: Ksiegarnia Wydawnicza ..., s. 160; J. Muszkowski:
Wystawa Drukéw Polskich w Warszawie, kwiecien-maj-czerwiec 1922, Warszawa 1922,
s. 24; Wystawy drukéw polskich, od pierwszych zaczatkdw ttoczenia w kraju, az po lata
ostatnie, roku 1922 katalog systematyczny z indeksem abecadtowym, Warszawa 1922,
s. 117-133.

¥8M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz...., s. 112.

WWg B. Dybicz wystawy te organizowano w latach 1921-1928. B. Dybicz, op. cit., s. 28;
M. Pieczonka: Ksiegarnia Wydawnicza..., s. 160-161, 191; Ksiegarz 1925, nr 4, s. 1
WH. Mortkowicz-Olczakowa, op. cit., s. 268; Ksiegarz 1925, nr 4, s. 3.

WNagrody dla krytykéw byty pieniezne, oficyny za$ nagrodzono dyplomami z miedzio-
rytami M. Byliny. Pierwszg nagrode spos$réd wydawcdow otrzymat J. Mortkowicz za 4
ksigzki: ,,Popioty”, ,,Wiste” i ,Puszcze jodtowa” S. Zeromskiego oraz za ,,Polskg sztuke
dekoracyjng” J. Warchatowskiego, a takze za catoksztatt pracy wydawniczej. Druggnagroda
wyrdzniono IW ,,Biblioteka Polska” za ,,Legende” W. Reymonta oraz ,,Dzieta malarskie”
S. Wyspianskiego, trzecig dostata Ksigznica-Atlas za ,,Ksigzke polskawe Lwowie w XVI
wieku” A. Jedrzejowskiej. Swiat Ksigzki 1929, nr 6, s. 25-27; M. Mlekicka: Jakub Mort-
kowicz..., s. 113.

WZaréwno na wystawie z okazji dziesieciolecia panstwa polskiego w Resursie Obywatel-
skiej w 1928r.,jak i na Powszechnej Wystawie Krajowej w Poznaniu, cato$¢ ksiegarskiego
pokazu zaprojektowat plastyk i architekt Czestaw Knothe. H. Mortkowicz-Olczakowa,
op. cit., s. 252.

WBKsiegarz 1929, nr 3, s. 60-61; J. Muszkowski: Przewodnik po grupie ,,Ksigzka™ Po-
wszechnej Wystawy Krajowej w Poznaniu, Warszawa 1929; J. Muszkowski: Z dziejowfir-
my Gebethner i Wolff(1857-1937), Warszawa 1938, s. 28.

WM. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 115; J. Muszkowski: Z dziejowfirmy..., s. 28.
MAutor katalogu wystawy, Przectaw Smolik, ubolewat nad nieobecnoscigreprezentantéw
.Roju”, Ksiegami Sw. Wojciecha, Ksiaznicy-Atlasu, Ossolineum i Ksiegami F. Hoesic-
ka. Ta lista nieobecnych jest bardzo wymowna. M. Mlekicka: Wydawnictwo..., s. 101;
M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 115; P. Smolik: Wystawa Wspdtczesnej Ksigzki
i Grafiki Polskiej wtodzi, Krakéw 1931, s. 4-6.

Bl Katatog Wystawy Pieknej Ksigzki Polskiej urzadzonejzpowodu IV Zjazdu Bihljotekarzy
Polskich w Warszawie 31 maja-15 czerwca, Warszawa 1936, s. 7.

B M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 115-116; Katalog Wystawy Pieknej Ksigzki Pol-
skiej..., s. 70.
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B Wiadomosci Ksiegarskie 1931, nr 10, s. 8

BIW. Kocyba-Kaminska: Oficyna ossolinska..., s. 173-174.

BPrzeglad Ksiegarski 1937, nr 24, s. 259

1B E. Paruszewska-Cwikiel nazywa calg te akcje ogoInopolska wystawa. B. Wysocka,
op. cit., s. 105; E. Paruszewska-Cwikiel, op. cit., s. 79; W. Kocyba-Kaminska: Oficyna
ossolinska..., s. 175.

B/'W. Kocyba-Kaminska uzywa nazwy Miedzynarodowy Jarmark Ksigzki. M. Mlekicka:
Wydawnictwo...., s. 90; W. Kocyba-Kaminska, op. cit., s. 174; M. Pieczonka: Ksiegarnia
Wydawnicza..., s. 162.

BM. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 101-102.

B®MMortkowicz, komisarz sekcji polskiej na tejze wystawie, wspominat z rozgoryczeniem:
,Jako komisarz sekcji polskiej urzgdzatem wystawe przy pomocy stuzgcego Wiocha, przy-
dzielonego mi z ramienia konsulatu. Inne delegacje przywiozly ze sobg architektéw deko-
ratorow. Tu - wobec braku Srodkéw - trzeba byto zakasa¢ rekawy i samemu stang¢ dopra-
cy.” Za: Il. Mortkowicz-Olczakowa, op. cit., s. 251.

BDostownie. Corka Mortkowicza wspominata: ,,... przydzielony ojcu do pomocy robotnik
whoski (...) nie chciat sie zbytnio fatygowaé. Kiedy trzeba bylo powiesi¢ wysoko na $cia-
nie kilimy, apod nimi portrety trzech pisarzy: Sienkiewicza, Reymonta i Zeromskiego, od-
moéwit wprost, twierdzac, ze sie boi spas¢. - Jestem starszy, a niczego sie nie boje i zro-
bie to sam - o$wiadczyt wtedy ojciec. | rzeczywiscie sam (...) wdrapat sie na drabine ipo-
whijat wszystkie gwozdzie. Inni robotnicy przyszli z sgsiednich sal popatize¢ na to dzi-
wo. Ojciec nie miat wtedy jeszcze piecdziesieciu lat, ale ze swa siwg brodg wygladat na
0 wiele starszego. Totezjeden z widzéw o$wiadczytz uznaniem, wskazujgc na zawieszony
wilasnorecznie przez ojca portret siwobrodego Henryka Sienkiewicza : - To dobrze, ze pan
powiesit tutaj swdjportret. Zastuzytpan na to. MySmy widzieli, jak sie pan napracowat!”.
H. Mortkowicz-Olczakowa, op. cit., s. 255.

B M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 102-103.

B Tamze, s. 107-108.

BJeden z bibliofilow polskich relacjonowat: ,,Zdatapociggaja nas swym oryginalnym ko-
lorytem i ujeciem tematu prace Zofii Stryjenskiej, ktére niestety pomieszczono nadgablota
z napisem ,, Tschechoslovakei", podczas gdy nadpolska gablotg wisza rzeczy wegierskie.”
K. Hatacinski: Wrazeniaz wycieczki do Lipska i Drezna odbytej latem 1927 roku, Krakow
1928, s. 7; M. Mlekicka: W*i/awrac/wo..., s. 93.

BM. Mlekicka: Wydawnictwo..., s. 96.

M. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 109.

BTamze, s. 110.

167 Doceniono i inne introligatomie, z ktérymi wspétpracowat TEiM: dyplomy honorowe
otrzymali B. Zjawinski i F.J. Radziszewski. Z. Paliszewski: Dziatalno$¢ ksiegarska...,
s. 54; M. Pieczonka: Ksiegarnia Wydawnicza..., s. 163.

BPrzeglad Ksigegarski 1938, nr 3, s. 23

B Prezentowata na niej swdj dorobek Spétdzielnia Ksiegarska ,,Ksigzka”. K. Dolindow-
ska, op. cit., s. 34.

I0OM. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 109.

11 Wenty odbywaty sie najczesciej w okresie przed$wigtecznym. Organizowali je m.in.
Wende i Mortkowicz. Z. Arct: Gawedy o ksiegarzach, s. 136; H. Mortkowicz-Olczakowa,
op. cit., s. 141-142;.
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I2Przeglad Ksiegarski 1929, nr 51, s. 802-803.

13J. Okopien: Miedzywojenni wydawcy: Ksigznica -Atlas, Wydawca. 1997, nr 5, s. 51;
Z. Arct: Gawedy..., s. 134-135; Przeglad Ksiegarski 1929, nr 51, s. 803

174 W cytowanym artykule przypomina sie, iz zwyczaj podpisywania ksigzek dla klientow
ksiegarn nie jest w Polsce catkowitym novum, albowiem: ,,...juzw latach 1910-1912, (...)
ksiegarnia Altenberga we Lwowie utatwiata uzyskanie podpisujednego z artystéw, ktérych
dzieta malarskie byly reprodukowane w ,,Albumie Malarstwa Polskiego ". Réwniez ksie-
garnia B. Potonieckiego zapoznawata w ten sposéb publicznosé z L. Staff'em.” Przeglad
Ksiegarski 1929, nr 51, s. 802-803.

I5 M. Pieczonka: Ksiegarnia Wydawnicza..., s. 177.

I6 Wiadomosci Literackie 1938, nr 49, s. 4; Wiadomosci Literackie 1929, nr 47, s. 8.
TReklame umieszczono na drugiej stronie oktadki w: Swiat Ksigzki 1929, nr 6.

18 Reklamy powiesci Stanistawa Pietaka ,,Mtodos¢ Jasia Kunefata” nagrodzonego przez
PAL; Przeglad Ksiegarski 1938, nr 3, s. 23; Kurjer Poranny 1938, nr .32, s. 2; Wiadomosci
Literackie 1938, nr 7, s. 6.

IBIllustrowany Kurier Codzienny 1938, nr 94, s. 7.

BOgtoszono woéwczas, wporozumieniu z ZKP ,, Tydzier Goetlowski”, nawotywano do de-
korowaniawitryn ksiegarskich ksigzkami laureata, wydanymi oczywiscie przez Gebethfiera
i Wolffa, wydrukowano stosowny plakat i opaski, przygotowano w setkach egzemplarzy
reprodukcje portretu Goetla. Specjalne udogodnienia przygotowano dla firm ksiegarskich
chcacych zaopatrzy¢ sie w dzieta pisarza w Komis-Hurcie Gebethnera i Wolffa. Przeglad
Ksiegarski 1929, nr 51, s. 802.

B Niezwykle ostro skomentowat np. sktad i dziatalno$¢ Polskiej Akademii Literatury Sta-
nistaw Lam, wieloletni redaktor edycji Trzaski, Everta i Michalskiego: ,,Naturalnie kt6z to
wszedtdo Akademii? Czy nestor pisarzy Aleksander Swietochowski, najzastuzeniszy historyk
literatury Aleksander Bruckner, najwiekszy z lirykéw Kazimierz Tetmajer, najbardziejzna-
ny z pisarzy rewolucyjnych Andrzej Strug? Bynajmniej! Zalgzkiem byli czterej: krecacy
wszystkim Juliusz Kaden-Bandrowski, dziecinniejacy, niemniejpozadajacy zaszczytow Sie-
roszewski, gtosny i rozpychajacy sie Ferdynand Goetel i zawsze snobistycznie usposobiony
Zenon Miriam-Przesmycki. (...) Wybuchaty skandale. Ustepowalijedni cztonkowie, innych
powotywano. Trwat Sieroszewski, mimo ze wjego Beniowskim wykazano mu cale stroni-
ceprzepisywane zywcem z materiatdw. Dokumentnie o$mieszyt sie, broniac sie przedpla-
giatem z Grimmow tym, iz nigdy nie czytat tych gtosnych pisarzy niemieckich. Nie czytat,
i koniec! Bajki opowiadata mu niania i wedtug lej wersjije pisat! O ironio! Prezes Aka-
demii Literatury (...) nie zna arcydziet tego rodzaju literackiego, w ktérym chce tworzy¢,
izasiania sie nianig! C6z dziwnego, ze takpowaznypisarzjak Roztworowski ostentacyjnie
zrezygnowat z cztonkostwa w Akademii, ze odznaczeni wawrzynami (m.in. Ignacy Chrza-
nowski) odsytajg te niezaszczytne blaszki." S. Lam, op. cit., s. 389-390.

B M. Trzcinska, op. cit., s. 20.

BBony te wprowadzono w 1929 r. M. Mlekicka: Wydawnictwo..., s. 62.

BBony miaty na pierwszej stronie napis ,,Najserdeczniejsze zyczenia w dniu ... przesy-
fa...” i byly zdobione przez wybitnych artystow, m.in. umieszczat na nich drzeworyty
S. Ostoja-Chrostowski. Ksiegarz 1938, nr 12, s. 190; Express Poranny 1938, nr 342, s. 4;
1B7. Patiszewski, op. cit., s. 68-69; Z. Arct, op. cit., s. 97-98.

WM. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 69.

BWA. Chodkowska, op. cit., s. 103-104.
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K. Dolindowska, op. cit., s. 32.

M Swiat Ksigzki 1929, nr 6, s. 32.

PE. Zawadzka, op. cit., s. 105-107.

KA. Chodkowska, op. cit., s. 102-103.

1@ Jezeli nabywca prenumerowat obie serie, wéwczas koszt pierwszej obnizano do 90 zt
za komplet oprawny i 64 zt za zeszytowy, ptatne w ratach tygodniowych odpowiednio
2 z4 50 gr. lub 1z4 50 gr. M. Mlekicka: Wydawnictwo..., s. 61.

RBTamze.

M. Pieczonka: Ksiegarnia Wydawnicza..., s. 29, 39, 41-42.

Wilustrowany Kurier Codzienny 1929, nr 34, s. 13.

Bllustrowany Kurier Codzienny 1938, nr 94, s. 7.

YE. Zawadzka, op. cit., s. 108.

BPrzy tytutach w cenie 50-100 zt rata wynosita 8 zt, 100-200 zt - rata 10 z, 200-300 zt
- rata 15 zt, 300-400 zt - rata 20 zt i 400-500 zt - rata 25 z+ miesiecznie. M. Pieczonka:
Ksiegarnia Wydawnicza..., s. 171.

WM. Pieczonka: Ksiegarnia Wydawnicza..., s. 170-173.

ADM. Mlekicka: Jakub Mortkowicz..., s. 69-70.

21 B. Dybicz, op. cit., s. 54.

AP 1 Majerowiczowa: Wysylkowa sprzedaz ksigzek w Polsce w latach miedzywojennych,
Ksiegarz 1971, nr 3, s. 7, 9 oraz druki reklamowe wydawcow (J. Przeworskiego i Ksie-
gami Sw. Wojciecha).

ABW sprawie znizki optat pocztowych, Przeglad Ksiegarski 1929, nr 3, s. 59-60.

DE. Zawadzka, op. cit., s. 104-105.

Ab1 Majerowiczowa, op. cit., s. 10-11.

ABE. Zawadzka, op. cit., s. 106.

7 Swiat Ksigzki 1929, nr 6, s. 32.

ABK. Dolindowska, op. cit., s. 133.

20Tylko do potowy 1926 r., kiedy to Przeglad Sportowy kupita ,,Prasa Polska”. K. Konar-
ska, op. cit, s. 73.

2DA. Chodkowska, op. cit., s. 104-106.

2" W. Kocyba-Kaminska, op. cit., s. 57 - 60.

227. Paliszewski, op. cit., s. 68.

23Z. Arct, op. cit., s. 47.

24 Tamze, s. 95-96.

25 L. Marszatek: Polskie Towarzystwo Wydawcow Ksigzek w latach 1921-1945, Editor
1988, t. I,s. 148-149.

26E. Zawadzka, op. cit., s. 62.

217 Wspomnienia Anny Rudowskiej w: A. Bogdanski: Ocali¢ od zapomnienia, Ksiegarz
1978, nr 1, s. 53.

2BE. Zawadzka, op. cit., s. 64.

29Przeglad Ksiegarski 1929, nr 5, s. 79.

2DA. Chodkowska, op. cit., s. 107-110.

21 B. Dybicz, op. cit., s. 53, 58.

22Kurjer Ksiegarski 1936, nr 18, s. 4; Wiadomosci Literackie 1938, nr 38, s. 8.

2B3Z. Arct, op. cit., s. 78; H. Kister, op. cit., s. 80.

APrzeglad Ksiegarski 1938, nr 3, s. 24.
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Z5Np. Gebethner i Wolffw 1929 r. informowat na tamach prasy: ,,0d dnia 10 IV r.b. zo-
staje podwyzszona cena dziefa ,,Kobieta lekarka domowg”. Do dnia tego ekspedjowac
bedziemy po starych cenach.”. Przeglad Ksiegarski 1929, nr 11, s. 215.
Z6W 1925 r. dziekowano Gebethnerowi i Wolffowi za przekazanie 350 tomdéw, aw 1926
tejze firmie za cennginicjatywe wysylania do zwigzkowe ] biblioteki 2 egzemplarzy kazde-
go tytutu. Ksiegarz 1925, nr 2, s. 27; Ksiegarz 1926, nr 1. 39.
27Przeglad Ksiegarski 1929, nr 21, s. 330.
m Przeglad Ksiegarski 1929, nr 50, s. 783.
29Przeglad Ksiegarski 1938, nr 19, s. 233.
2)B. Dybicz, op. cit., s. 37.
A W. Kocyba-Kaminska, op. cit., s. 167-169.
22 150 ksigzek dla bibliotek wiejskich. Tygodnik llustrowany 1938, nr 23, s. 444.
ZPrzeglad Ksiegarski 1938, nr 6, s. 50-51.

Przeglad Ksiegarski 1937, nr 13, s. 126.
Z5W. Kocyba-Kaminska, op. cit., s. 170-171.



